Projekt 1 — Management a marketing sportovni akce
(SA)

Uvodni strana - vybér SA; nazey, jmeno a prijmeni, skola, fakulta; vyznam a
uroven zajlstovamSA(reglon CR, zahrani¢i)

2) Zakladni udaje o SA (nazev, obsah — discipliny, misto a termin konani;
identifikace ucastnikl — sportovci-soutézici, divaci-fanousci, média,
poradatelé, trenéri apod.; volba sportovisté z hlediska sportovnich vykonu,
zazemi pro sportovce, kapacity pro divaky)

3) Formy a uroven propagace (napr. reklama, podpora prodeje, osobni prodej,
public relations, direct mail), v€asnost, Uplnost a srozumitelnost informaci

4) Dopravni dostupnost (moznosti pristupu, parkovani apod.), doprava v miste
(v ramci sportovisté Ci z ubytovaciho zarizeni)

5) Moznosti a Uroven ubytovani (vzdalenost od sportovisté, druh a cenové
moznosti)

6) Moznosti a Uroven stravovani (ubytovaci zarizeni, sportoviste, jinde)



7) Organizacni zajisteéni
 harmonogram a jeho dodrzeni
e prostoje a zpozdeéni
e poradatelska sluzba
* dodavatelé sluzeb
* SPONZOri
* volba sportovisté (z hlediska sportovnich vykonu, zazemi pro
sportovce, kapacita pro divaky)
8) Analyza rizik (identifikace pripadnych rizik a moznosti jejich eliminace
nebo snizeni; pouzit kontrolovatelné a nekontrolovatelné vlivy)



9) Identifikace hlavnich ndkladovych faktorl a moznosti financovani
10) SWOT analyza a komentar
11) Kvantifikace kvality SA — metoda souctu vazenych faktoru

a) vymezeni hodnoticich kritérii a prirazeni vah podle jejich dulezitosti
(soucet 100)

b) ohodnoceni jednotlivych kritérii pro SA (1 — nejhorsi, 10 — nejlepsi)
c) vypocet — soucet nasobku vahy a bodového hodnoceni

12) Navrhy a doporuceni na zvyseni Urovné pristi SA

13) Zaver

Zdroje

Prilohy



