MANAGEMENT A MARKETING SPORTOVNICH AKCi A KLUBU (zadani 2. seminarni préce) - KF

Management a marketing sportovniho klubu

Cil a struktura seminarni prace

Cilem seminarni prace je zhodnoceni managementu a marketingu vyznamného sportovniho
klubu, a to min. na trovni prvni ¢i druhé nejvyssi soutéze v daném sportu (napi. 1. Ceska
fotbalova Synot liga nebo 2. narodni fotbalova liga; Tipsport extraliga nebo WSM liga

ledniho hokeje). Strukturu prace 1ze shrnout do nasledujicich bodii:

1. Uvod (obecné k tématu — vlastnimi slovy)
Cil a metodika

Zékladni udaje o klubu (charakteristika, historie, pravni forma, nejvétsi tspéchy, ....... )

el

Organizacni struktura (pouzijte jak funkcionalni typ, tak produktovy — podle druhu sportu
a napf. jednotlivych vékovych ¢i vykonnostnich kategorii)

5. Analyza prostfedi (STEP analyza - makrookoli, odvétvova analyza — mikrookoli, analyza
vnitiniho prostiedi)

Merchandising (spoluprace s vyrobci a distributory sportovniho ¢i jiného zbozi)
Sponzoring (uvést hlavni sponzory a jejich zakladni charakteristiku)

Segmentace trhu (aplikace obecnych hledisek segmentace na sportovni klub)

A S

Komunika¢ni mix (napft. reklama, podpora prodeje, osobni prodej, public relations, direct
mail) a jeho vyuziti u jednotlivych trznich segmentt (cilovych skupin)

10. Cenova politika (faktory ovliviiujici cenu, zdroje financovani, slevy, ...)

11. Trvale udrzitelny rist a prace s mladezi

12. SWOT analyza a komentaft

13. Navrhy a doporuceni na zlepSeni soucasné situace (sportovni, ekonomické a socialni)

14. Zavér

Zdroje

Ptilohy



