Marketing ve
sportu







Charakteristika
produktu vesportu

* Subjektivni ocenovani

* Abstraktnost

* Nematerialnost

* Nepredvidatelny vysledek

* Nizka moznost kontroly kvality
e Tézko stanovitelna trzni cena

* Sport jako verejny statek (?)




Faktory
ovlivnuji
o

produkt

Substituty
Noveé vznikajici sporty

NarUst instituci nabizejici podobné sluzby
(??7)

Medialni podpora

Vice volného Casu

Sportovni akce (i pro neregistrované)
Rozvoj sportovniho vybaveni

Sport jako znacka (reklama, hradi,...)

Rozvoj vzdelavani ve sportu (a o sportu) —
UNI, SS,...

Sportovni znacky, technologie, idoly,...



* Analyza trhu
e Zakaznici

* Produkty
J a k * Konkurence
» Strategické cile
| ’ 9 ’ .7 ,
k t * Sportovni x ekonomické x socialni
I I l a r e I n * Produktové (Uspéch x mladez x
fanousci,...)
uchopit
g p * Marketingovy mix

* 4P
* Financni politika




* Informacni x pfipominaci x presvédcovaci
a Ve * Papirova x online x TV




* Financni x Barter

Sponzorin e

* Jednotlivcu

* Tymu
g o Akci

e Svazl / soutézi




Motivy ke
sponzoring
U




