Téma vyzkumu: Televizni reklama a jeji percepce konzumenty s riznym stupném
dosazeného vzdélani.

To uz je jako téma trochu moc konkrétni. Staci uplné ,televizni reklama* nebo ,reklama a
uméni®, dokonce 1 ,percepce televizni reklamy* by uz bylo pfili§ konkrétni, rozhodné ale
nelze specifikovat téma jako tfidéni podle dosazeného vzdelani — to je moc konkrétni, tak na
urovni odvozené vyzkumné otazky nebo jesté nize.

Vyzkumna otiazka: Jak je televizni reklama wvniméana jejimi konzumenty, ktefi
dosahli rtizného stupné vzdélani?

Formulujte vyzkumnou otazku na Gplné obecné trovni. Zcela urcité by neméla byt omezena
na analyzu rozdil podle vzdélani, vék a pohlavi preci urCité zahrnete také a snad i jiné vlivy.
Dokonce ani nemusite mit omezen vyzkum jen na televizni reklamu, ale to uz samoziejme
zavisi také na metodologii, kterou pouzijete, kdyZ to bude dotaznik, tak se klidné muzete
zeptat 1 tfeba na bilboardy a urcité to bude pfinosné, kdyz budete analyzovat udaje o ratingu,
tak se asi uz ve vyzkumné otazce omezite na televizi.

Na zacatku je tfeba se rozhodnout jestli vam pajde hlavn€ o to, jak lidé vnimaji reklamu nebo
o vztah reklamy a uméni. Vy jste se nejspise rozhodli pro to prvni.

Takze klidné tieba jen:

Vyzkumna otazka: Jak lidé vnimaji reklamu?

Odvozena otiazka ¢. 1: Prestavaji lidé, postupné stim jak klesa stupenn vzdélani, kterého
dosahli, vnimat reklamu jako uméni?

Odvozena otazka ¢. 2: Plsobi na lidi s vys§Sim vzdélanim vice rusivéji vkladani reklam do
filmu a serialt?

To uz je opét trochu moc konkrétni na odvozené vyzkumné otazky. Kdybyste jesté trochu
upftesnily co je ,,vnimat reklamu jako uméni* tak uz jsou to pracovni hypotézy, ale takovych
vy budete mit hromadu. Jako odvozené vyzkumné otazky by uplné stacilo:

Vnimaji lidé reklamu jako umeéni?

Je reklama obtézujici?

A podobné.
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