Rozdiel v sledovanosti muzov a zien v Sporte v ¢eskych médiach

Predmet a ciel’ vyskumu

V sucasnej dobe pretrvava trend emencipacie zien v mnohych oblastiach spolocenského
aj sukromného zivota, spolocnost’ (v nasom pripade Ceska) sa vo svojom pohlade na zeny
a zenskost’ transformuje. Na druhej strane média ziskavaju stale va¢siu moc a ich
existencia a fungovanie sa bezprostredne dotyka naseho kazdodenného zivota. Stavame
sa producentami a konzumentami medialnych sprav a tato oblast’ sa stale rozsiruje.
Zobrazovanie Zien a muzov v Sporte a rozdiel v miere tohoto zobrazovania je odrazom
sucasné€ho postoja a ocakavani spolo¢nosti vzhladom k maskulinite a feminite.

Ciel'om vyskumu je ukazat’, do akej miery sa do médii a zobrazovania muzov a zien

v §porte odraza Siroky spoloCensky postoj a do akej miery ho tento aspekt reflektuje.

No ale to byste museli také zkoumat co je to ten , Siroky spolecensky postoj. Vyskum sa
bude snazit’ potvrdit’ i vyvratit’ danu hypotézu s ohl'adom na Sirku zaberu a konceptualne

zakotvenie vyskumu. Mélo by byt soucasti kazdého vyzkumu.

Samoziejmé muzete psat projekt ve slovensting, ale pak uz se ji drzte, projekt, kde je

kazda véta psana v jiném jazyce neprezentuje dobfe vasi praci.

Vyskumna otazka
V jaké mire upfednostiuji Ceska média ve sledovanosti sportu maskulinitu pred

feminitou?

Odvodené otazky
1. Kolik ¢lanku o zenském sportu nalezneme ve sportovni rubrice Lidovych novin

vydanych v obdobi jednoho tydne?

2. Kolik ¢lanki o muzském sportu nalezneme ve sportovni rubrice Lidovych novin
vydanych v obdobi jednoho tydne?
Ale vy potfebujete srovnani, maskulinita — feminita, a s ohledem na tento fakt je tfeba

formulovat uz vyzkumné otazky, vyzkumna otazka, to je to prvni, co clovek cte, kdyz



vidi navrh vyzkumu. Ta z vas, ktera psala o strategii vyzkumu méla tici té, ktera psala

vyzkumné otazky aby si je opravila.

Kontextualny ramec vyskumu

V prostredi Ceskej dennej tlaCe sa permanentne stretavame s dominanciou muzského
pohlavia a jeho aspektov €1 v samotnej Sportovej sprave a jej obsahu, alebo v SirSom
kontexte — v pocCte Clankov venovanych muzom a zenam v danej rubrike.

Na priklade konkrétneho média (typ, miesto pre Sport, Cas) moze byt vyskumny problém
skiimany pomocou konceptu ,,ceské média“, ktory implikuje splocenské ocakavania

a stereotypy v danom priestore a koncepty ,,maskulinita/feminita“, ktoré rovnako na

zaklade stereotypu a konvencii definuju genderovi oblast’, ktora ja v Sportovej sprave

skimana.

Operacna definicia kl"acovych konceptov

Ceské médid: Prostiedek masové komunikace v ramei CR, jehoz specifikem je sdélovani
velkého mnozstvi informaci a symbolickych obsaht Siroké vefejnosti (zejména Ceské)

z jednoho zdroje.

Koncept ¢eskych médii spada pod SirSiu kategoriu masovej komunikacie, vyznacuje sa
roznou mierou, sposobom a charakterom reprezentacie a zdelenia sprav, vzhl'adm

k vybranému typu média, zvadza boj medzi kvalitou a kvantitou, ktoré implikuju

charakter jednotlive;j spravy.

Maskulinita: Charakteristicka forma chovani o¢ekavana v dané kultufe od muza.
Psychologické a kulturni pfedstavy spojované obvykle s muzskym pohlavim, které vSak

nejsou biologickym pohlavim deterministicky urCeny.

Feminita: Charakteristické chovani oCekavané od nositelky zenského biologického
pohlavi v dané kulture.

Feminita a maskulinita d’alej uzko stuvisia so spolo¢enskymi konvenciami

a stereotypmi, su prezentované na zaklade urCitych ocakavani s oh'adom na charakter

danej kultary.



Skumana oblast’
Vybrany typ média: Clanky $portovej rubriky v dennej tlagi ,, Lidové noviny* v éasovom

useku jedného tyzdna.

Operacionalizacia

Operacionalizacia bude zaloZena na najdenie rozdielov v stereotypoch zobrazovania
muzov a zien v danych médiach.

Ve vasi operacionalizaci byste méli v prvni fadé dojit k indikatoram maskulinity

a feminity ¢lanku, vlastné ukazatelim, které budete kvantifikovat pii kvantitativni
obsahové analyze. Mohl by to byt ten pocet clankt u maskulinity, ale urcité se daji
vymyslet 1 dalsi. Naprosto stejné indikatory potiebujete také pro feminitu, protoze vam
jde o srovnani feminita X maskulinita (kdybyste srovnavali média mezi sebou, tak by se
ty indikatory mohli lisit, Ze jo). Musi byt jasné, ze budete pocitat, a co to bude: Clanky,
véty, obraty, slova, nadpisy, fotky, tvodniky, to je zaklad. Pak si feknete jaké tieba
&lanky budete potitat. Clanky ve kterych se vyskytuje néjaka muzska ikona a ty ikony
muzete pak také operacionalizovat. Tedy prvni krok: budu poditat to a to. Druhy krok: jak
poznam, ze mam néco piipocist (vy jste se soustedili az na tento druhy krok, ale to
predem stejné Gpln€ nezoperacionalizujete, asi stejné nebude napsano v Lidovkach, ze
,,JJagr naplnuje stereotyp ochrance®).

Mimochodem, problémem je, ze hodné sporti asi napliiuje ty muzské stereotypy, vétSina
profesionalnich sportovct u téch nejsledované;jsich sportt jsou muzi a vétsina ¢lanka asi
bude o nich, to je ale znama véc, pro¢ dokazovat vyzkumem, Ze je to tak 1 v Lidovych
novinach? Vzdyt o tom na nékolika mistech piSete, Ze to tak je, a Ze proto budete délat
svij vyzkum, abyste zjistili miru. Ale je ta mira moc nebo malo? To asi nebudete védét,
kdyz ji nemate s ¢im srovnat, jen budete védét, ze opravdu se vam potvrdilo, ze
maskulinita je nadprezentovana — zadné prekvapeni. Takovy vyzkum nema opodstatnéni,
musite ve svém vyzkumu sledovat néjaky jiny rozdil nez maskulinita X feminita

v jednom denniku v jednom okamziku aby to bylo zajimavé - netrivialni, tfeba srovnat
ruzné deniky nebo zkusit udélat analyzu, jestli se situace néjak zménila v uplynulych

deseti letech.



Ceské média

- Clanky napisané Ceskymi redaktormi

- vzdelanie pracovnikov média v danom obore

- pomer muzov a zien pisSucich ¢lanky do Sportovej rubriky

Maskulinita

- pocet clankov, ktoré zobrazuji muzov v typickom mocenskom postaveni s vysokou
vykonnostou a odolnostou

- stereotyp: krasa tela = krasa duse (kalokagathia)

- ,,muz— ochranca“

Feminita
- “Zena domaca” — hospodyné - starajtica sa o deti a rodinu
- stereotyp: Zeny su slabsie pohlavie

- symbol neznosti

Masova komunikacia

- distribucia informacii dennej tlaci pre Siroku verejnost’ a ich konzum danou cielovou
skupinou

- ovplyvnovanie verejnej mienky predkladanymi stereotypmi

Charakter reprezentacie a zdelenia

- §tyl pisania autora
- poradie zverejnovanych ¢lankov na zaklade genderového rozliSenia
- pouzivanie kliSé v zobrazovani muzského pohlavia

- sposob vizualizacie Sportovcov

Typ média

- dennik

- nebulvarna tlac

- velkost rubriky venovanej Sportu

- Citanost a obl'ibenost’



- miera medializacie

Kvalita vs kvantita

- ¢im viac sprav, tym viac su povrchné (a naopak)

- pluralita nazorov a pohl'adov

Konvencie a stereotypy

- Co “by sa malo” v novinach prezentovat’ (Sporty) podl'a oCakavani verejnosti
- ako “by mali byt” zobrazované zeny a ako muzi (pri Sporte)

- Co je typicky muzsky a Co typicky Zensky Sport

Asi by bylo lepsi preci jenom se v operacionalizaci zaméfit jen na tu maskulinitu a
feminitu — co budu pocitat, ostatni povidani dat do kontextu nebo jesté lépe udélat
zvlastni kapitolku, tieba: “zakladni kategorie zamysSlené obsahové analyzy”. Tu
operacionalizaci typu médii pak dat do oddilu o populaci a o vybérovém souboru, k tomu

vam preci slouzi.

Vyskumna stratégia a planovana technika zberu dat

Zber a porovnanie ¢lankov Sportovej rubriky “Lidovych novin” za ¢asovy usek jedného
tyzdna. Porovnanie mnozstva clankov o Zenach a muzoch a sledovanie genderovych
stereotypov platnych v tychto ¢lankoch.

To je v poradku, ale dalo se to fici 1 vyzkumnymi otazkami. Jinak je to pfilis trivialni
(viz. vyse).

Na tomto misté byste méli mit upfesnéni metody analyzy, asi ptjde o kvantitativni
obsahovou analyzu, neskodil by alespon pifedbézny navrh co a jak budete kvantifikovat, a

jak potom budete dale zpracovavat data, jakou metodou (pokud vite), jakym programem.

Uéel vyskumu a jeho praktické vyuzitie



Vyskumny projekt je urCeny k internym Studijnym ucelom, nebude nikde zverejnovany,

sluzi iba k nasemu zdokonal'ovaniu v metodologickej oblasti sociologického vyskumu.

Obcianske a vedecké zdovodnenie vyskumu

Vyber vyskumného problému povazujeme za odovodneny z hl'adiska aktualnej potreby
odkryvania stereotypov tykajucich sa nerovnovahy vo zverejnovani muzskych a
zenskych Sportov v Ceskej denne;j tlaci. Prevahu maskulinnych Sportov objavujucich sa
v tejto rubrike vybraného periodika hodlame dokazat uvedenou vedeckou metodou.
Vysledky vyskumu mozu prispiet’ k debate o rovnopravnosti zien s muzmi, ktora by

mala zaujat’ svoje miesto vo vSetkych sférach prezentacie spolocenského zivota.
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Shmuti:

Cil vyzkumu je definova pfili§ neurCité, vyzkumna otazka je trivialni, odvozené
vyzkumné otazky nejsou dobfe formulovany. Operacionalizace je nedostatecna — nevede
k jasné predstave o kvantifikaci. Také strategii vyzkumu, zpusob sbéru a analyzy dat je
tfeba vice rozvést.

Osnova vyzkumu to jsou v prvni fadé ti1 Casti: otazka — struCny kontext — a vyzkumna
strategiekteré poskytuji jasnou odpoveéd na ti1 jednoduché otazky: co? — pro¢? — jak?
Zcela postradam zvlastni oddil o populaci a vybérovém souboru, pravé v tomto oddile
stacilo, az uplné nakonec, stru¢né specifikovat jaky obsah které tiskoviny a kdy budete
zkoumat. Chybi vam také struCny ¢asovy harmonogram vyzkumu a prezentace jeho

vysledka.



Za odvahu, Ze jste zvolili jinou vyzkumnou strategii nez obvyklé dotaznikové Setieni

ziskavate za tento ukol 4 body z moznych 15.

S pozdravem Kamil Mares.



