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1. Téma vvzkumu: Vliv socioekonomického statusu na konzumni spotiebu

2. Cil vyzkumu: Mezi nejzakladn&jsi problémy nasi doby patfi dopady konzumniho stylu
zivota. V Ceské republice vyvstal tento problém po rozpadu SSSR, kdy jsme se postupné
zacali pfiblizovat zemim zapadniho svéta. Cilem vyzkumu je porozumét tomu, jak travi
jednotlivé skupiny obyvatel Ceské republiky sviij volny ¢as a co jim dne§ni konzumni
spolecnost nabizi.

Pozor, zasadn€, ani v naznaku, nikdy a nikomu neslibujte nic, co nemutzete splnit. PiSete-li, ze
cilem vyzkumu je , porozumét™ evokuje to spise kvalitativni metody zkoumani. Také kdyz
tvrdite, ze zjistite, co nabizi lidem konzumni spolecnost, tak bych ¢ekal néco jako analyzu
nabidky, ale vam jde o to, jak lidé hodnoti/vnimaji co jim nabizi konzumni spole¢nost. Klidné
napiste néco jednoduchého a skromného, tfeba, ze vam jde o srovnani toho (vét§inou ve
vyzkumu néco srovnavate s né¢im, s tim se nespalite) jak rizné skupiny osob vyuzivaji a
hodnoti moznosti, které nabizi konzumni spole¢nost pro traveni jejich volného ¢asu. Nebo,
pokud uz mate opravdu konkrétné formulované téma, a to vy mate, staci fici jinymi slovy
zakladni vyzkumnou otazku, ale ja bych spiSe zvolil trochu obecnéj$i téma 1 vyzkumnou
otazku.

-obecna vyzkumna otazka: Ovliviiuje socioekonimicky status traveni volného ¢asu?
-odvozené vyzkumné otazky: Ve kterych oblastech zplisobu traveni volného Easu
konzum ptsobi? Co nabizi konzumni spole¢nost dichodciim? Na které skupiny obyvatel se
nejvice zaméfuje reklama?

Tu posledni odvozenou vyzkumnou otazku nezjistite pomoci vasich vyzkumnych strategii,
musely byste analyzovat tu reklamu, navic to je dosti obecna otazka, kterd bohaté staci na
samostatny vyzkum.

3. Kontext vvzkumu:

Konzumem a konzumni spolecnosti se uz v sociologii zabyvali klasikové z prelomu
19. a 20. stoleti, napt.: T. B. Veblen, J. A. Schumpeter. Zatimco pro rannou burzoazni
spole¢nost bylo typické vlastnictvi vyrobnich prostfedkd, vyjadiujici urcita prava a povinnosti
a majici dlouhodoby mezigeneracni charakter, pro industrialni spole¢nost masové vyroby je
charakteristické vlastnictvi spotfebnich predmétti, symbolizujicich socialni postaveni a
majicich vétsSinou jen kratkodobé trvani. V souvislosti s diskusi o spole€nosti masové
spotteby (spolecnosti blahobytu) v 60. a 70. letech ozila 1 diskuse o umélych potiebach.

Pro K. Marxe byly potfeby v podminkach soukromého vlastnictvi nastrojem
podmaneéni a zavislosti ¢loveka.

Podle E. Fromma je tfeba rozliSovat spotfebu humanistickou, jez odpovida pravé
lidské podstaté, a jeji neproduktivni opak jez ¢lovéka méni v homo conzumens.

Podle J. K. Galbraitha potfeby dnes jiz nevychazeji z lovéka, nybrz jsou plodem
téhoz procesu, ktery je uspokojuje, totiz vyroby a s ni spjatych zajmu. Z ekonomického
hlediska je popfena marginalisticka premisa, ze intenzita potieby klesa s jejim nasycenim.

Obrovskou moc ma reklama, ovladani spottebitelll skrytymi presvédcovaci, kteti stale
rafinovanéj$imi zpiisoby vyvolavaji nové potieby pro zvyseni kapitalovych zisku. Stale
mocné&js$i masovi vyrobci tak méni podobu mést, socialni svét, zivotni styl a psychologii
cloveka.

Proti tomuto pojeti vystoupil G. Katona, ktery poukazal na vliv socialniho prostiedi,
v némz Zijeme: potieby z nas vyrustaji v procesu uceni, reklama je G¢inna jen tehdy, pasobi-li




ve stejném sméru. Podle néj je kritika spoleCnosti blahobytu omylem, nebot’ pravé dostupnost
a hojnost vyrobkl rozmnozuje prava spotiebitele a stavi jej po bok vyrobce jako
rovnocenného partnera: diky prijmové revoluci zvysuje spottebitel vydaje na nakup aut,
dlouhodobou spotiebu a vydaje na bydleni, které jsou pro ekonomickou dynamiku stejné
dilezité jako vyrobni investice.

Standartni balik pfedmétt dlouhodobé spotieby je ve spoleCnosti stale vice rozsifovan
a stale rychleji obménovan nad uzitnou hodnotou a estetikou véci stale vice prevazuje jejich
socialni vyznam a technicka dokonalost. (Velky sociologicky slovnik, 1996 : 1211)

No to je skoro maly esej, ale jedno z toho snad vidite, ze koncept , konzumni spotieba“
je dosti oSidny analyticky nastroj. Respektive, l1ze tvrdit, ze kazda spotfeba je konzumni,
pokud neni, tak tomu davate urcité hodnotové zabarveni a musite se vyslovné odvolat na
néjakou konkrétni antropologii, za tou si pak budete stat a plivat na vSechny antropologie jiné,
to je prvni legitimni moznost. Nebo to nechate na respondentech ¢i jinych soudcich, ale pak se
musite smifit s tim, ze konzumnost bude relativizovana minimalné vzhledem k ur¢itému
socialnimu prostredi, to je druha legitimni moznost. Taky to mizete kombinovat, ale to jsem
zvédav, jak jste to operacionalizovaly? Koukam, aha, podle vas je konzumni spotieba to, co
se plati, takze jste to nechaly na ekonomech, no kdyz myslite, Ze jsou to ti pravi.

4. Strategie vvzkumu: dotazniky, rozhovory s respondenty cilové populace

metody sbéru dat a analyzy muzete klidn€ upfesnit, je to dilezita soucast projektu, je
potieba aby bylo vidét jak zjistite odpovedi na své vyzkumné otazky, teba jak zjistite pomoci
dotazniku odpoveéd na tu vyzkumnou otazku: ,,Ve kterych oblastech zpiisobu traveni volného
Casu konzum ptisobi?“ Ja bych to teda nedokazal, asi bych tu otazku smazal a snazil bych se
na ni zapomenout, ale mozna vas néco napada, klidné mi to napiste. Také je tfeba uptesnit, ze
provedete kvantitativni analyzu ziskanych dat za pouziti SPSS.
-cilova populace, respondenti- rodiny s détmi patiici ke stiednim vrstvam, ekonomicky

aktivni svobodni jedinci ze stfednich vrstev zijici v domacnosti jednotlivce, diichodci (jen ti,
ktefi nemaji kromé standartnich diichodovych davek od statu zadny jiny pfijem)

Je tfeba za prvé vymezit populaci nejen socialng, ale také prostorové, tfeba populace
CR, za druhé je tieba zdGvodnit, pro¢ jsou souasti populace jen tyto skupiny obyvatelstva a
ne n¢jaké jiné (asi to souvisi s néjakou predbéznou hypotézou o rozlozeni socioekonomického
statusu v populaci, to je ale tfeba se minimaln€ odvolat na néjakou literaturu), a za tieti je

tfeba popsat metodu vybéru vybérového souboru: jak jej vyberete a kolik bude mit lidi.

S . Koncepty: socioekonomicky status, konzumni spotieba (=konzum)
-socioekonomicky status: souhrnné vyjadieni socialni pozice ¢lovéka v urcité spolecnosti.
Jedna se o znak Clena, ktery vystihuje vSechny aspekty jeho socialniho postaveni- povolani,
ptijem, vlastnictvi, moc, vzdé€lani a prestiz.

-konzumni spotieba: je tzce svazana s Zivotnim stylem, jsou to celkové vydaje na
spottebni statky(vydaje za bydleni, vydaje za stravu, vydaje za oSaceni, vydaje za sluzby,
vydaje za zadbavy ve volném case, vydaje za dopravu, vydaje za reprezentaci ve spole¢nosti)

6. Operacionalizace, indikatory:

Socioekonomicky
statns

povolani




prijem vlastnictvi vzdélani prestiz moc
zakladni
sttedoskolské
vysokoskolské
Jestli tomu dobfe rozumim, tak jste rozhodnuty pouzit jako indikator
socioekonomického statusu pouze nejvyssi dosazené vzdelani? Myslim si, ze to je
nedostate¢né a vy si to myslite také, proc€ jste jinak tak omezovaly populaci pro vybér?
Konzumni
snotieha
vydaje vydaje vydaje vydaje vydaje vydaje za vydaje za
za za za za za zabavu ve reprezentaci
hvdleni ctravn naceni <ln7hv donrav volném face ve snnleénangti

[
nékteré finanéné
narocnéjsi sporty
[
golf, jachting aj.

No to je sofistikované schéma, ale mate néjakou predstavu jak byste ty jednotlivé druhy
vydaju zjistovaly a jak byste je viibec od sebe odlisily? To by chtélo jesté dotahnou do konce

7. Védecké zdiivodnéni zajmu: Vysledky je mozné vyuzit v ramci protesti proti
globalizaci nebo pro ¢innost nékteré reklamni agentury. Tento vyzkum by mél upozornit na
omezenou schopnost pfirodniho prostiedi absorbovat zplodiny masového konzumu a
zduraziuje, ze absorb¢ni schopnosti jsou hluboko pod trovni zasob neobnovitelnych zdrojt,
jez mohou byt ke konzumu jesté teoreticky vyuzity.

Jestli by to pouzila reklamni agentura nejsem schopen posoudit, ale to ostatni s vasim
vyzkumem asi moc nesouvisi, vzdyt va§ vyzkum je o socialnich nerovnostech, jak by se dal
pouzit pro ekologii? Mozna by t€ém co udaji nejvyssi ptijmy mohli Greenpeace zkusit poslat
slozenku, ale jinak nevim.
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Shrnuti:

Vztah mezi vyzkumnymi otazkami a vyzkumnou strategii neni dobfe zvladnuty, nékteré
otazky nelze vasim vyzkumem odpovédét, operacionalizace je nedostatecna, je potieba vice a
presnéjsich indikatord, je tieba také upresnit metody sbéru a analyzy dat, stejné tak zptsob
vybéru vzorku. Kontext je zbytecné dlouhy. Zcela chybi oddil: Kdy bude vyzkum proveden a
jak budou jeho vysledky uvedeny ve znamost?

Nicméné je vidét, ze jste si daly s projektem praci, a ze jste si osvojily jeho strukturu. Za vas
navrh projektu ziskavate 7 bodi z moznych 15.

S pozdravem Kamil Mares.



