HLAVNI PRISTUPY K ANALYZE PUBLIKA

STRUKTURALNI

BEHAVIORALNI

KULTURALNI

Hlavni cile

popsat a kvantifikovat

strukturu vztahu mezi médi a

spole¢nosti

vysvétlit a predikovat,
vybérové chovani publika,
jeho reakce a ucinnost mavé
komunikace

porozumét vyznamu obdrzen¢ho
obsahu a jeho uziti v daném
kontextu

Kli¢ova data

socio-demograficka, data o
uzivani médii v ¢ase

motivy, vybérove chovani,
reakce

percepce vyznami, socidlni a
kulturni kontext

Hlavni metody

survey, statisticka analyza

survey, experiment,
testovani

etnografie, kvalitativni

TEORIE PUBLIKA: HLAVNI PARADIGMATA

Behavioralni Kiritické Post-kritické
Publikum Individua socidln¢ strukturované socidln¢ konstruova- n¢ a
(podle ttidy, rodu a rasy) rekonstruované zvIasté
prostfednic- tvim tvorby
velkych show
oslovujicich jeho
narcismus
Médium stimul (sdéleni) text/publikum medidlni prostor
Socialni dusledky | funkce/dysfunkce, ideologickd manipulace/odpor proti formovani a reformovani
propaganda, G¢inky, této manipulaci identity v kazdodennim
uzivani Zivoté

Studie a pristupy

literatura zam¢fena na
téma ,,0¢inka", teorie
uzivani a uspokojeni

kritika kulturniho, primyslu,
teorie hegemoni, ideologické
nastroje statu, model

zakodovani a dekodovani
Adorno (1947) ,Altuser (1971)
Morley (1980), Radway (1987)

Hermes (1995)
Gellespie (1995)
Liebes, Katz (1998)
Gray (1997)




