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Moderni 5 Postmodern; podoby_ luxusy




A% do poloviny 19. sioleti fungoval svet lu-
xusu podle modelu aristokratického a fe-
meslnického typu. Jestlize pocinaje rene-
sanci ziskali umélci sldvu, pak vétsina
femeslnik oproti tomu z{stdva v anonymii-
1& a bez prestize. Zakaznik je panem, femesl-
nik nebo Zivnostnik vykonavaji svou Cin-
nost ve stinu. Dokud se hodnota prace jevi
jako omezena ve srovndni s hodnotou po-
uzivaného materidlu, patii iniciativa panovi
& bohatému méstanovi, ktery objednavi.
Systém, jenZ pfevladal v predemokratickém
obdobi, charakterizuje zhotovovani jedi-
ne¢nych kust, vadei tloha poptavky ze
strany zdkaznika, anonymni a podiizene
postaveni femesinika.

Luxus a modernost

Moderni doba viechno pfevrati. Nic nedo-
klada 1épe tuto nové se prosazujici logiku
nez prudky rozvoj haute couture. Zaklady
tohoto oboru polozil ve druhé poloviné
19. stoleti Charles Frédéric Worth, kdyZ
yytvofil luxusni pramys! specializujici se
na vyrobu modeld, které se Casto meéni




a zhotovuji na miru individudlnich zdkaz-
nika.l Rozchod s minulosti je ziejmy. Jestli-
e se modely zhotovuji nezévisle na jakéko-
li konkrétni poptdvee, pak modni nivrhaf
se naopak jevi jako svobodny a nezavisly
wiree. Diive se musel fidit pitkazy, ale nyni
suverénné prosazuje své modely a SV
vkus Klientim, proménénym ve spotfebite-
le bez skuteéného prava na viastni ndzor.
Moderni doba luxusu se nese ve znameni
riumfu navrhaft zbavenych sve pivodni
podfizenosti sdkaznicim a prosazujicich
syou nové nabytou moc rozhodovanim
o modé. Zlaty vék navrhdfe-demiurga je nd
syt a potrva dalsich sto let.
Krejci, jenz byval nezajimavym temesini-
" kem, je nihle povaZovin za vznedeného
umélce, proslulého tvirce, jehoz vyiimed-

0é renomé zifi do celého svéta. Phizndni.

viznosti a demokratické posvéceni vel-
k¢ch modnich ndvrhafi je prodlouZenim
dynamického pohybu, ktery zapocal jiZ
v 18. stoletf, jakmile se velc kadefnici

1/ O Worthovi a modnin nivihatsti viz Diana De Mdily,

Worth, Father of Haute Couture, Elm Tree Books, Londyn 1980,

od teho? autora, The History of Couure, 1850-1950, Batsford,
Londyn 1980; rovnéz Lipovetsky, FBise pomifivasti, op. dit, tast,
kap. IL

a ,obchodnici s médou® povazuji za umél-
ce a dostdvd se jim poct a slavy. Od po-
lovvmy 19. stoleti se celd jedna ¢dst svéta
p-repychu poji se jménem, s v¥jimeénou in-
dividualitou, s prestiznim obchodnim do-
mem. Neékterd z téchto jmen si ve sféfe mé-
dy, alve i v ostatnich oblastech podriela své
prvofadé postaveni dodnes.! Luxusni vy-
robek je osobnéjsi, nese jméno névrhge
anebo obchodnfho domu, a nikoli VySoce
postavené osobnosti .nebo uréitého geo-
grafického mista. Prepych nevyplyva ngo-
lll.atOStiv materidlu, nybrz voii jej aura jménaf
(:'1vpc_)vest1' velkych obchodnich domi, pres-
tiz oznaceni vyrobce a kouzlo zx&aék
V tomto ohledu se soupefeni o prestiz ne};
liude napfist€ odehrivat vyhradné ve vy
Sich spolecenskych kruzich, ale také mVY i
vyrobci luxusniho zbozi. ’ -

S kfmte couture se pfepych stdvd poprvé
ve sve historii priimysiem tvorby, Fungovi-
ni vieﬂq’fch obchodnich domi ziistava sice
na drovni drobné femeslné vyroby - ruéni

1/ Daum byl zaloZen v

_ roce 1875 a Lalique rok
foqchefrgn v roce 1858, ST. Dupont 1872q Herm*éz1 113;37
cuis Vuitton 1854, Guerlain 1828, jeann; Lanvin 1889}

BOUChEIOll se usad 4 names Vendd VIO 93
. me roce 18 N




miru, kvalita spise nez kvan-
tita, dovednost & skugenost navrhdit -, ale
zaroven se rodi moderni princip sériove VY-
- roby, tfebaze jesié neslo o velké série:! zho-

tovit bylo mozné jen pér stovek nebo tisic
pofila omezené $56-

kust. Haute couture pod

rie jesté pfed tm, ne’. se po roce 1880 10z-
sifily nové techniky pramysiove vyroby
umoziujici produkovat: standardizované
Jbozi ve velikych sériich. Pro piedstavu
o pramyslovych dimenzich prepychu stact
uvést nékolik &isel: 1200 délnikd pracovalo
¢ roce 1873 pro Wortha, 4000 pro Chanel
roku 1935, 1200 pro Dior v 10Ce 1956. V po-
loving tficarych let Chanel vyrdbél 28 tisic
lcust za rok a paffzska haute coudire Vyra-
héla roku 1953 asi 90 tisic kust.? :
K tomu pak musime pfidat jeste prodej
sahrani¢nim zdkaznikam, pfedeviim ame-
rickym, modely na objedndvku v nekolika
exempldfich a v raznych velikostech. V 10~
ce 1925 jen tyto piipady prodeje haute

vyroba, $itl na

1/ Spojeni haie COUILTE S modernim primyslem se proie-
vuje rovngZ ve vztahu k viiobe parfémi. Od poditku 20, s10-
leti budou vyznamni médni ndvrhaf uvadet nebo budou
spojovani s parfémy. Poiret v soce 1914 s Fruit défendu’ (pro
obchodn{ dim Rosine), Chanel roku 1921 5 ,No 3%

2/ Didier Grumbach, Histoires de la mode, ed. du Seuil, Pa-

tZ 1993

co i
Ce;ﬂ};‘g@hdo zahrani¢i predstavovaly 15 %
cel \Cfie 0 ’francouzského VYVOZU a zauji
o 2; rulhe misto v zahrani¢nim obchodjé
prOde(;eléif se kviili zvySeni cel rozvinul.
; ., vzorQ a stfihtt zahraniéni
odel. L st raniénim
xz/zmiChuSrg .spovlu S pravy je v jednotlivych
emich é{"lovekvyrabet. Tyto prodeje pied
v do roku 1960 zhrub % -
pavovaly d 3 ruba 20 % obratu
ure. Vechny tyto udaj
ha Al aje nazna-
S?r]; égg‘{e vzaklady luxusniho priimyslu
feceno: Prvni moderni fazi .
ernf fazi pf
i ‘ o: fepy-
n};;ln ciaraktlerime kompromis mezipdrgg
meslnikem a prt :nim
R pramyslem, uménim

Luxcus a polovicni luxus

if;t:lz:l(éo ‘?rlggute coutuire vénuje spojeni fe-
mechanizace }lf( akpru’mysm’ e
e umozr;i ‘;32 FErym do.chzizi ve stejné
levného ,,nepmvérlll1 fPOlOV‘l‘éﬂihO A,
s RepTy do ulxusu ur‘éeného pro
ecnt 1 3;0 olernlldoba je svédkem
v & drabym i Jecnd stant & deees
né strané a d -

‘(;1;3:1721:0p, §tanfiardizovanou a demokr;iggg-
imitaci modelti na druhé strang,

¢ b3 e




Masove se mnoZi vifrok?a ,,napodob;:n;r; .
gperkd, doplikd, rﬁznyclrj drolkzlno;,et atd}_
Kkoberct, nabytku, vyrobki ze s % 1§if§imu
Tyto virobky jsou viak k dispozic B
okruhu zdkazniki, jsOU \zyro‘g)enysﬁim <
gich materiali a imitu}{ ne}ak\{)prdeem()kraﬁ_
gindlni vyrobek. Prvil podF) a e
zace luxusu S€ nevysk,ym]e S‘Z'Ch e &
spolecenskym rozsifenim dfa 3};0 Bl
nch wprobkl, b i e
hrazek, staronoveno b art el
gvou neosobitost kom})enzq]e L o,
fehnanou ornamentalr}oslu, vsu ypri o
lrglirmi doplhky, nadbzﬁ'acnym’ Vp*{:}kﬁr}fi "
rozviji se tedy potc)i zéstlttou kyice |

{ styl a zplsob Zivotd. _
HngbCZOani; diim je zainym pr1k1%7ciecr1rr1u§)é
hoto demokratického p?lol}}xusur.l S
loving 19. stoled vyrostajt obchody 72 :
ene sch obchodnich technikac

’ 12 - 2
s - , .

gkala vyrobku a reklame}), které us1S o
mulaci spotieby stfednich Vrs?\f‘lo entt
cen se obchodnimu dorr}? gov ar(l) t;ansfor-
Kcratizovat laxus®, presbeyt fecen ispt)
movat urcité drubhy stat}?u kfi}fstu oy
moiné elite¢ na zbozi beéznc s;; i
a podpofit nikupy ne zcela NeZ y

s H4 *

piedméti. Nadto isou obchodni domy navr-
zeny tak, aby plsobily jako neobyCejnd po-
divani, jsou to paldce plné svétla a barev, z4-
zraku zaficich viemi krdsami. Fasady, nad
nimiz se ty¢i kupole a sochy, ornamentdlni
styl a zlaté démy tak z obchodnich domu
vytvati tipytivy, kouzelny, monumentalni
svét obchodu, ,pohadkovy palact.! Hojnost
zboZi, vitrin, vyloh plnych zboZi, koncerty,
koberce a potahové latky z Orientu, to vie je
tu proto, aby sublimovalo utilitirni ucel vel-
kého obchodu a prekroéilo svou materialis-
tickou dimenzi tim, Ze se jevi jako oslfujici
svateéni podivani plna hojnosti a okazalos-
ti. K tomu se pfipojuji atraktivni ceny, slevy,
specialni nabidky a darky, které vytvateii
urcity kouzelny svét a oZzivuji obraz darova-
ni a marnotratnost. Obchodn{ diim se cho-
vd jako obchodni velmoc, kterd za odménu
rozddva podivanou a krdsu, nadbytek a bo-
hatstvi. Staré antagonistické divadlo se pro-
ménilo v obchodni svét, v némZ v8ak chybi
jak vyzva, tak reciprocita. Neodolatelna chut
nakupovat a ,vyhodné koupé“ nahradily

1/ Michzel B. Milter, Az Bon Marché, 1869-1920, Armand
Colin, PaitZ 1987, sir. 181. O obchodnich domech ve Spo-
jenych stdtech viz William Leach, Land of Desire, Vintage,
New York 1993.




& sme jiném ob-
obiad vzijemné smetly. Po posvzgﬁmulace
dobi ritudlll nastupuje ﬁobz r?tuélﬁ -

{ spotfeby. Magt -
a permanentni Spotieby: & i e
sv%tm’fch slov ustoupl cegam aveceq\l} o
mu pristibu $test stfedmchlvrs.tev. cone
demokracie se uxus kombmu}(? ls{y,;z o
bytek s ekonomic 0
nou koupf®, nad mickymol I
jellein plytvani s nezbytnostm, Zf?fra; ;.1 it
dode;mim potéSenim 4 rozvpty’eél o
nakupovani. Neni to jiz Vzne§eny , u o
zalého utracent, nybrz kult Zivotal ui;il ,
pohodii soukromého stésti dam a{ pa Odpo
y . u )
§ yC luxusu neni ceio _
Avéak ky¢ polo u celou OB
sdi: v téZ s se totiz rozviji no i
vadi: v téze dobe se iz T o e
zenli i Na jedne stran<
ka zdrzenlivost. Na o
ni neopodstamenych anamf—;m o
druhé strané revoluce modf:fn1 0 e
ratementu. Od pocatki déjin bg{{ k aﬂs,
“ s kralovske a arns
jakoZ L ehnik nebeské, kralov ‘
akozto sluzebnik 11 cralovs ane
}tokratické velikosti neodluc;ﬁelny Zlia <
pyte¢nych vnéjsich projevu adz?n Okr,ade
okizalé teatrdlnosti. Dobg e PN
viechno zméni. Spolecnosty, které arul e
chapou jako sobé podobne]?‘cg,, ma]yiy o
denci omezovat ty nejkiiklave]st znak? -
a s r /nS
: i3 i a moci. Cemny pd
gké odlisnost 2 g pansiy =t
v 19. stoleti a potom »5¢ zpozd’ernrr;1 i
luce dvacatych let 20. stoletd Vv

moéde konkretizufi demokraticky proces
diskvalifikace v8eho, co by druhého ~potla-
Covalo® a branilo vzdjemnému uzndni. Pra-
va elegance mlize byt jen diskrétni a eufe-
mistickd, zrodilo se to, co Balzac nazyvi
spiepychem jednoduchosti®.

Ruznd avantgardni uméleckd hnuti zpo-
sobi, Ze bude odmitnut pfehnany dtiraz na
dekorativnost, ktery lze pozorovat od po-
¢atku 20. stoleti ve svété architektury a vy-
roby pfedmétid. Duch modernismu se viu-
de boufi proti ky&, ornamentdlni tradici,
estetice zbytecnosti ve prospéch abstraktni-
ho rigorismu, zbavovini se figurativniho,
uhlového geometrického stylu. Luxus stile
rozliduje, ale jeho pramenem jiz zcela jist&
neni symbolické soupefeni vyssich spole-

censkych tfid. Estetika modernismu v byd-
leni a vyrobé predméti je zhmotnénim
plastickgch objevli umélct, novych pied-
stav o prostoru a ¢ase, nového vztahu ke
svélu a k druhym, k hygiené, svétly, k po-
hodli a soukromi. Dokonce 1 tuxus do sebe
integruje demokratické idedly, nové touhy
moderniho ¢lovéka po materidlnim blaho-
bytu, svobod¢, odmitini minulosti a tradice

netprosné doprovizejici konec aristokra-
tického svéta.




Smérem K marketingovému huxusu

Jaka je dnesni situace? Jiz dvé nebo tii dese-
tilet{ vse pasveddéuje tormu, e jsime vstoupili
do nové éry luxusy, 2 to do jeho postmo-
derni & hypermode:ni faze, globahzované
4 silné ovlivnénc finanénimi aspekty. Az do
tud se luxusni vyroba opiralao rodinné spo-
le¢nosti & nezavisié sakladatele-tvirce. Ta
dobaje pryc a uvolfiuje se prostor pro §ve-
tové giganty, velké skupiny S obrovskymi
obraty, kétovanymi na burzach 2 zalozeny-
i na sirokém portfoliu prestiznich znacek.
Fkonomicky 2 podnikatelsks’r syét luxusu
zménil méfitko, rradiéni konkurendni boje
o prestZ jsou vytaceny yalkami Juxusu’,
Fizemi, akvizicemi, koncentraci a restruk -
ralizact, jejichz acelem je vytvatend mezind-
rodnich prﬁmyslchh “i&1. Luxus se piizpd-
sobil dobé a drZl krok s megaspoleénostmi,
globalizaci, stock-options, skupinovymi stra-
tegiemi, ktere odzvonily konec jak malych
nezavislych firem, tak s_amostatns’rch ume-
leckych rvarcd. 1 kdyzZ e pravda, Ze luxus je
sektor jak ckonomicky, tak i neekonomic-

1/ Elyette Roux @ Jean-Marie Floch, ,Gérer Pingérabie: la
contradiction interne de toute majson de luxe®, Décisions

Marketing, &9 zdfi-prosinec 1994,

¢ H8 ¢

ki lie o
n;f/m ]k ;1;;112 ;111 v:tﬁ;nzlt, ze v tomto hybrid-
o omplexu stdle v ce pievazuje ekono-
e dg i;lf?;m' strang{a, Ze sva pmvidi;
znacek a uvééézi’y ;Obém, I
fe;]é Ko marﬁa urzu s cilem dvouci-
o obdobivzne$eného s
oy A auméleckého pfe-
nanéniﬁr;cﬁz? dob’a hyperrealisticka aI‘) fi-
e € se 'Vyrazvné rentabilni tvorba
i s n}}r vzdjemné nedélitelnymi.
o kombinaciu nunodelu se podafilo sklou-
o ¥ o };{u_n?ys{ové a femeslné logi-
>V femesﬁl jent presto pievazovala di-
menze fen um’a, fe;?rodukce modeld byla
e e érnena. }/tomto ohledu jsme
i e 1:1>ror,rlelj1y tendenci, vedeni
kvt iy éfs ovd ser%ové logika. Ukdz-
o Zakz’mkom'na ?.O,h haute couture je
s parfémﬁveh() §iti na miru a vzestup
e a dop%nkﬁ, konfekéniho
o L e uProdavany*ch pod licen-
i nesériojtoli na protikladu modely
asen, neser i vy{oba se stdva okrajovym
o Wro.b pomefme pouze, Ze parfém
ky vyskytujici se ve sto tisicicg

-exemplafich a séri
D a série luxusnich konfekénich

odévil v i isi
S ; stovkich tisict kusid. Ani ten nej
us se nevyhne ziakonam prﬁmys{-

* 69 e
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An st dva roky pote ’
5 planoval uvest : -
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o ) rodat 100 tisic kush Z

ozu 4x4, chtél p 0 tsfc kst
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ienim luxusem. - I
1OV71JC2L?imco velké Juxusni znalky pri:hzyclh
na trh s ¢im dal vetsim poFtem cé%stp ry; .
produktd (parfémy; dop?kgya(‘; é.v,aii i
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il investova o  ortimentu i€ 7vlAste

Tento jev ,TOZSIT0 e e
fiznany Pro automoniiovy
f Fasneé & snaii
Ix)mallt ge v soucasne dobé sna

do sféry Tuxusnich yyrobkit

cializuje ,,Avantm}e
heslo _Renault vurce

slogan ,,Automobﬂy pro ©
tomobily by mély v roce o
dstavovat v Eviop

konstruktéra pre o
obratu proti 8 9% v 1OCE .
i . Rentley, Bugalih
ziskal Audi, . >
o vzApéd vstupe do segment
vozil se svou Hmuzino
jei nadale prvkeﬂ} 5pO i
ce, ale zaroven stale l€pe -
¥
stroj managemern

lovich velkos : e 2
90?)] tisic a Audi 720 Usic

automobihﬁ“ n
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proniknout
tim, Ze komer-
Vel Satis®. Zatimcg
o ahradll
Fivot”, tuxusni 21,111:
03 podle ciiu
. 2 %
9. Volkswagen
borghint
lususnich
il ,,Phaeton“. Pfepycl_h
letenskeé diferencwft-
je jako na-
ty znatek uréenych pro

$irokou vefejnost: prestiz nejluxusnéjsich
vyrobkl pfipadd skupiné modelu. JelikoZ
vykon a spolehlivost automobildl se niveli-
zuji, pfitazlivost urcitého vozu se zvysuje je-
ho nileZitost ke skupiné prestiznich vozi
pfredstavujicich archetyp znalosti a doved-
nosti dané¢ho podniku. A tak se mnoZi lu-
xusni modely, jejichZ tkolem je nejen tvor-
ba ziskové marZe, ale soudasné i posileni
reputace celé skupiny. Pokud velci kon-
struktéti automobill investuji ve velkém do
segmentu s luxusnimi automobily, prestizni
znacky se pfirozené snazi dostat jesté vyse.
Mercedes, ktery jiz nabizel svou luxusni
Ldu 8% oznamuje piichod nového mode-
lu témét Sest metr(l dlouhé ,megalimuziny®
s ndzvem ,Maybach® za 300 tisic euro. De-
mokratickd a primyslova nadvlida sériové
logiky je vsechno jiné neZ konec ruinuiji-
cich vystielkt a nivelizace luxusu.

Ve své heroické epose méla haute coutu-
re ve svém Cele umelce-tvarce, ktery napros-
to svrchované ur€oval vkus své zamoiné
klientele. Tato doba je minulosti a kolekce
konfek¢nich odévl velkych znacek jsou
mnohem méné menlivé, ndladové; vychize-
jil mnohem vice vstiic ofekavani a vkusuy,
kde je vice ¢i mén¢ piesnéji formuluji za-




kaznici. Dikaty médnich navrhatt, velke
revoluce modnich styld u% nejsou v kKurzu
ak zv1ast viditelny dopad.

nebo nemaji nij
Tom Ford nahradil Yvese Saint-Laurenta. Po

stoletém cyklu uméleckého luxust, ktery fi-

dila nabidka uméleckych ateliért, prichaz

luxus masketingovy soustiedujici se na po-

ptavku 4 trzni logiku.

gyet prepychy, jehoZ hybnou silou je

rychle rostouct poptéwkal, ie poznamenén
sklon zapojovat €

krutou konkurenci, ma
t&m, ktere muzeme

do praktk obdobnych
pozorovat U masovych whi obrovsky nd-
cdeni na trh a pa rekla-

rast nakladh na uv

mu, _okova" neho transgres'wni komunika-
ce, inflace uvadéni novych vyrobkii na trh,2
Jkraceni Zivotniho cykdu vyrobkd, piedra-
sovani akénich nabidek pa uhu parfemy
2 kosmetikou, poiadavek na kratkodobé fi-

nancni vs’rsledkyﬁ

1/ Podle studie banky Merrill Lynch bylo v 1oCe 2000 na

svéte 7,2 milionu 1idi vlastnicich vice neZ milion dolari v ds-

porach. V soucasné dobé ylastai 57 000 tisic financni Castau

presabujict 30 milion? dolarl.

2/ Tento fenomeén piesahuje oblast mody
BMW pfedpokié\dz‘l komerciaiizaci dvaceti novi
piistich sesti let.
3/ Eiyette ROV,
masse’, Décisions

avyroby patfémi:
nek béhem

Le baxe: entie prestige et marché de

Markeling, ¢ 1, leden-duben 1994,
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Plati ovBem, Ze v§

ncison ovéem, Ze véechny tyto nové strategie
nejso nzlevyhnutelné a odsouzené k bgez
ez petisgpf(ku vpted, tfebaze v dlouho
rspektivé mohou f _

o ekt : ungovat jak
EO ieerlzlf. Pravé proto jsou viak znakerr]l t(;)
, xusnd priimysl i S _
o~ ysl vstoupil do €ry mar- .

Emociondlni luxus

Jeli na misté i
jln ji rinliitu:ehhzovczm 0 nové éfe luxusu, ne-
pito Jen kvl kr}r;e?am, kjteré lze pozorovat
ot ot e | ,ale také kviili proméndm,
ere moﬁmdczreny v p?ptévce, ocekivi-
. , ve vztazich jedinct a spo-
o rem a vztah( mezi lidmi na-
Statkm;l Indja‘Z(IjCh lf;e spotiebé a vzacnym
a demc;kratiz;teu?sli)zjce, e e e
strllékturuji soudasnou kuri;i)rctf Tz;(fstsré -
onstatyj 7 |
nomént:;g};é% zle na p{rvni pohled se fe-
o SpOIeéy u;cusr}mh statk( vyznalu-
e Spibe diSkonfns. o-historickou kontinui-
. e rfun,l{tou. Naprosto totiZ neni
s, 1 éZDYCh prostfedich, kde Zziji
it 4 in (@olnarchové, vlddcové
a finanéni magnati) se i nadz’llf;
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¢ 3 e okéza-
udriuje tradicnt spoleceorggasf;l;fc;;m e
- L % 112 f

e Vfdﬁsaf;? ‘g)er;sﬁedky s ¢istou szrvat(;\;é
kxllit;?cf)\}at se jako velkorysy 'me(f(f:?;nno_
nevytratilo a funguje st con

ol sgech jako povinnd spolecefxs a o
- O?Cna izgich arovnich spolecenske: C?l
r“nzlz“i(:ku se zdd, Ze spot“r”eb,a no%en
Zefrrfoim’rch yestev traders a ]myc:til gsomde_
?oac;ys pOVIZUj€ Veblenﬁv-efe:kt'., On ' \c])é ot

satych let 20. stoleti vyjadiujl

) fuxus-
hospodéfského syéta svou t;)luhu 113606 e
: spo
1 y ich a symbolec :
ajch vyrobcic / e
ho statutu otevienc @ bE?Z lﬁo?pﬁce e
$pojenych statech amenckycw(j e
pE }ropé bohaté spoleéenske tidy
v Ev

if v své bohat-
ji stavu tak, ze vystavull nd odiv sv

. 1ako znak hodnoty 2 osobmho. \fé)fo
i ko ocenéni uritého ekon(?mac o
e E’l?liho projektut Na druvhem b{e) rlll
3 ?Oclljku i na starém koptinente € pvurrite;l .
Alt{ :Mildeély stiidmosti a odp1rar‘n ;YC,;Z g)abi_
o sdou se opet stava luxus & jeno el
%tr;l\?ané, im dal tim méné sporhe 70

. A -
]/ Brano REIBHUIV ,LUXe el 1dent1t€ C\il[uie{le aH)L€6I1C21m€ 3
Re 1(7;”(;61158 Au mat ket ¥ [ 4 N - —
l’lg! 187 ()02 Sit 4" O 0
2 UIu)effl H Al S L Si @g L'M gx 3
/ aniele éré ,Lu.xe traal 1e5 a:’ké’n” Ec noMmica,

Pafiz 1997, st 5-6.
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prestize.2 Dnesni doba sice potla¢ila diktat
maody, ale triumfuje v ni kult znacek a vzice-
nych statk(. Snobstvi, touha vypadat boha-
ty a zazafit, snaha socidlné se odligit vnéjsi-
mi znaky nebyly ani zdaleka pohibeny
vyvojem demokratické a obchodni kultury.
Nic noveého tedy ve vzdjemnych vztazich
lidi a jejich vztahu k ndkladné spotieb&? Sku-
tecnost je sloZitgjsi jinym zpisobem. Zméng,
jez nastala, dava smysl jedna dilezita Veble-
nova pozramka. ,Stavime-li na odiv bohat-
stvi® tvrdi Veblen, ,nejenze davame pocitit
druhym svou dlleZitost, nejen ofivujeme
a pestujeme jejich pocit této dileZitost,
avsak - coZ je neméneé dllezité - zachoviva-
me a posilujeme viechny divody k tomu,
abychom byli spokojeni sami se sebou.“1
Visen pfepychu neZivi jenom touha byt
obdivovan, vzbuzovat zavist a byt uzndvin
druhymi, protoZe ji nese touha obdivovat a
vazit si sam sebe, t&3it se ze svého elitniho
image. Prave tato dimenze narcistniho typu
dnes pfevaZuje. Pokud se zredukoval vy-
znam soudu druhého ¢clovéka, ktery patii

1/ Thorstein Veblen, Teorie zahdicive Fidy (1899}, z angl,
orig. pfel. do francouzétiny L. Evrard, coll. Jel, Gallimard,
Pafiz 1974, str. 27, Do Cedtiny z anglického originilu pielozi-
la Jana Ogrocka, Sociclogické nakladatelstvi, Praha 1999,




& dnesnimu neonarcismu, nezna
jesté, 7¢ ptestal byt dulezity ve vzt
veka k druhym v dobé prudee s€ 10

ctho individualismu roste PO
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{ luxus ,DeZ zAvazkd

volny, nekonformit
4 sankei*. Rodi € nakladna spotieba Opro-

§ténd od'spole(:ensk?ch predpisd, jako vy-
caz vzestupu individualisticky’rch- fuzeb
a motivaci. Nicivé vydaje nd jedne strané
a ,,vs’fhodné“ nakupy na strané druhé: Tuxus-
ni spotieba s¢ péstupné dezinstitucionali—
zufe, a O paralelné tim, k ¢emu dochdzi

v oblasti rodiny, sexuality, nabozenstvi, mo-

dy a politiky. Neoindividuahstickou kulture
¢sude doprovazi emancipace ]ednotlivcil
od nékdejsiho diktatu piistugnosti, tedy
souvisi s ni 1 €10z autority Kkolektivaich no-

rem. Postmoderni fazi prepychu charakteri-

zuje deregulovany individualismus volby,

diverzifikace modeld zivotd, oslabeni regu-

lativni schopnosti spoleéensk{/ch instituct
a skupinove kontroly. Tento {lak autonomie
jednotlivcfl nenechal stranou ani spotfebu
obecni, ani spotiebu tuxusnich statkl 7v1as-
(&, krera se sice rozvijela v souladu s jistou
tendenct, aviak logika tohoto vyvoje nebyla
jednotnd ani koordinovand a jeit geosnetrie
byla variabilni. To, €0 dnes nazyvame Jbo-
hémsky méstak’,
nich ilustraci prosaz
aalisticke kulmury, kterd

i eklektickd a spoliva

je jen jednou 7 posled- -
ovani po§tkonvencio- :
je fragmentdrni .
na principy svobod-

ného vztahu k sobé. Idedlni i
o : : ia typicky spo-
S Veéb;tzei rlui?sniCthat.kﬁ ma mnri)hiytvgfoi
T miSiyrﬁzigoEU]CUJe. od rozli¢nych skui
P gch cen a z{toegorle pf‘edmétﬁ rozma-
i styv 0. Mobilita, hybridizace,
e, vystfidaly afektovany piepych
< rOV1rvy Foho, co se sludi a patii.
- Elenj;n;ezd 11§titu§i a individualizace
i Vn,imavz objevuje soucasné afektiv-
nOT g voimay Z]s1 szta}n k luxusnim stat-
nowy. nebot o1 mer piepychu neni sice
povy, nebot 7 ejmym se ukazuje pfinej-
ot esance, avéak luxus jako ce-
oL L jms vice ¢i fnéné ceremonialni-
i podmink mi, lf:tere svéddi. o priorité
Kolekttvnich Igravzdel nad subjektivaim
9 Wtkﬁout to ovhledu je oviem nezbyt-
nes Pou ke oveh it e
chs e ’ in ividualismu se
. i]Chi 111) Org\t/:kﬁovd‘obz ndkladné spotieby,
A iz;is%srz v rovviné osobnich
@ pocitd vine rozliSovaci
;tjg;ff%; ;ci)cctl‘/a}m k}asifikace. MuZi i éziirl(;};
P e ;m nftklanych vydaji nesnazi
chteji zakougeézezgt?ile} Z}Zil eé{lOSti’ o
o K ' : ové emoce, ni-
Chvﬂsetz:irvetknzvi OdIVV své bohatstvi, ale zaZivat
ozkose. Piepych jako vyzvani na ce-
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stu, pobidka ke slastem viech pét smysld,
se stale vice ztotoziuje se soukromym svat-
kem, s oslavou smysla. Honba za soukro-
mymi rozkosemi odsunula stranou pozada-
vek vefejné prezentace 2 spolecenskeho
wrnani: v dnesni dobe se prosazuje luxus
nevidaného typu, luxus emociondlini, expe-
rimentaini, psychologizovany, ktery intim-
nimi pocitky nahradil socidlni teatralnost.
Prepych se dlouho smesoval s podivanou,
dekorem, okdzalou piehlidkou bohatstvi;
jeho previddajicimi projevy byla umeélost,
sdani a viditelné znaky uréené pohledu
druhych. To sice nezmizelo, aviak objevuji
se nové tendence svedeici o tom, Ze do po-
zadi ustupuijt symboly, které vzbuzuil dctu,
a jejich misto zaujimd viechno to, €O je za-
méfeno na okamzity sazitek, zdravi, t€lo,
lepsi subjeltivni pocit Prodeji kosmetic-
kych vyrobku vladne ted télova kosmetika,
ktera predstihla losmetiku uréenou k lice-
ni. Rozmdh4 se lécha morskou vodou, kve-
tou stfediska kosmeticke péce, fimesscent-
¢a i centra zdravi Nevidany boom zaziva
plasticka chirurgie. Vsechny piepychove

hotely nyni zfizuji posilovny, nabizeji péci._

o vzhled a salony krasy, staraji s€ O relaxaci,

sestihlent & harmonizact energil, MnoZi se

¢+ B0 »

4 vyklad toho, co je SPravy® luxus: méfi

qupsni lazenské domy. Na jedné strané j
lo‘,%lkva’ zddni stdle stejné vyraznd, jak onte .
S\rj@dCl vneustéle rostouct potfeba’ kosme(t)'m
k}vrch pfipravkd, aviak - a to na dryhé strlz-
lr(f3 ;yr;ergénﬁ signifikantni jsou i posuny, ke:
ock ézf: neni jiz ddleZité ukazc:vat
‘]::;)}Illlitdst\z; ;};l;rz \fypadat miadé a zlepiovat
v rvn.’ Prax pfepychu neni podtizena
ho}f)lba IZ ;‘azlgr p?hledu, protoZe ji vladne
: za zdravim a proZitkem, citovosti
ioegggé?;lig{rr{ uspok?jenim. Pfepych, to-
A O 2111.1, §e zacind stavér do sluZeh
soukromi a individuality, subjektivniho
ctiovani. Péstujeme luxus sami pro sebepo_

Pravo na hexus

Pr(?cgs subjektivizace pfepychu se neome
zuje jen na spotiebni zvyklosti, nybrz pro:
]aex‘f;ielse ive zpf{sobu, jak se o ném hovoii
: {Omg iil?endovan. Bvéé’né rozhovory jsou
v tomeo o du poucné, protoze kazdy si

pfiznava pravo na vlastni definici ¢

&fitkem

E]rsgy?lllu se stalo individuum. Proto je
: rllf uxus ztotoznovat s tak odlidnymi je-
vy, jako jsou volny ¢as, kvalita Zivota, laska
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vnitfni harmonie, odpovednost, svoboda,
mir, humanitarni aktivita, védénia pfilroda.1

Tlak individualismu vedl k tomu, Ze 5€
dlovek chee ideologickym 2 subjektivistic-
kym zpusobem opét zmocnit nedostupné
oblasti, definované materidlnimi kritéril.
posledni hierarchickd pevnost - v ideolo-

gickém vyznamu - se hrouti pod naporetn

derokratick€bo imagindrna, které pieje
h forméch a podie vybe-

prepychu v uznyc
d neosobnich kritérii ce-

¢y, Oprosténému O

ny. Jako by dneéni individuum a jeho touha
po osobninl uspokojeni vzdorovaly restrik-
tivni definici lugust, itera by mohia zaka-
zovat piistup k tomu, €O je spojovano s€

snem, rozkodemi a nejvetsi krasou. Zaumco

vzacné a drahé statky i naddle znovu 2 Zno-
yu vytyCuit objektivad bari
stance, postmo
spektivismus 2 subj
demokratického poza

a luxus.

Luxus pro koh
se spotfeba a Zpuso
dem ,vkusu piepyc

hia Richou a Mic

1/ Naptiklad 3ap
nomica, Pafiz 1999, kap- VIIL

tous ses éiats, Eco

éry a socidlni di-
derni kuttura implikuje per
cktivismus jako VYraZy
davku priva na siesti

o7 Neni to tak d4vno, kdy '
by zivota Fdily protikia-
hu¢ platného v majet-

hel Lombard, Le Luxe dons
- sir. 198-230.

nyc C vch ti '

n}ghfcl) ;};ﬁfl:;zns:}fir{ch Erldéch a ,vkusu fize-
B, Jed; ,h tery Eharakterizoval lido-
ve dalek.o dnt olduji Yytfibenosti, kterd
e o r] 1:10duchyn? smyslovym ra-
o Ojformjgym' emtzlemﬁm, lehkosti
e oten 1';,3 ruzi se venuji tomu, z éeho
e vylow 13 I .ovule. Pro druhé z nich pla-
m}rs;“ m‘é?ij C::}[1)1.]ekn.eopoc[statnénost a ,ma-
‘ Sys{ematiCk ]i t;vm nanostvpreferenci
s y voli praktické, jednoduché
koz?{ic; tci)zrilzzem sveta m’oiného se obecné
ronsrett e] uiema]’emych vrstev piesvéd-
cor : ,Pfepych neni pro nds.“ Covsak z to-

; ;)detosu dnes jesdté zbyva?

ichalisické Kaltory o 26 St oo
vztahem jednotlived f{Y ég:(::;f;h}ié noetziﬂta
nostem-* $nf dobe é ]
Zujezrgﬁtzvﬁgesm dopez se masivné pros}:a-
e po _kvahEe vyrobkil a Zivotni-
ot i, ochrané a informovanosti
e : JF:V yzest-upu Svyrobka vyssi
el ét ;;rgy; v8ichni, kdo se zabyvaji vy-
olem spo by, kounstatuji pokles konzumu
Jidovych® vyrobki, produkovanych ,vku-

1/ Pierre B i f
. [ Oul'dleu, Lea D3 !in(:ﬁ()ﬂ, ed. Minuis 9
> Ry ae " Pari 1 ;9




sem fizenym potiebou’, ve prqspé(%il trlvlu
s kvalitnimi vyrobky a ,,specghtagn : Vsa?—
obecné se dbd na zdravouv gd:etetlcvliog vsz—
zivu, lehke” neustile Vi-te? n,ad_ ”teZkyiln 1
Stejné tak piestaly byt ehtargkyfr.lvliorfr.lvom
cesty a zdbava, ideal slpokov]-ene]m oz o
a lepsiho vzhledu. Ne;dfe pfitom o nellz{t
obecnou homogenizacl chvc?xw/’am a vkusu,
nybrz o mnohem flexibi’lne]& i?ylt?r;, \Z-
znadujici se odstrafovanin socialnic dpf; .
kasek v chovani a velice vyraznot reduke
uzavienosti a neprostupnqsu sp?lelc%n-
skych tiid, ktere jedté donedavna previaca

ly. Nikdo, aebo témét nikdo, v nasich S?O: :
le¢nostech nezije s cilem ziskat skutecne .

jen 1o nejnezbytnéjsis s rozvojem sp“otf'e-
by, zdbavy 4 blahobytu se ,,n%dpytek dlo— :
mohl demokratického opravnent, stal se le-

gitimni touhou mas.

Soucasné s tim nabyvaji na ir,ltenzme s;a— ‘:z
hy o prevencia népravg (zdraw,vspc})lrtyf(uiei_ 5
ty a plastickd Chimrg1.e). \/fe viec s pti
nach bojuji lidé prot znamlf%n} starnu
1 nadvaze. Vsude se misto tradxcm(ih postlo—
ji rezignace, smifeni se. S ,,osudexp a s?odea: .
denskymi podminkami prosazuje poza

vek neomezeného ristu Zivotni urovie,

hlad po novinkach a znacich prestize, pra-

vo na kvalitu, krasu a zdbavu. Postmoderni
doba je dobou zrudeni starych tfidnich ta-
bu, eroze zdbran tykajicich se naro¢né spo-
tfeby. Kazdy mlady ¢lovék dnes poklddai za
normdlni pfistup k ,médnim® znackdm, fas-
cinace spotfebou, znackami a heslem Vic
a jedté vic* ptekracuje hranice spolecen-
skych tfid. Difve ,zapovézeny* pfepych na-
hradilo. heslo: ,Pro¢ bych si nemél dopfit
piepych i ja?“
Tato tendence neni pouze ideologicks,
“od sedmdesitych let minulého stoleti se
konkretizuje rozvojem ,ptileZitostné* spo-
tfeby tzv. stfednich ¢ dostupnych luxus-
nich vyrobku, jehoZ zikladem jsou €asto
pifslunici skromnéj§ich primérnych soci-
dlnich kategorif. Vzestup ,priva“ na vybra-
né symboly, 8irsi distribuce prestizniho
zboii; kieré se kupuje jako darek, z lasky
anebo z estetické va$né, vedou k tomu, Ze
postmoderni doba je divadlem demokrati-
zace tuZeb a luxusnich ndkupt. Rozumi se
samo sebou, Ze touha po okazalosti, snob-
stvi typu byt vidén® nemizi, ale nemohou
zakryt zménu v fadu motivaci. V piipadé
piilezitostnych vydajt mnohdy spojova-
nych s cestou snt, s ,bldznovstvim®, kterd
niam dovoli narusit banalitu vedniho dne,
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se jednad spise O ddrek, kiery nadélime sami
sobé nebo svym blizkym, neZ o snahu upev-
nit spolecenske postaveni. Jiz nejde o to,
_ohromit, ale prozit* néco nevidaného,
udelat si radost, zaZit jedinetné okamZiky.
V bezpodtu piipadd nemaji pfileZitostni
spotiebitelé za cil stavét na odiv image sve
nadtazenosti: Araji si na bohat€, pouze 5 po
jistou dobu bavi zménou ,role’, piejimanim
novych zvyku. Rivalizaci, pokud jde o posta-
veni ve spolecnost, nahrazuje distancovani,
hrava spotieba, kterd neprovokuje a nemai
redlnou ani symbolickou hodnotu. Zustiva
jenom druhotadé ugast na svete, ktery aniz
by byl ,nasim svétem”, ne
mikry sesadily z trdnu agon!
Opakuji: Touha Po odlifnosti nemizi,
aviak to, co bylo jadrem picivé ndkladné
spotieby, je uZ jen jednim z momentll moti-
vace jako celku s rizymi ohnisky. Symbo-

lické souboje ztratily v 1€t0 oblasti své byva-

1é usitedni postaveni. Tak jako v piipadé
médy Zeny nosi jenom to, €O maji rady a co
jim ,padne’, pravé tak jsou viechny luxusni
statky piislib blazenosti, odza tésti, krdsy

10 téchto ndzvech viz Roger C
Hommes, Gallimard, PafiZ 1967.

ni ani zcela cizl. Mi-

aillois, Les Jeux et fes ¥

a ,le_péxjho zivota. Logika soupefeni a odli$o-
van( sice pfeziva, ale jiZz nejsou pdtefi spo-
Ereby luxusniho konzumu, nebot je pfetlx)/o’
fena subjektivni dynamikou afektdl. Zapas
s spoIle(”:enské uzndni se odehrava jilndep
Slfb]ektivizace a demokratizace vztéhu
k pfepychu jsou promény, které je tieba
spojit s érou spotieby a masové komunika-
ce. Ma_sov;’fm sifenim norem soukromého
ste§t1, propagovianim blahobytu, radosti
a za‘bav podkopal svét véci a médii,morélku
rezignace, obéti a spofeni. Kult lidského té-
la a psychologismus pak sou¢asné s tim
F)SPravedlnily Zivot pro piitomnost, jakoZ
ivse, co piispivd k vyjadiovin{ Vlastn} 0sob-
nostia k jejimu rozvijeni. Pokud se blahobyt
E,i}aSlf? k sobé sama prosazuji jako legitimizi
Flcel Zivota mas, muze kazdy usilovat o to, co
]e’lepéi a krasnéjsi, kazdy chee, aby se bez, ja-
kychkoli’ apriornich hranic n;ohi tésit p]fi—
tomnosti a viemi zazraky svéta. Prod netézit
z toho, co je na svété nejlepsi? Pro¢ se ome-
zoxiat? Ve jménu ¢eho? Nové demokratické
p?zadavky pfepychu nemaji sviij pramen ve
hie syrr{bofického soupefeni socidlnich ti{d
Nevyplyvaji nadto z tdajné eskalace zévisti.
frustrevlci a neuspokojeni, které by se méi}
zmochiovat Clovéka imérné tomu, jak rostZ
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blahobyt a socidlni rozdily se zrflenéuyi. ]sgli
pouze vyvrcholenim kor}zu’mmho z}pgscr)n "
Fivota, posvécenim privat/mch sl’asvn, € f
kratického prava na Stestl. A pgwe masovr_
materialistickd a psychologicka ku;m?zzd
¢ovaly nejvice postupnou demokrati

vztahu k luxusu.

Luxus a vyzva

0Od temného dévnoveku byly hyfiveé %pu;;-
by chovani z&asti spjaty. Vseﬂs’oup?rer;eﬂi
pfedhdnénim se 2 sebeznicujicim zaplj "
znakn. V potlaci Tlingitd nela(_) Kwa1 liu g
nacelnici mezi sebou souyv)famh ve ve cv)réz_
sosti, fecti a #imé&ti mecendsise Dsnazxth p;;
stinnout viechny své pfedchucvice nd bei
rou darii vénovanych lidu. 'Iirepych 0y
v tomto ohledu zaméfen na NIVOH sptc)ltre-_
bu, kterou kralovskd moc neustile poapo

rovala, mezi 9. a 18, stoletim v E’:V}'Og(? Vznélrclli
cely soubor nafizeni om§-zul1c1f: , u};uz o
vydaje a zaméfenych pfon pl}ytx{akrln sez i
nymi materidly a stirani soma&l}mc} o td.e—
vidéli jsme véak, Ze se pocindjc 19.5
{ rvé objevila v ji orof
tclgilci?a? dynaml?ka oslavujici _demokraticky”

¢ B§ ¢

istém ohledu proti-

huxus, ktery nenf tak dominantni a tolik ,do
oli bijici. Postmoderni a hypermoderni do-
ba je prodlouZenim této cesty. Nejen kviili
své estetice diskrétnosti, ale také proto, Ze
preje spiSe defenzivnimu neZ agresivnimu
prepychu. V dobé, kterou se lidé ¢iti ohroZo-
vani, se Siff prostfedky maximaln{ ochrany,
luxusni rezidence chrinéné a stfeZené dva-
cet ¢tyfi hodin denné, oplocené vily se straz-
nicemi, poplanymi systémy a dalkovym
sledovinim videokamerami.! Po eskalaci
nadhery a dekora pfichdzi zavody kontrol-
nich a bezpec¢nostnich systémt, posedlost
bezpetim a hygienou. Americky miliardar
Howard Hughes zil ddvno pfed Michaelem
Jacksonem ve strachu z mikrobti a virti izo-
lovan od svéta a komunikoval s nfm pouze

prostfednictvim médii. Hlavnim trumfem lu-
xusni nabidky se stile Castéji stiva vysok4

Grovent bezpe¢nosti. Analyzy potvrzuji, Ze

v motivaci zakaznikd luxusnich nemovitosti
siiné dominuje poZadavek zabezpedeni ma-
jetku a osob. ,Samoziejmé, alfou a omegou

1/ Robert Reich uvidi, ¥¢ bezpedi v souksomi je jednou
z oblasti ¢innosti, jejiz riist je ve Spojenych stitech nejvetsr:
¥ roce 1990 soukromi hlidaci &inili 2,6 % celkové aktivaf
populace, coz je dvakrir vice neZ v roce 1970. (I Economie
mondialisée, Dunod, Pafi? 1993),
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luxusu jsou viudypfitomné mrz’tmory a Vzilc—
n4 dfeva, bazén a nevyhnutelné 'za}lratc'i;i.w e
nezapominidme pritom na ‘fO ne;d?}e;1tejs1a_
na bezpe¢nost. Sejf ukry‘cy,ve skfini s;:{ na:
chazi v mistnosti sledovane karflve:ro%,_ k terd
je propojena s pracovnou stidzl, pri.cen.f;zi
spoieni ddle vede aZ na rfl-(v)’nackou po 1cev;té
stanici, jeZ je nejschopne)st r}a}‘a?lem sve
Tof vrchol prepychu..” SOUCZIVY luxus na-
ie luxus paranoidni.
hra’l‘ﬁf novoupkombinaci pfepyc}}u a be%—
peénosti ilustruje rovnéz automgbﬂoxf“y pri-
mysl. Pocinaje _Mercedesem tiidy S ,11;1“665
zdivanym ,pojizdny sejf”, se po roce 196’
,d4 snaha o optimatni bezpecnost pro né-
meckou znacku prvofadym l?odem. Tefnl'fl1
bezpelnosti je véudyptitomne v reklarr_lac’“
na viechny luxusni automobzl}{: ,,?asn_lrm
bezpednost yyvinutd, aby se smzﬂa}a vybou_
¢ila zranéni pti dopravnich nehvodaclh ( ez
pecny vnitiek osobniho autd, prec}m, bpcr}}‘
a hlavové okenni aitbagy), ale také ”%L“(thll
bezpednost sestrojend tak, aby umozn;v a
f1didi zabranit nehodé (brz/ciy, zrychleni,
elektronicky stabilizacni systCm IESP). I?{:coj
mu jesté pristupuje automatické zamykari

dveti, které znemoznuje jejich otevien

svenku bez origindlniho klice ¢ ovladace,

e 90 +

vrstvend boéni skla, instalace systému chri-
nicich proti napadeni. Vrobci pfisluenstvi
dnes nabizeji systém identifikace otisk® prs-
i, ktery nepovolanym osobam nedovoli
oteviit dvefe a nastartovat motor. V dobé
posedlé touhou po bezpedi pfedstihl luxus
ochrany diraz na znaky pfepychu a provo-
kativni symboly okédzalosti, protoZe dilezi-
1€j81 je ziskat vyS8{ Groveil bezpecnosti nez
nad nékym zvitézit.
1 kdyZ je tato bezpecnostni tendence tak -
vyraznd, vibec to neznamend, Ze by byla
sféra luxusu vytrZzena ze svych starych va-
zeb klogice soupeteni a prestize. Nakladné
chovani - ndkupy mistrovskych dél, drazby,
mecendsstvi - prodluzuje tradici agonalni-
ho soutézeni aristokratického typu. Ob-
dobné se rozmdhaji rtzné druhy astrono-
mickych vydajt, které financuji ,zbyte¢né
aktivity, jez jsou viak vyrazné poznamena-
né vyzvou, soutéZenim ¢ honbou za reno-
me a image: ukdzkovym piikladem jsou
sportovai automobilové soutéZe. Stadi pfi-
pomenout kolosalni vysku rozpoctd staji
formule 1, které obvykle pfesahuiji sto mili-
ont eur a v piipadé Ferrari dosahuji Ctyi-
ndsobku této ¢astky. Vichni védi, Ze tyto

. vydaje nejsou investoviny s ¢istou ztritou,




protoze jejich ielem j€ pfipominat znacku
a sponzory. Ale konkretizuji se opét diva-
dlem a vykony zalozenymi na vizve, soute-
yeni a riziku. :

Sponzofi dnes nejsou patrony umélec-
kych projektd, protoze mnohem vice napo-
mahaji uskutecovat spektakuldrnia riskant-
ni sportovni vykony. 0d osmdesatych let
20, stoleti se rozmahd financovini nebez
pe¢nych a Zbytecnych® aktivit, sponzoring
osamélych cestovaield, rallye, zkugebnich
jizd v poust, severskych expedic, paraglidin-
gu z vrcholu Everestu. Je zcela legitimni mlu-
vit ve véech téchto ptipadech o luxusnich
podnicich, protoze mnoho z nich je pfilis
drahych na to, aby se obesly bez sponzoro-
vani, a protoze jde o pfedstaveni ,pro nic’,
hon za rekordy, Zievnd vile byt prvat vzdo-

rovat ¢asu, prostoru, veku a télu. Pouto mezi
lugusem a principem predhanéni se a exce
sy se neuvolnilo, i kdyz jde spise O vyzvy hy-
perrealistické a emociondlni nez symbolické.

Agonlni jeviste okazalych znakd nahrazuji -

_extrémni® podniky doprovizené vyterpéd-
nim, hiadem, sizni, nehodami a rizikyl

1/ David Le Breton, Passions du risque, Métailié, PafiZ 1991,
str. 130-161L.

Duleiité uZ nenj teatrdlnost bohatstvi, ale
sgt?]ektivni mrazen{ z dobrodruZstvi po,cit
V{tezswi sama nad sebou, intenzita; intimSi
Elcfki poc(]l:itﬁ ziskanych hrani¢nimi zkude-
Smit;m, o nichZ vstupuje riziko a vztah ke

Nikdo ‘nemtlie fici, jak se v budoucnu

bud(? projevovat emociondlni luxus. Ale jiz
Den1§ Tito, prvni vesmirny turista v historii
utratil vice nez dvacet dva miliont eur za ;
den na palubé mezindrodn{ vesmirné stéz-
ce.'Ob}evuje se luxus uz ne mezilidsky, ale
~-mimozemsky“, pfi hleddni hvézdnych ,cest
a nveznémfrch pocith. Princip vyzvy zistdvi
ovsem neni jiz zaméfen k ostatnim lide‘m,
nybrz k tiZi, prostoru, vnimdni, naemu poj
bytu na zemi, Uz nejde o to, oslnit druhé
alJe byt osinén vytrthnutim z planety Zemé’
nacvlherou vesmiru a ,vééného ticha nekoi
neénych prostor®, '

Reklama a propagace luxusnich znadek
se dl:les snhaz{ znovu nabyt dimenzi vyzvy
tim, Ze t€Zi z transgrese. Okdzaly fetiSismus
na médnic—h pfehlidkich hawute couture |
u Dlor’a nebo Givenchy, sexy image Gucci-
ho, naznaky orgii u Versaceho, lesbictvi
{I}&Sturbace a androgynie u }'in;’r,ch rlz’mrhéj
0. Neddvni reklama na Dior znéla: Addict.
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S ,porno chic®, které

réz ¢isté hry, §
<xudlni Tad se

vostt, ]
image znacky

kani jiz neni za
v ném uz nesouw
xus § NOVym
vou hyfivos

nabidky,

provokuy

valou zaleZitost, vyme
sviyj image actyhodnosti za
antitabu a senzacnost.

Dodejme, Ze j€ 1© PIo
e bez rizika a sdzky, nebot se-

¢ nadich-liberalnich spolec-
nostech znaéné emancip :
kritérif: znacky provo
u nikoho neurdZ.
symboly bohatstvi, nybrZ snaky ,opovazli-
i iex maji v podstaté po
luxusniho podniku. Ucelem
provokativni vyzvy ne
staveni: funguje jako
Protoze moda ptestal

vratnych stylovych
akem respektu 2 proto7e s¢

(&7 o prestiz, spojuje 8¢ lu-
tvofenim
i znakl. predhanént, které vy-

mizelo na stran¢ pop
se znovu vynoiuj
ketingove Jomun
t&zit nad ostatnimiv o
dat o sobe védeét tim,
iof rozdil ,svobody®, KdyZ se mo- |

da odpoutd od avantg

nialniho soupeteni, zbyvi jen vyzva jako si-

jiz. neni modni, ale -
mulaerum a medidlni show. -

nil svét plepychu
provokativiost,

vokace, kierd mi

oval od mordlnich
kuji ve chvili, kdy sex
pryofadé tedy nejsou

uze omlazovat

ni, aby ukazovala po-
komunikacni fifting.
a byt divadlem pfe-
promen, protoZe oblé-

divadla excesu, § DO~

A G

tavky 1 na serané
e v roving mar--
ikace*. Uz nejde 0 10, zvi-
Kkazalém utrdcent, ale &
se vystavim na odiv

arcdnich zmén a ago-
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Feminizace luxusu




Jedi luxus fenoménem odliSovani tid, pak
to neznamend, Ze tiidu pouze manifestuje.
Zde se projevuje uréitd socilni logika, kte-
rou mnoho analyz podcetiuje: logika role
pfisuzované dvéma pohlavim, Prostiednic-
tvim pfepychu jsou ¢itelné nejenom straie-
gie spolecenského rozlisovani, ale také zpt-
sob, jakym se tvoii a chdpe rozdil mezi
pohlavimi. Reinterpretace luxusu dnes v so-
bé implikuje pfehodnocent role a vyznamu
socialniho rozliseni pohlavi.

V nasich spolecnostech se luxus jevi jako
sféra spojena spife s Zenskosti ne¥ muj-
skosti, vize se vice se svétem Zenského ne
muzského vkusu. Existuji sice rizné luxus-
ni statky vyrazné poznamenané muiskou
dimenz{ (automobily, soukrom4 letadla,
jachty, alkohol, doutniky), ale obecné vzato
ndleZi luxusni statky spiSe do svéta zen nes
do svéta muzi. Nejde o cenu anebo obrat
na trhu, nybrZ o imaginirno a spoleCensky
-povrch*. Sperky, méda, dopliky, kozesiny,
pradlo, parfémy, kosmetické kraslici a pésti-
ci produkty, koZend galanterie, bytova de-
korace ¢i kultura stolovani jsou oblast, ke-
ré vsechny svéd¢i o vadei dloze en
v oblasti spotfeby Tuxusnich statkd. Ale je
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zapotiehi fici, Ze tato priorita zenského sve-
ta neni historicky invariant, ze se prosazuje
jako jev relativné nedavny a v historii v{ji-

meény. Nebot proces feminizace piepychu

se jako protiproud tradicni nadviady muZt

zapocal teprve na Gsvifu moderniho véku

v 18. 2 19, stoleti. Timto obratem zpusobily

moderni spole¢nosti zasadni zlom v de&ji-
nach luxusu, jehoz dédici jsme 1 my.

Odtud také nevyhnutelné otizky: Jak
dlouho jesté? Je viibec mozné netdzat se na
budoucnost této asymetrie, jestliZe nase
spole¢nosti spocivaji na idealu rovnosti
obou pohlavi? Nevyplyvé feminizace luxu-
su z logiky minulé doby, jeZ se hrouti anebo
kterd se bude regenerovat samou dynami-

kou individualismu?

Luxus, vysada muzl

Po nejdelsi ¢dst nasich déjin nesl prepych
véechny znaky muZské nadvlady. Proto se
v primitivnich spole¢nostech pousti do z&-
vodii ve velkorysosti, jiZ chitéjf ziskat uznani
své prestize, vidci, nacelnici, tedy vyhradné

muii. Zena je podfadngjdi nez muZ a ne-

maze ziskat post lidra, je proto jako aktér
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vy%OL’lcena ze systémul poskytovini a piiji-
mani poct Velkorysost je privilegiem mu-
z0. Valka a plytvani tvofily prave proto je-
den ze zozikladfl institucionalizace muZské
moci. Pivodni pfepych je spojen spise
$ poctami nez ,prokletou ¢asti loveka

‘ Podobnd nadvlada muzi se projew;ru'e
iv aﬂntickém SVELE. Pro staré Reky a Rimari
je dustojny ten luxus, z ného? m4 obec zisky
ale z?tvrhuji to, ¢o se jevi jako luxus osobni,
kEery sveddi o obcanské neuzitecnost a jé
ptedmétem vytek. Jak pise Cicero: ,Rimsky
%1(;? nesndsi soukromy prepych a m”ﬂuje ve-
fejnou okdzalost.“1

Vystavét chram je uilechtilé, nechat si

pro s’ebe postavit marnotratny paldc pro-
bouzi nepfatelstvi, protoze jde o chovani
ze kterého ¢isi pycha, pohrdani, vile dat na—z
jevo svou nadfazenost nad ostatnimi obéa-
ny. Ale nesouhlas pasobi i soukromy pie-
pych, pfepych Zen, které se zabyvaji svou
anletou, zdobi se $perky a 1i¢1 se. Luxus
zenskvy’zch Ist, jak ,se udélat krésnou‘; je vau-
de ;?redmétem hany, odsuzuje s’e jako
~umeni klamu*“ a pretvarky,!

1/ Cirovano podle P. Veyne, Ie Pain et le Cirgue, op. Cit,, str. 462

%/ Bernard Griller, Zes Fem
" mes et ‘Antiquité
oo, RS, s e es fards dans [ ‘Antiguité




- Ale zcela jinak je tomu.v ptipadech ét’éd-
rosti evergett, k nimZ patii pocty a slavz}.
Byt velkorysy k prospéchu obce je Vsakl ve-
ci muzd, nebot evergetismus s€ rozv:mui
okolo verejnych funkci, obecnpich a senator-
skych, vojenskych a cisai’_slg’fch, teody; vy
hradné funkci muzskych. Zeny zustavajl
uzavieny v soukromém zivoté a- nehraj
yidnou roli v politickém Zivoté. Existovaly
sice ufady zastdvané Zenami a Ze,nsk’{f‘ever—
getismus,! ale to byl jen velmi vzicny jev.
Soupeteni ve velkorysosti a Veffajnych
poctach, které 0 piinaselo, jsou vysadou
muzi. .
Na konci stredoveku, v civilizaci, kde
vie obétovano zdani, kde je viechno zémino-
kou k vetejné podivané, k ukazovani éper]:%u
a 0zdob, jsou na prvnim miste nicivého plvyt—
vani a vyzyvavého soupefeni muZi. Jakp%to
drritelé modi jsou muZi ti, u nichZ je nejvice
vidét prehnand okazalost, stf‘idémi.ozdot’)
4 ndpadné promeny mody. Revoluci v odi-
vani 14. stoleti provazi pfevaha muzu. Ne-
ménnost zenskych odéviy kontrastuje s ob-
rovskou riznorodosti muzskych maodnich
dopliikt, které piinasejt nejodvaznejst no-

\/ P. Veyne, Lé Pain et fe Cirgue, op. Cit,, ST. 750, pozn. 261.
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vinky., Moda se na Zipadé rodi soulasné
s povzneserim muzského svéta jako ,miry
zddn{“.! Inventdf garderoby v renesanénim
Rimé vypovid4 o tom, Ze muZi zaujimali roz-
hodujici postaven v oblasti rozmari mody.2
To bude platitiv 17. stoleti, v ném?z je Zensky
odév mnohem stiizlivéj$f nez muzsky a mé-
né podléhi proméndm neZz mu’ské styly
odivini. Je zapotiebi pfipominat, Ze zdkony
omezujici vydani na pfepych a zakazujici
pfehnané luxusni odévy se vztahovaly na
obé pohlavi bez rozdilu? Ve stavovské spo-
le¢nosti jsou muZi i Zeny z nejvyssich vrstev
spole¢nosti povinovini podle stejného pra-
vidla okdzale ddvat najevo socidlni rozdil:
urozenf a bohati muzi se vydaji na odivani
JLuinuji” stejne tak nebo jeste vice nez Zeny.
Jesté v predvecer Francouzské revoluce ne-
ni, pokud jde o hodnotu garderoby, Zidné-
ho rozdflu mezi muZi a Zenami, patficimi
k versailleské aristokracii.?
Piednostni postaveni muza nebranilo ka-
zatelim a jinym moralistim v Utocich pfe-

1/ Q. Blanc, Parades ef parures, op. cit* (supra, str. 42,
pozn. 1), str. 216.

2/ Diane Owencvd-Hughesovd, \Les modes®, v: Histoire des .
Jfemnes, sv. 11, Plon, Pafiz 1991, str. 50.

3/ Daniel Roche, La Culture des apparences, ed. du Seuil,
coll, ,Points®, Pafiz 1989, str. 113-114,
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devsim proti Zenim, které se li¢i a jejichZ
vzhled a odivani jsou povaZzovany za past,
chlipnost a ndstroj svédéniv..Podle gbrfazu
Evy je Zena nestdld, je pokusitelka a je uzce
spojovdna se zddnim a mdédou. V obd’ob}
renesance Cesare Vecellio poznamendava,
Ze je nemoZné posuzovat Véthgy z?nske
odévy, ,nebof jsou proménlivejsi nez tvar
mésice“.! Na zac¢dtku 17. stoleti Grengﬂlg
prohladuje, Zze méda je ,bohyni®, a @ko_h
bohem, nebof je ,nemoci Vieny,'zatlmc?
u muza je pouhou vadni.? Zenfil je ze své
podstaty na strané zddni a marnivosti. ,Ze-

ny miluji jenom rubiny,* fiké‘st’aré RﬁSIOVi-YS
Jakkoli byl pfepych v odivan} spise muZ-
skym divadlem nez doménoll zen, 36}30 nej-
zarytéjsi pranyfovdni tradicné ‘smerovalo
proti Zendm a jejich prohnanosti.

1/ Citovano podie D. Owenové-Hughesové, Les modes®,
op. cit, str, 153. . o
2? Citovino podle Louisy Godard de Donville, Signification
de la mode sous Louis XII, Edisud, Ax-en-Provence 1978,
str, 144. ,

3/ Citovano podle Jeana Delumeaua, La Peur en Occident,
Fayard, Pafiz 1978, str. 442.

Velky prevrat

Teprve v 18. stoleti dochdzi k historickému
prevratu, ktery polozi zdklady feminizace
Juxusu. Od té doby rozmary, extravagance
a rafinovanost médy charakterizuji Zen-
skost spise nez muZe, Tehdy zazivaji triumf
obchodnici s médou, ,umélci* ve zdobent
toalet, jefichz icty s pfemriténymi ¢dstkami
putuji k bohaté Zenské klientele! Jakmile
se zacne rozvijet médni publicistika zamé-
fujici se pfedeviim na Zenskou populaci,
normy spotfeby se u obou pohlavi ve véci
odivin{ ztetelné oddéluji. Okolo roku 1700
jiz v ptipadé vojenské i tfednické 8lechty
dosahovala cena ddmské garderoby dvojna-
sobku ceny panské. Ke konci ancien régi-
me pied rokem 1789 utriceji Zeny z burzo-
aznich a lidovych vrstev za odévy dvakrat
vice neZ jejich manZelé.? Odhlédneme-li od
vysokeé aristokracie, plati, e modni doplii-

1/ Toaleta urdend k noseni na kralovském dvofe dodavana
Mme Eloffe byia fakturovina v roce 1787 na ¢dstku 2049 li-
ber, co? je hodnota vice nez 2000 pracovnich dni. Za pouhy
rok 1785 krdlovna diuzila Rose Bertinové :méf 90 tisic
liber: viz D. Roche, La Culture des apparences, op. cit, str.
309-310. Pro srovadni: Zensk4 garderoba stala v praméru 92
liber v lidovych vrstvach 2 209 liber u bursozzie,

2/ D.Roche, La Culture des apparences, op. cit, sir. 110-117.
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_utraceni za odevy a vagent pro médni
odivini se staly spise Zenskou neZ muzskou
doménou. o

A% 19. stoleti systematizovalo a instiucio-
nalizovalo toto prednostni postaveni Zen
v oblasti zddni, mody a luxusu, zéklader-rz
vieho je haute couture. $ haute couture tOElZ
vznika primys! velmi luxusniho ZbO?l urce-
ného vyhradné Zenam. Pouze ienfykix moda
74l v celé své krase, prosazuje Se 11 Posta—
veni ,majaku® vzhledu, vrcholnf’ah(’) d%lla’po-
mijivosti 2 plytvani. Rozdéleni tyk}apa se
okazalosti vzhledu nekopiruje rozdil spole:
censké idy, ale delf se take podle .poh}zm.
7enam nalezi okdzaly vzhied za zdvramne ce-
ny, pro muze je strohy (”:emfi odév, sym-
bol novych hodnot tovnosti a setrnostl, ra-

cionality, discipling, umé&fenosti 1 prisnostl.

Rodici se moderni demokratickou dobu fio—
provézi astup muzskych znaku okézalehq
vzezieni a zdroven bezpifkladné potvizent
zativych emblémi Senskosti. Zena je ,Vy-

kladni skfini“ muze a ma za kol odérem da- -

vat najevo majetkovou silu a spolecensky
statut svého manzela.

7e je zena vykladni sktini majetku otce,
manzela nebo milence? O tom nenl po-
chyb. AvSak jenom potud, pokud se nebu-
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deme drZet pouze funkce nahradni spotfe-
by, kterd pfirovnavd reprezentativni roli Ze-
ny k roli sluZebnictva a ostatnich slouZicich,
ktefi nosi livrej.! Prvofadou roli sehraly na
dilku ty faktory, které nesouvisely s okdza-
Jlym plytvanim. Tyto faktory maji zaklad
v hodnotovych systémech a reprezentacich
sexudlnich rozdild, v rolich a atributech pii-
suzovanych muzim a Zendm.

Moderni &lovék, ktery se dovolava pfiro-
dy, rozumu a §tésti, systematizoval a usmeér-
nil rozdéleni sexudlnich roli stejné, jako
normalizoval a detailné nalinkoval télesné
dinnosti. PoZadavek spolecenské racionali-
zace a vule znovu potvidit tradicni muz-
skou hierarchii se spojily, aby systematicky
pfifadily Zeny k domdcimu soukromému
prostfedi a dekoraci, muZe k vefejnému
#ivotu, politické a hospoddfské nadvlade.
K Zendm patfi svidéni zddnim a k muzim
asketismus v chovdni, jako vyraz nové etiky
rovnosti a prace. Zena, jez obdivovana jako
matka a manzelka, velebena jako ,ndboZen-
stvi Cistoty, jemnosti, poezie ... dobroty, ci-
vilizace*2 a uctivina pro své plivaby a laska-

1/ T. Veblen, Teorie zahdllivé tFidy, op. cit, str. 119-120.

2/ Michelet, La Femme (1859}, coll. ,Champs®, Flammarion,
Pafiz 1981, str. 279. .




vost, nalez{ napti§t¢ k nesamostatnému
druhu, ktery neni schopen ziskat plnou vla-
du nad sebou samym. Zena je ,od pifrody”
urdena k tomu, aby se starala o déti a libila
se. nemiize se realizovat jinak neZ skrze
nékoho druhého, za tcelem touhy a Stést
druhého. ,7ena bez muze neZije,* pise Mi-
chelet. Stejné jako Zeny nemohou dosah-
nout §tésti jinak neZ laskou a obétovanim se
roding, se od nich oc¢ekavi, 7ze budou tou
nejkrasnéjsi ozdobou muZe, Jevétinou®, de-
koraci, nazdobenym idolem touhy muZze.
7ena je stvofena pro svadéni, md byt okra-
sou spoledenského Zivota a je zasvécena
umélosti zddni. Moderni rozdéleni Zenske-
ho a muzského vzhledu je vyrazem neocho-
ty uznat Zenu jako samostatnou svébytnou
bytost. Ve feminizaci luxusu tedy nalezne-
me vice nei jenom rozliSovaci strategie
majetnych spolecenskych tfid:! jednd se
rovné?, o nastroj reprodukee ,druhotadosti
seny*, zenské zavislosti na muzich, prostie-
dek urceny k zéfivé oslaveé zeny jako ozdo-
by a dopliku Zivota, toho, co existuje jen
kvuli muzskému oku.

1/ Od 18. stoleti se ve viech spoledenskych tfiddch prosazu-
je prvofada tiloha zenského vzhledu.
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Z toho vyplyva Ustfedni role kultu Zenské
krasy. Nejde o primdt Zenského pfepychu,
ktery by nenavazoval na kultury, hymnicky
oslovujici estetickou nadfazenost druhého
pohlavi. Od dob renesance umélci a literdti
vynaseli do nebe Zenskou krisu, kterd se
postupné vymanuje ze sv€ tradiéni démo-
nizace. Zenské plvaby, jeZ kdysi byly ,zbra-
ni satanovou®, se nyni stivaji pfedmétem
pfemrsténé chvily a povaZuji se za obraz

" boZstvi, za ,mistrovské dilo bozi“.! Toto po-

vzneseni estetiky Zenstvi bylo tieba k tomu,
aby se mohl uskute¢nit moderni obrat v po-
jetl luxusu ve prospéch Zenskosti. Zena zo-
sobnujici krdsu si ,zaslouZi® ty nejvyssi ma-
teridlni symboly, které by podirhly jeji
krasu a hodnotu: nic neni dost krasného
ani dost drahého, aby mohlo vyjadfit a po-
vysit krasné pohlavi. Moderni feminizace
prepychu neni jen zdstupnou demonstraci
odlisnosti, je to teatralizace ceny pfizniva-
né Zenské krise. V ndvaznosti na minulost
je pfepych i nadéle korunou hierarchické
diference, kterd ale neni pouze spolecen-
skd, nybrz i sexudlné-estetickd. Pokud se te-

1/ ’O zb(?iﬁovéni ~krisného pohlavi® od dob renesance viz
md publikace T7eti Zena, prel. Martin Pokorny, Prostor 20060
str. 108-122. 7




dy vystavuje na odiv. hodnota pfipisovand
senské krase, pak nadvlada Zenského luxu-
su vyjadtuje Zenskou povmnost byt kras-
nou za kazdou cenu. :

A koneéné k procesu feminizace luxusu
piispéla rozhodujicim zplisobem i dalsi ka-
tegorie jevit: oslava Zeny v domdcaosti a je-
jtho prote]sku zeny-spotiebitelky. V moder-
ni dobé se objevil model ,pani domu*, Zeny

oddané vyhradné manZelskym a matef-

skym povinnostem a ,sprave domdacnosti®.
Protoze je Zena povolana k soukromému Zi-

votu, k vychoveé dét, starosti o chod do- .

- miécnosti, prosazuje -se jako hlavni aktér
“spotieby a primdrni cilovd skupina nabidky
obchodnikt. Moderni doba umoznila-ne-
byvalou symbidzu Zeny a spotfeby, nebot

Py

pravé zena od 19. stoleti fidi spotfebu, utd-

pi se v rozkosi nakupovini, trdvi hodiny
,,prohhzemm vykladmch skfini, informuje

se 0 obchodnich novinkich a zachvacuje ji

nepotlacitelnd potfeba spotiebovivat a na- '

kupovat v obchodnich domech.! Akt spo-
tieby se stal zenskou zdbavou, zaméstnanim-
kompenzaci, substitutem riznych frustraci
pramenicich ze spolecenského a citového

1/ M. B. Miller, Au Bon Marché, op. cit, str. 179-191.
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zivota. Tim, Ze moderni burfoazni spo-
le¢nost Zenu odsunula do soukronti, stvoii- -
la Zenu-spotfebitelku. Pfipomerime, Ze ve
dvacdtych letech 20. stoleti 70 a% 80 % ma- -
“loobchodnich ndkupt uskutecnily zeny.l

"V méstanskych domécnostech sice otéze

rodinného rozpod¢tu drzi muz a divd zene
kazdy tyden.nebo mésic nezbytnou &stku
penéz, o velkych* ndkupech sice rozhodu-
je manZel, aviak spotfeba ma u? Zenské
znaky. Takto se oblasti luxusni spotieby -
stravovani, umeni stolovini, zafizeni a vy-
zdoba domacnosti - stanou vysostaym Gze--
mim Zenského pohlavi,

Budoucnost luxusu patf{ Zenam

Jestlize moderni doba prosadita feminizaci
luxusu, znamend to, Ze postmoderni a hy-
permoderni doba bude jeiim koncem? Jiz
zhruba t¥i desetileti jsme svédky. velkych

zmén, co se tyde socidlntho uspofddani

a sexudlnich roli, mista a postaveni Zen

I_zvlaiété. Idedl Zeny v domacnosti byl rychle

1/ Geoffrey Gorer Les Américains, Calman
n-Lévy, P
1949, str. 61. o e




4 vyrazné narusen, yysoko§kolské diplomy
i profesni uplatnéni en jsou hodnotou sa-
my o sob€ a piedstava Zeny jako ,ozdobné-
ho predméw” hluboce otfesena. A tedy
se nelze vyhnout otdzce, zda muze byt -
xus i naddle spojovan v prvni fadé se Zen-
skou spotiebou, jestize odlignost sexudl-
nich roli ztraci ¢im dal vice svou nekdeijsi
legitimitu?

A to tim spile, Ze zmeny ovliviiuji neme-
né i muzsky svét. MuZi jiz nepocituji acast
na domdcich pracich, péci o déti a nakupo-
vani jako neco nehodného jejich postavent.
Projevuji vési zdjem O modu a esteticky
yzhled, kosmeticke vyrobky pro muze se
prosadily jako vzestupny i potenciding €x-
pandujici trh. Proto se nékdy tvrdi, Ze by se
soutasnym demokratickym spole¢nostem

mohio podafit skoncovat dichotomif po-

hiavi, pokud pfednost dostane vztah po--

dobnosti mezi muii 4 yenami a pokud
bude institucionalizovana vzdjemna nahra-
ditelnost sexudlnich roli. Podle téchio ana-
Iyz by diive & pozdéji méla prepychu prfe-
stat dominovat Zenska spotfeba.

Oteviené feceno: Tuto interpretaci post-
moderni spolecaosti zeela dorazné odmitd-

me. Prestoze skutecne doilo k revoluci Zen-
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stvi, nijak to nesouvisi se vzijemnou kon-
vergenci obou pohlavi a zrusenim rozliso-
vacich kodi muzsky/Zensky. Z vétdiho odstu-
pu sice dominuje ned¢liteinost sexudlnich
roli, ale podivime-i se bliZe, nikde ji nena-
jdeme.

Vezméme si nejprve vztah muzi a Zen ve
sfére profesiondlni a v oblasti domacnosti.
1 ptes hluboké zmény je tfeba konstatovat,
e statut Zenské prdce stdle neni roven sta-
tutu prace muZské. A jestliZe Zena ziskala
pravo pracovat mimo domov, neznamena
to, 7e by na ni pfipadalo méné funkei v do-
macnosti. Viechny vyzkumy, které mame
k dispozici, vypovidaji o tom, Ze Zeny i na-
dale nesou nejvétdi ¢dst odpoveédnosti za
v§chovu déti a vykonavini domdcich praci
Ttebaze muzi nakupuii a vice Zendm poma-
hajf, mentatni bfemeno spojenc s fungova-
nim domdcnosti stile leZi na Zendch. T ptes
své nové profesni uplatnéni z{stdva Zena
ustiednim poélem rodinného Zivota. Toto
setr\(alé postaveni nevysvétluje jenom vaha
kulturni tradice, ale je to také disledek
smyslu, identity, sebekontroly, které se pfi-
pisujf zejména matefskym povinnostem.
Zenskd uloha neni pouze kaZdodenni dfi-
na“, ale také vytvafeni ,vlastniho“ teritoria,
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vhitini citovy i esteticky vkus a moc vlivu

na dét. ,Tiha“ historie nevysvétuje vse,

v postmodernich spole¢nostech” kulturni

normy vytvifejici podstatnou skrytouw pte-

kizku ve vladeé nad sebou samym (Zena

v doméacnosti, idedl panenstvi) ztrdceji svij

vliv, tfebaZe na strané rodinnych povinnosti

pretrvavaji normy umoznujici zafizeni 0so-

bitého prostiedi, vytvofeni soukromého

4 emociondlniho svéta. V budoucnu nds te-

" dy nec¢ekd androgynie-a sblizovani sexudl-
nich norem, nybrz nova transpozice celé
skupiny _tradi¢nich® roli a vloh recyklova-
nych- individualistickymi idedly. Jako novy
horizont se rysuje spojent tradic s princi-
pem svobodné vlady nad sebou samym.!

~ Nasledkem toho by si Zena méla jesté dlou-

" ho udret dominantni postaveni ve svetc -

konzumu, béznych nakupt ¢ luxusnich vy-

robkil z oblasti vyZivy, stolovani a interiéru.
Stejné tak je stdle aktualni privilegovany
vztah Zeny k modé. 1 kdyz se ukazuje, 7€
mladi lidé Ipi na uscitych znackdch, a i kdyz
se mu¥ obecné ,vraci“ k modé, zaujeti mo-
dou a zajem o ni jsou | nadale typictejsi pro
yeny nez pro muze. Abychomn se 0 tom pie-

1viz G. Lipoveusky, Tferi Zena, op. cil.
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svédeili, sta¢i pozorovat obsah 2 obrazky
2¢nsk5'/ch Casopist. Didmské kolekce jsou
vice komentovany, vystavovany a hodnoce-
ny nez ty muzské, reklamy na didmské odé-
vy jsou Cetnéjsi a esteti¢téjdi neZ reklamy na
panské obleceni, zenské top models jsou
mnohem znaméjii neZ manekyni, fanfazie
i riznorodost jsou vitdny ve svété Zen. Roz-
dil mezi obéma pohlavimi se zmensil, ale
Zeny zistavaji vétsimi spotfebitelkami oble-
¢eni nez muZi! V dnesni dobé sice Zeny
zz}tujimaji mista v zodpovédnych povold-
mch, maji vysokoskolské vzdélani a méné
se podfizuji diktitu médy, jsou méné ,,po;

- sedlé” tim, jak vypadd jejich obledeni, aviak

jejich zdjem o odivani je pfesto nesrovna-
telny s pfistupem muzt. Méda se v nicem
nepodobd sféfe nekonecné zameénitelniosti
znakfvl, méda je prodlouZenim dynamiky
zapocaté v 18. stoleti a i nadle je oblasti
které vlddnou Zeny. :

A co plati pro médu, plati i pro vztah ke
krase. Je potfeba dukazi? Je jich bezpodet.

1/V roce 1997 nikupy uskutetngné Zenami predstavovaly
52 %ncelkovy‘rch ndkupt odévil proti 32 % u mui a 16 %
orflévu uréenych pro déti. Rozpodet na odivini u mud
vyrazné klesd jiZ tficet let. Viz Gérard Mermet Francoscopte
Larousse, Pafiz 1998, str. 63, ’ ’




Soutéze krisy se konaji stile jen pro Zeny,
zenské Casopisy oplyvaji kosmetickymi ra-
dami, kultu §tihié postavy holduji spié; Ze-
ny nez muZi, zasahy plasticke chirurg}e ve
Francii podstupuji z osmi nebo deyiti pfi-
padii z deseti Zeny. MuZi sice také zacali
spotiebovavat kosmetické V}’frobky-,/ale: ten-
to narGst neni zdaleka exponencidlni. Po:
slednich patnéct let zastdva podﬂ.muiske
spotieby na celkovém trhu kosmetiky ome-
zeny a neméni se, ustdlil se na 10 %vfzelkove
spotfeby. Je tieba pfipominat, ie} pr}Pravky
uréené pro li¢eni jsou muzim témer abs?—
Jutné zapovézeny? Konstatujme tedy, ze
hnuti sméfujici k rehabilitaci muZské krasyf
zapocaté v Sedesdtych letech 20.’ stoleti
v zidném piipadé neznamend ztratu asy-
metrie roli a estetickych ocekdvini u obou
pohlavi. o
Nesmeésujme tento jev s piezivajicimi tep:
dencemi jiného obdobi, v podstate t?tiz
souvisi s mechanismy a tuzbami nasm{l
spotiebnich a individualistickych spplec—
nosti. Samoziejmé neni moZné nespO]O\/"at
Joyranii krdsy“ s marketingovymi strate}g1e—
mi, zdjmy kosmetického primysiu, népo-
rem udlechtiljch obrizk(l Zenského telz}
a vlivem Zenskych ¢asopist. Ale obchodni
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politiky, at jakkoli siln€, nevysvétluji tento
jev jako celek, pfedevdim vztah Zen k télu
a Stihlosti. U pramene Zenské alergie na plné
tvary se nachdzi viile nebyt posuzovan pod-
le téla, nybrz jako osobnost, kierd je panem
sebe sama. Na estetické tirovni je touha po
Stihlosti projevem odmitnuti identifikace
zenského téla s matefstvim, stejné jako po-
zadavek rozhodovat o sob¢ samé, o tom, co
Zena dostala od piirody. Je-li dnes celulitida
Zenami tak zavrhovana, tak je to proto, Ze
stihlost a pevnost maji hodnotu vlady, vile
a sily nad sebou samym.! Pokud na jedné
strané diktdty krasy Zeny LJutiskuji“, na dru-
hé strané odpovidaji individuatistické kul-
tufe zaloZené na neomezeném ovladdni
a odmitdni tradi¢niho laisser fuire, laisser
aller. :

K tomu se poji nové pozadavky tykajici
se identity. Co vidime v dobé, kdy Zeny ma-
ji pfistup ke studiu a zodpovédnym za-
mestnanim? Dochdzi paradoxné k ndrgsty
prodeje luxusniho dimského spodniho
pridla - to pfedstavuje 20 % nkladd na
odivin{ u Zen - triumfuji sexy top maodelky,
je tu ,navrat* Zenskych tvara, uspéch slavi

1 G. Lipovetsky, Treti Zena, op. cit., str. 140-145,
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WonderBra, kidtké sukné a u mlad?ch E:li—
vek liceni. Jde o opétovnou feminizaci Ze-
ny, o opak sexudlai uniformizace vzhledu.
Zeny pozaduji rovnost ve vztahu k muzam,
ale piesto se jim nechtéji podobat. Od chvi-
le, kdy opadla hore¢ka soutéZivosti O viech-
ny ¢innosti pistupné obéma pohlavim, se
eny jiz nevydavaji do boje proti estetickym
znakim sexudlni odlisnosti, vyzaduji je jako
znameni identity. Cim méné jsou Zeny po-
vinovany ,tizivym® spolec“:ensk{zm.post?ve-{
nim, tim Jegitimné&j3i je odliSnost ,,lehkych‘
&i estetickych znakt. To v8echno jSOljl']eV}lf,
které by mély prispivat k postupujici femi-
nizaci luxusu. _ ‘
Na zaddtku stoleti se néktefl domnivali,
Je je rozpor mezi Zenskou prac a krdsou.
Ale nic takového nepozorujeme. MiZeme
dokonce tvrdit pravy opak, totiz Ze péce ve-
novand vzhledu se zintenziviiuje Umeérne
tomu, jak se Zeny vénuji svym profesnim

povinnostem. V soucasné dobé funguji stu--

dium a profesni Zivot jako faktory vedouci
eny k tomu, aby Cas, usili a penize investo-
valy do lepsi prezentace sebe samych.
Rozkvét individualistické kultury, v niz ma-
ii hlavni tlohu zasluhy, stejné jako szdvélam
a prace zen nepotlacily Zenskou vasen pro
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krdsu, pouze ji demokratizovaly. Pod h4-
vem star¢ho se rodi nové, jsme svédky
usmifeni tradiéntho kodexu Zenské: krasy
a postmoderni normy prace, estetického
narcismu a produktivni éinnosti, Zenského
estetického idealu a idedlu intelektuilni
i profesni autonomie. Pokud, co? je pravdé-
podobné, se i nadale udri primit Zen v ob-
lasti mody a krisy, je naivni vétit, Ze by Zen-
stvi mohlo v blizké dobé prestat fungovat
jako dominantni p6l ve sféfe luxusu. Tlak
na rovnost obou pohlavi feminizaci luxusu
mechanicky neukonéi.

Vsechny tyto historické kontinuity viak
nevylucuji vyznamné pfemény. Proces fe-
minizace luxusu souvisel s principem mu-
Ze-pozorovatele. Zena byla hvézdou na je-
visti konzumu, muZ mél ve svych rukou
finan¢ni moc. To se zménilo, jakmile zeny
zacaly pracovat, staly se autonomni a ze-
jmeéna si mohou samy sobé& dopfdvat pre-
pychové zbozi. Takto se oteviela nova etapa
feminizace luxusu vyznaéujici se koncem
~zeny-vyvésniho §titu“ muze a finandni ne-
zavislosti Zeny v rozhodovani o nakupech.

Ale z toho je3té neplyne, Ze nové ziskans
zenskd autonomie povede k podobnosti
muzskych a Zenskych roli, nebot luxusni
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darek je i naddle vnimdn jako legitimné;jsi,
_evidentnéjsi* a béznéjd, jei vénovan spise
yené nez muzi. Je to archaismus, ktery po-
malu mizi? To nenj tak jisté, protoze plati, Ze
ziklady této odlisnost a jejiho nejhiubgiho
smyslu spocivaji v samém kédu Jlasky-vas-
né«. Od sttedovéku je muZz povinovin zboz-
Hovat svou pani, precenuje ji, zahrnuje ji po-
zornostmi a poeticky ji ostavuje. ,Preji si,
aby byla kralovnou,* pige Eluard. Nékladny
darek je souddsti této galantni tradice prede-
pisujici jemnost, pozornost, n&znost vzhle-
dem k milované a cena pfedmétu pouze
symbolizuje intenzitu milostného citu. Ze-

své lasky, §tédfe vénuje cas, pozornost, slo-
va a dary: ,KdyZ milujeme, nepoditime.”
Paklize laska nevylu¢uje kalkul, je doprové-
zena rovnéz plytvanim, ,nekonecné otev-
fenym utrdcenim® a Jnesnesitelnym piepy-
chem¢.! Tato ekonomie nadbytku vSak ani
sdaleka nerudf nerovné rozdéleni sexual-
nich roli, muzi a Zeny vyjadfuji sve city pod-
le vice ¢i méné odlisnych kodext. Tenden-
ce je takovd, Ze Zendm je pfifazena role

du Seuil, Paiiz 1977, sir. 100-1G1.
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na dava sebe a muZ ukazuje prepjaté znaky -

1/ Roland Barthes, Fragmenis dun discours amonreux, ed.

Lexpresivni a2 muzim ,instrumentalni®
(Talcott Parsons). T pies vée, co se zménilo
v fadu lasky, tato asymetrie alespon z¢asti
trva a uspokojuje obé pohlavi. MuZz zaziva
Stésti tak, Ze ho pfindsi své milované, Zenu
muZe uspokojovat §tésti z hodnoty pred-
métuy, ktery ji daroval muz a z néhoZ miize
vyCist intenzitu citd, jakou vyvolala, A pravé
proto m4d tento nerovny vztah muZzl a Zen
k luxusnim dartim spiSe Sanci pfeZit neZ za-
niknout. '
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