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Kapitola 4

TISTENA MEDIA

Dennf tisk a &asopisy lze hodnotit z mnoha pohledi. Vyznamné (vedle zaméieni a obsahu — srov. odd.
"3.6) jsou napf. tyto:

4.1 Rozméry (velikost, format).

V podstat? se uZfvaji dvé velikostnf skupiny denik a dvé velikostnf skupiny &asopisii.

Tzv. svétovy formit Ein asi 400 mm §fitky a 590 mm vysky. Vych4zeji v ném napf. The Guardian, Die
Welt, Frankfurter Allgemeine Zeitung, International Herald Tribune; Pravda, u nds difve Rudé prévo aj.

O polovinu1r mens{ rozméry majf deniky, stfedoevropské vEetng vEtsiny geskych, Tak napt. MF Dnes méd
rozméry 290 x 313 mm, Pravo 300x 313, Blesk 290 x 312 mm. n, Tento rozmér se té% nazyvé tabloidni.

Hovotf se také o tzv. francouzském formdtu (370 x 500 mm — Le Monde a Le Figaro) nebo
[ anglosaském formétu (280 x 360 mm).

Casoplsz majf vét§inou strany o velikosti 220 x 300 mm (tzv. A—4) nebo polovxéni (A-5). Britsky aso-
pis Observer Life m4 viak rozméry v&tsi — témt A3, ‘

4.2 Novinové sloupce
Novinové strany se skléda_]I ze sloupcli, Sti‘edoevropsky formdt mé v& vétiinou 5 -7 sloupcil. Jejich pocet

a $fika se oviem &asto méni, a to i na jednotlivych stran tranch. Knténem je obsah “ale i vzhied (design, lay-

out).
Sitka sloupce se doneddvna mi nla v c1cer£1ch (c1cera— 4,51 mm) nebo v bodech, nejnovéji se méi

v m1hinetrecﬁ W_Z_prévy meji uz§i sloupce ene Komentéte. Nap¥. MED i Prévo uZivajf jako zdklad Sest sloup-
cav Eﬁ"ce 40 resp. 43 mm. Na kaZdém Fddku v zékladnfm s]ougg je kolem 30 pismen — éasopxs__ecké s]oup-

kyj Isou $ir¥{ neZ novinové. Modernf noviny pre§ly od hlubokych sloupcuk §1rokym, proto &ldnky byvaﬁ
rozloZeny do vice sloupcil. S tim souvisejf i $iroké titulky.

4.3 Sazba

UZivajf se ruzné typy pisma podle velikosti, tvarua, tuénosti, Velikost se v&tSinou méii v bodech: pfsmo_
pod osm bodt je mélo Eitelné. Podle tvaru rozliSujeme napf. verzély, kaplt:ily a mmuskule Pfsmo je stojaté
nebo Sikmé (kurzfva), "

Dalif élcnéni zaloiené na tvaru rozliSuje pisma patkovd, groteskovd, a akcidenZni (ozdobmi) tj. pisma .

RSTLREI

S rovnomémou nebo ) rizng modlﬁkovanou tlou§t1kou Vyznamn4 je i svétlost (vzdu§nost) sasz, tzn. husto-_

ta pismen, mezery mezi nimi a mezi i‘édky ve slougcich Verzily a kapltély se &tou hife neZ tzv. mald

pismena. éltelnost zvySujf nequncené rédky T1tu1ky se vétSinou pisf od levé sv1shce prvniho odstavce.
e
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Netimémé Siroké a hluboké sloupce sniZuji pfehlednost a odrazujf od &etby vic neZ uZ¥ sloupce psané
whorizontdlnfm* zptsobem, Cim lidov&j¥f denik, tim vat¥f j Jje pismo jeho titulki a prostor vénovany titul-
kiim v porovnén{ k prostoru vénovanému samotnym textim.

AZdo pocﬁtku 20. stoletf se tlskovmy - sdzely ruéng. Revoluct byl Yyndlez rédkovacfho sé.zeciho stroje
(linotypl) pro horkou sazbu, | sz ena se odlévajx ze snadno tavitelné slxﬁny,nbsahujicf zejménavbw
PouZitd sazba se rozmftd, =~ T TR

_Fotosazba jg zaloZena na nahrade kovovxch matric fotomatrlcexm, tj. matricemi s negatwnfnu obrazy
plsmen Ty se dﬂjl vyrabet ruéng, klavesmcx demou péskou nebo po&ftaem. ™ e e o e -

T Ofsetovy txsk Vyuzxva prenosu plsma & obrazu z tiskové plochy na vélec's gumovym potahem az ného
pak;?i)aplr P s

" Pro tisk malého poCtu kopif se uzfvd svétlotisk a sitotisk.

V soucasné dobé prevlddla stolni poc1taéova sazba . desk-top- -publishing OTP),

Ctenér se onentuje v textu podle principt tzv, fuk&ni typografie: Sleduje text zleva doprava, a kdyz
dotte fadek, vracf se na jeho levou svislici (k zardZce). Na tiskové strané jeho pozornost postupuje od
Ievého hotho fohu po dlagonale k pravému dolnimu rohu. (Mluvx se o Ctendiské gravitaci,) Pozornost

nnmo tuto dxagonélu ‘napt. do hornihic 1évého nebo dolm’ho pravého rohu — zajistujf tzv. optické magnety '

e . O T e 9 AT

44 Barva

* Zatfmco €asopisy jsou barevné, denfky jsou z v&tsi Cdsti Eernobilé. N&které uZivaji barevné logo, obgas:
vidfme barevné titulky riebo nskteré strany, Platf to i pro fotograﬁe Vyrazn4 barevnost (papou§51 s_]ezd) je
znakem hdového denniho tlsku """"

4.5 Poslouynost stran.a rubrik

Dem’ky se&lenina redakéni a inzertn{ strany, Z redakénich je nejdileZitEj¥f titulni strana . (NEkteré denf- .

kynani nepnpouste_)x placenou inzerci.) Titulnf strana obsahuje logo, vedle n&ho n&kdy { ,,ucha“ a upozornéni

na obsah vnitinich stran. Zikladnf{ l4nek se nazyvé otvirdk a vztahuje se k nelduleixtéﬁfmu témdtu. Dal¥f
strany se &lenf na zpravodajské (z domova i ze zahranict, z p politiky, ekonomiky, sportu, kultury s servisu), -

pubhc1st1cké ngavm zﬁelavacx Dennf tisk pnnésx imzercx plosnou a fadkovou. Inzertnf texty se

Zasto umlsfup ina redakénf strénky ZvySuje to jejich G&ifnost vic, neZ _)sou—h unustény do ,,inzemtho
ghetta“ Dentky obsahujf i Ctendfské  strnky nebo rubnky (dopxsy) Na¥e deniky &asto ,,pretahu_)[" iajfma—
vé clénky Z titulnf strany dovmtr nebo na pos]edm Enu i

Deniky obsahup specializované prﬂohy a nékteré vyddvajf i do jopliiky (suplementy) — napf. vikendové

magazmy, prehledy volebméh stledku novoro¢ni dopliiky, tunsucké mformace apod.

et e

4.6 .Fotog_egxe a kresby
Fotografie jsou neoddéhtelnou slozkou tisku. Clen se na d_q__m;ntémi.(%) aﬂustracm
Neékteré jsou Aoplnény.popiskami, jiné 24dny slovnf text nevyZadujf. Oblibené jsou i kresby a kankatury se

slovnim doprovodem.
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4.7 VyuZiti elektroniky

Vedle stolni pocitatové sazby se v titénych médiich vyrazng uplatiiuje i elektronicky zpiisob prené§cm
textlh modemovym zaf{zenim od autord textit nebo od agentur do redakci nebo piimo do sazarny. Elektro-
nicky se celé vysdzens strany dopravu_u do tiskéren. Elektronika miiZe také automaticky opravovat Jjazyko-
Wﬂe pravopxs tzv. gramumar checker oprav{ i tvaroslovné & skladebné nedostat-
ky. X e e e bttt g tsprtminms e b et . _.w.—---—"—""""'w_‘“mw Amma T

-

4.8 Korektury

Elektronické korektury oviem zatim ﬂEdOStaéujl, a proto je provadgjf i lidé - specializovan{ korekto¥i
i samotnf editofi a autofi ‘textil. szvajf k tormu korektuml znaménka stanovend normou CSN 88 0410 z roku
1970 Korektumx znamgﬁi(;i se urmsfujf vzdy na rédce kde je chyba, ato po levé strang, _]C-Il chyba od
stredu radky doleva, anaopak OpraVUJe 5 _mavym inkoustem nebo propisovaci hmotou Z"tukou ani
Eervenou barvou fe. T

Opravujf se pieklepy, vynechdvky, slovos d, pgradx rédek zmen§enf nebo zvétSen{ mezer, posunutf

textu na rédku mterpunkce, typy plsma apod

4.9 Zpusoby distribuce

Dopravxt a dorugit dennf tisk i Casopisy Etendfiim je stejn& zdvaZny vkol jako jejich obsahovd népli
a vyrobni technologie.

Nejast&j3f distributoii jsou:

- kolportén (smluvni soukromnici i zam&stnanci vydavateld),

- kolportérské firmy (PNS),

— posta (na zdklad# predplatného),

- mdlvxduélni if prodej (kiosky, automaty, stdnky, obchody, benzmove stanice, specializované prodejny).

Pifracka pro-novinéfe stfednf 2 vychodni Evropy I definuje dkoly distributort heslem Dorug, prodej,
inkasuj. Doporuduje také, jak ziskdvat nové piedplatitele.

Informatnf broZura FAZ (Vetko o novindch) velmi podrobng poplsuje zplsob distribuce némeckého

-deniku Frankfurter Allgemeine Zeitung.

4.10 Typografie a poly_graf‘ e

S technikou & tecﬁologxi vyroby ti¥t&nych masmédif a s jejich vytvamym fe$enim souvisi souborny
pracovn{ obor typograﬁe (sazba, tisk a dprava tiskovin) a po]ygraﬂe (reprodukce a rozmnoiovém tlskovm
ve velkém nékladu) ) .

" Zajfmavé texty na tato témata pfindSej napf. Cldnky L. Silversteina v Kmitu &. 1 a Jania Sekala v Kmitu
& 2. Také v prvnir dflu PHirudky pro novindte zemf stfednf a vychodnf Evropy lze najft kvalifikovand
pouen. Klasickou pifrugkou pro typografy je napf. monografie Jaroslava §aldy Od rukopisu ke knize
a Casopisu (SNTL 1983) nebo publikace B. BlaZeje Grafickd dprava tiskovin (SPN 1990).
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Kapitola6
NOVINARI A SOUVISEJICI PROFESE

Ackoliv konzumujeme (nebo alespoii-evidujeme) tisice Zurnalistickych produkti ve stovkdch Zumalis-
tickych celkt v psané, mluvené &i obrazové podobg, v podstat® nevime, kdo je vliastné jejich kompetent-
" nfm, tzn. kvalifikovanym a kvalitnfm tviircem.
Pfedchiidci dneSnich Zurnalistd ve stfedov&ké Evropg byh pry potulni pévm, kteff na nzich , jarmarcich
a knf lcmzecxch dvorech orech vypraveli i o aktudlnfch udélostech a komentovah je, déle pak poslové 2 mestsd pisafi. -

- K'm masovym médnm vidy patnh i kmhtxskan__yoEtovnf urednfc1 diplomaté a obchodnfci, zkrétka v§1chm, N

kdo méli pnstup k zajlmavym a duleiltym informactm a kdo j je dovedh dorugit vefejnosti.

1y fyp zumah t tvonh ué’enm. proto v miniilosti §& poklidala’ za synonymni dznatent pxsatel novin
ad doktor A knovindm mkdy nemgli daleko spisovatelé, ucitelé, polmkové a Jmu intelektugiové (Kunczxk),
oviem i fotografové, kamerafiidiii, ZVOKOVI {6 Eﬁmm apod j T S e

6.1 Deﬁmce pojmu novinaf (zurnahsta)

Jednoznacné 2 vieobecné pijjimand deﬂmce U nés zatfm nenf k dlSpOZlCl

Zakon o penodlckém tisku z roku 1966 novmére nedef’mujc viibec (srov. ©dd, 16.1). V ndvrhu nového
tiskového zékenazroku 1993 _Lﬁgudgebllpmat) je pojerti ToVitAY a‘"ﬁnovén jen neptfmo n&kolika Tnaky:

—-jde o osobu, které jsou stétni orgény a orgény dzemnf{ samosprévy povﬁfn} pnméfcnyn.l‘?pﬂsobcm

poskytnout informace o své &innosti, jestliZe prokéZe, Ze se na zdklad® pracovnéprévnfho &i jiného
smluvnfho vztahu s vydavatelem podil{ na vEcném obsahu sd&lenf, nebo jde-li o osobu, kterd je
v pracovnépravnim &i jiném smluvnim vztahu k osobé, kterd na zdklad& smlouvy doddvé vydavateli
sd€lenf za ticelem jejich zvefejnénf v periodickém tisku.

Publicista Petr Uhl-v Prdvu 3. 11, 1995 navrhuje za novindfe oznacovat osobu, ,,... kterou vydavatel
registrovaného periodika povéfil novindfskou &innosti, a toho, kdo jako noviné¥, vykazujfcf v&t§inu svych
piijmi od sd€lovacich prostfedkd, se registruje na Ministerstvu kultury*. ‘

Promyslenou definici N&meckého svazu novindfti z roku 1996 uvidime v oddflu 6 této kapitoly '
v dokumentu nazvaném Profesnf obraz novinife.

Definovat pojem novinéf (Jurnalista) je sloZité, protoZe s Zurnalistikou souvisi fada rozdflnych innost{
afunkef:

- vydavatelé (majltclé), feditelé, produkéni, manaZefi, Elenové redak&nich a'sprdvnich rad, market.m—

govf a inzertnf odbornici, administrativa;
~ technici nejriizn&jitho typu (typografové, softwarovi odbornici — pagemakefi, webmastefi a layoutisté,
Korektor, Zvukati, stithadi, osvEtlovadi, spojovi technici);

- vedouwdakénf pracovnfc1 (%éfredaktor, reZisér, editor, vedouci smény, vedouci vydéni);

~ redaktofi | (zpravati, komentstofi, fejetonisté, titulkafi, dopisovatelé, zpravodajové, spolupracovnici,

moder4tofi, hlasatelé, volnf novindfi, agenturn{ novin4fi, pracovnici v public relations).

29



Nekteré profese jsou specifické a urgité, jiné naopak pomeznf a glob4lnf.
Je také problematické, zda fotograf nebo ) kameraman je tyfigf noyin4¥, anebo j cbo jen ,fe ,,remeslm’k“ Profesni

klasifikace nékterych cmnostx souvis{ tonz s vyznamnou otizkou, na koho se vztahuji normy iumahsﬁcké '

etiky a na koho nikoliv (srov. o tom odd. 16.2).

Zékladni | kntérla pro definovém novinife ga; J_SOU

- profcsm‘s_t_z_a_t}xs_. VL Vztah k zamésmavateh, Elenstvi v profesnfch organizacich, institucinalizo-
vany vztah k organizacimy); :
- status zamcstnavatele (reglstrace, licenén{ podminky, obsah a rozsah pisobnosti aj.).

e o e G bt

6 2 Pozadav]g na tvurén novmare
V kaZdém typu sgoleéenského ziizeni av kaZdém pojet! Zumalistiky (srov. o tom kapitolu 3) majf Zur-
.nahsté jmﬁ prﬁva a Jmé . povinnosti. Odpovidajx také vlastn{ morélce a v]astmm_u svédomi Du]eilté _)SOU

[y

mcrcni zﬁjmy a snaha ,.prezxt“ v silné konkurencl

Néroky na novmére souv1scji is obecnym rozvc;_,em civilizace. Fint{ odbornfci Mikko Bruun a Osmo

Miettinen vypracavali pro uZivatéle informaéniho systému BASYS americké stanice CNN prognostickou

studii, kters hodnoti niroky na Zumalisty od 60tych let nadeho stolet{ a% po rok 2000. Studii zvei‘ejmla
v roce 1992 publikace Televizni tvorba (CT Praha).

V Sedesétych letech rozhodujicf hodnotou Zurnalisty byl liter4rnf talent a politickd: prislu§nost V 70t¥ch

a 80tych letech se nejvice cenila profesni odbornost a% védeckost iumahsnckych sdé&lenf, Dnes se cenf
 SCRGpADSt na}ft Egutavé a dileXité téma a umét o ném poutavé a senozné napsat. Poutavost (zdbavnost)
a serioznost pntom ne maji byt rotxkladu ) I o T T T ey T

oottt

Zébavm témata ne§m‘ doby jsou:

enych osobnostf a osob vefejného z4jmu;

- podxl obyéejnych lidf na neobytejnych udélostech (hrdinové ¢ okamixku)

~ neobvykl{ 1idé, cizf zemé, fiktivnf ptib&hy, sport, z4liby, spoleéenské udlosti;

— idé v z4kTadnich Zivotnich situacich (pohromy, vdlky, ne¥t&sti, kriminalita, sex, drogy, ndsil{

A £ v 8 et i L G N VT D

a térorismiusy.

Soucasné a perspektlvm ndroky na novmére jsou tyto:

e oy

Z"Vysoké profesni kvahﬁkace (odbomé a Furnalistické vzdil4ng),
~ literdmi zdatnost,

it oS ATt

- smysl pro vecnost a humost (pro zpravodajstvf),

- smysl pro protxkladné (opozxtm’) vxdéni
- znalost c1zxch )azyku,

ini .lektromcké techm]_q, :
- naprosté oddanost profesi, -

e

e e e
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" — nezdvislost, obcasna zména redakce,
- schpnost pracovat Jako volnz novmé.r

et i

6.3 Prob]emy novmérské ¢ profese . .-

Autor knihy Understandmg Journalism J. Wilson soudf: ,,Novin4li zaujfmajf ve svobodné spoleénosu
svizelné postaveni. JelikoZ predstavu_u jedenz Jepch zékladnich stavebnich kamend a sougasné jsou od ni
odtrZeni, nazfrajf na ni zvenku, Casto jednajf proti tomu, co vypadé Ze by mélo byt v zdjmu spoleénosti.
Nejsou jednotni ani mezi sebou — natoZ pak s tifady, | mocx a n&kterymi Sdstmi velejnosti — y,tom,.;ak by
vlastné maéli spole¢nosti slouz1t “ a. Jirék na dvod recenze kmhy v Kmitu &. 10)

“Za prestiZni charakteristiku novmérﬁ byv4 pokl4addn ndzor polsko-¥vycarského teologa a filozofa J6ze-
fa Bochcns“kcﬁo"Novmé‘r’fpodle TEho j jsou specmhsté na shromézdovéni formulacx a predc’wém informact
druhym"Pohybup-lx se v této oblasti, Je Jepch price prospééné anelze jim nic vytykat “Ale v pribghu
posledniho stoletf si novindti prxvlastmh Jmou funkei a vystupujf ( v rolfch ugitelii’a kazatelu ‘moralky. Nejen
Ze mformulf fenate a pBEI—'h—ace o tom, co §e st'é'l'"‘“ﬂ domnfvajf se; Zemajt privo-je poué’”“ to tom, €0
si majf myslet aco majl dglat. A protoZe se JE]lCh nézory masové roz§xru_u, zaujimajf novindfi pnvxlegovane
postai;enl maJi nekdy skutezns monopol na poutoyénf lid{ o tom, co je dobré a co je ¥patné.

Vira,Ze tomu tak skuteZné mé byt, Ze novindfi skuteén& majf prévo se tak chovat, Ze je tfeba jim, veit,
kdyz nés o n&€em poutujf, je jednou z typickych souéasnych povér ProtoZe pokud jde o poucovini, nepii-
slu¥f novindfm ¥4dn4 autorita. Nejsou sami o sobé specmhsty v #4dném védnfm oboru ani moralnfmi
autoritami nebo politickymi viidci. Jsou jednoduSe bystrymi pozorovateli a um&j{ psét, resp. hovofit. Navic
je bohu¥el uZ samo povoldn{ novindfe nebezpetné v tom smyslu, Ze jsou nuceni psét o nejrizn&jifch v&-
cech, o kterych toho v&t§inou moc nev&d{ nebo v nejlepsim ptipadé postradajf soustavné pozndn{. Noviniti
jsou proto temef vidy nevyhnutelng diletanty. Povaiovat t je za autority, dovolovat jim, aby pougovali jiné
Tidi, jak se to v soudasnosti neustale dije, je povéra. Hiedéme-li pnému roz&ffenosti této povéry, musfme si
s hanbou pfiznat, Ze existuje nejspi pouzé’féﬁ‘na"ﬂénnské presv&dCent, Ze vie vyt1§téné je pravda, obzvlast
Je—h to napséno krésnymx slovy. .

_Ani Carl Bérstein, Jeden ze zakladateld investigativni. iumahstxky se o soudasnych zumahstcch
a Zurnalistice nevyslovuje piiliZ lichotiv&. Jeho kritika se samozfejmé netyk4 jen situace v USA:

.. Obraz Ameriky, ktery se objevuje v dne¥nich americkych médiich, je totiZ iluzom{ a faleSny, odtrZe-
ny od skutetného Fivota. Sdslovact prostfedky vynalézajf ka¥dy tyden, kazdy den, kaZdou hodinu nové

metody, jak svoji dezinterpretaci amerického Zivota zdokonalit. NovinaXi se vénu_]f vlastm slave»

a zboZiiovani sldvy. druh hfch. Nakazili se se senzacechtivostf, kterd ignoruje skuteény stav spoleénos-
tx Zpravodajstvx zredukovah na sm‘.i§ku drbu Polmcky is oleéensky dxskurs se tak — diky viestranné spo-

Spech a zéplava slov .. nahradlly peéhvost kva.htu a souvislosti, Strach, Ze ,,to" n&kdo otiskne ditv,
vytvéi‘i horegnou atmosféru, jejimZ produktem je Zmét informac{ a v nfZ nepadaji zévainé otézky I kcfj(z' se
nékdo obc‘,as néhodou zeptd (jako napifklad po uverejnéni nékolika do nebe volajicich &l4nki o roding:
pre21dentskeho kandidéta Clintona), nenajde se novindf, ktery ob&tuje tydny nebo mésice préce, aby tyto
otézky rozt¥fdil a f4dné€ je zodpovEdEl.

Zpravodajstvx nen{ t¥snopis. Je to nejlepsf dosaZitelnd verze pravdy. Viechny skuteZn€ vyznamné
trendy v Zurnalistice stoj{ na seriéznim, dikladném podévan{ informac.

..Uz vice nez patndet 1 let se neustile vzdalujeme od skuteéné zumalxstxky vstitie §upacke ?,mfo-
zﬁbavé“ Touto novou lechtivou novindfskou Kiltirou své Etendfe a dwéky zvykéme na to,co 51  mysli-
e, Ze cht&jf, co se bude zaruen& proddvat a zvedne ndklad. Je pravda, %e nemiélo konzumentu takové
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podbizeni ocefiuje a jsou z téch odpadki nadfeni. Nicméng dlohou #umnalistiky je vefejnost inspirovat,
ne _]l pouze bavit. ) o

.Dnes vytvénme jev, ktery by, struéné feéeno, zaslouzil titul idiotskd kultura . Poprvé v.d&jindch
Spo;enych sttit se vystfedni, stupidni a cynické st4v4 kulturnf normou, ne-li dokonce kulturnfm idedlem...
Nechci napadat populdrnf kuituru. Dobry Zurnalismus je populédrnf kultura...

...Obhdjoi institucd, které napadém, se ur&it€ zatnou odvoldvat na prvnf dodatek dstavy o svobod® slo-
va... Ve svobodné zemi méme svobodu, i pokud jde o brak, to je jasné. OvSem skute&nost, Ze brak si vidyc-
kv najde odbyti§ts, neznamend, Ze mu toto odbyti§t& musime sami poskytovat. VEichni na prvaf pohled
poznéme pormografil 2 shodneme se na tom, Ze mé prévo na existenci. Ale jenom kviili tomu pfece viichni
nezalneme vyddvat pomo..

..V Americe odjakZiva vychézel agresxvm, senzacechtivy bulvarmf tisk; odjak¥iva tu existovaly spole—
éenske rubriky plné drbti. Ale je¥t nikdy nedo3la situace tak daleko, aby teoreticky seriézof lidé — myslfm
tim tzv. intektudlni a spolefenskou elitu — takovymi rubrikami a porady #ili (a skuten& jim vEfl!) a aby je
miliény dalsich braly za hlavnf zdroj informacf..

.. N4¥ politicky systém je v hluboké krizi. Jsme svédky kolapsu zdvofilosti a pospolitosti, na kterych

amencké demokracie vyrostla a rozvijela se. Tted sa sarnozrejmé emsmje dobré Furnalistika. Ale j je spi¥e
vyjimkou jeZ pravidlem. VyZaduje totiZ urgitou ddvku odvahy. tedy vlastnost, kterd se v soufasnych ame-
rickych masmédiich vyskytuje jen vzécng.

..Po rasovém problému je p¥{b&h soudasného stavu nafich médif- dal¥f velkou nezndmou Ameriky.
iixmahsté si musej{ poloZit stejnd elementdrnf otizky, jaké kladou jinym mocnym spoleZenskym msutuf

cim: komu slouf, na jaké jsou trovni a pro¢ povy$ujf své zdjmy nad z4jmy vefejnosti a pravdy. Média jsou -

totiZ opravdu asi nejvlivngjsl vélmoc{ dneska, rezignovaly viak na své povinnosti a diisledkem této rezig-
nace je sm&¥ny tyjétr a triumf kultury idioth..

Ke ctnostem i nectnostem nafich zumahstu se vyslovujf Cetnf &edt{ intelektudlové v Easoplsech Kmit .

a Nov4 piitomnost. ‘

O novin4fské profesi v evropskych zemich hovotil D. Provaznfk s polskym novindfem a spisovatelem
R, Kapuscinskym (Kmit &. 7); viz také Zasopis Transition vyddvany OMRI v Praze.

Obecnéji se masovym médifm vénoval také Viclav Havel ve slavnostnfm pro_}evu na Harwardové uni-
verzitd v USA. :

6.4 PrestiZ a narotnost profese

Masmédia jsou oznatovina za Etvrtou velmoc — spoleéné s mocf parlamentu, vl4dy a soudfi. Dokonce
se f1k4, Ze conenf v novinich, jako by se nestalo, a kdo nebyl v novin4ch, jako by ne#il.

Jsou oviem riiznd masmédia a rizné kategorie novindit. N&kterd a n¥kteif si kladou zacil informovat,
jind pFesvédtovat, Ze, tiet{ pfesvédtovat, aby.

Nejobjektivngid{ a nejcenn&j¥i jsou informativn{ sdélenf a jejich realizétofi — zprévan Na vefejnosti
vEak jsou zndm&j¥i a atraktivn&j3f publicisté a komentétofi.

Podle priizkumid v roce 1993 novindfskd profese zaujimala mezi sedmdeséti dalfmi dvacaté misto.
Pred novindfem je napf. ministr, V§ profesor, prezident akciové spole&nosti, starosta, advokét, uéitel, po-

slanec, zdravotni sestra, ptedseda ZD, spisovatel, konstruktér nebo stavbyvedouct. Za novindfskou profes{ '

-jsou napt. policista, majitel realitnf kanceldfe & hotelu, operdtor po&itade, strojvedouc, hornfk, knéz, fidig
autobusu aj.

Zatfmco komenttoti pracujf v Klidu a pohodg, profese zpravodaje, fotografa nebo kameramana je rizi- '

kov4. Kagdy rok ptijde o Zivot kolem stovky novindtd, ktei{ usilujf o autentické a pohotové informovénf
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z mist vélenych udélostf, katastrof, nepokojd a jinjch dramatickych udélostf. Tito Zurnalisté také trpf vic
neZ jin{ typickymi chorobami. ) .

6.5 N% vzdElanf - _
Novindfské profese vyiaduje vzd&ldnt  trojfho typu:
—V¥eng (y§eobecne a odbomé)
- profesni (technologické)
e
~ jazykové.
.V Geské 1 repubhce se studuje Zumalistika jako vysokoSkolsk4 profese v Praze, v Olomouci a v B,

z&4sti i na dal§ich Zkoldch.

. Studium je jednooborové (magisterské v Praze, bakalétské v Olomouci) nebo dvouoborové (Praha, Brmno,
od roku 1998 i Olomouc). V Olomouci se studuje i rozifujicim, dopliiujicfm zpisobem: k magisterskému
studiu jakékoliv univerzitntho oboru se pfipojuje bakalfské studium Furnalistiky.

Ka?d4 z téchto forem m4 své prednosti i nedostatky, hodf se pro jednu novinéfskou specializaci a nehod(
se pro jinou. (Napt. redaktor mengfho masmédia m4 byt univerz4lnf, a proto je pro ného vhodn&jsi jednoo-
borové profese; naproti tomu pro odborného redaktora se mnohdy vyplatf vystudovat klasicky obora k tomu
258 Vyudit™ novindfem. Komentdtor & fejetonista je z velké Cdsti spisovatel.

(V roce 1993 v Literdmich novindch prob&hla diskuse na toto téma pod ndzvem Vzdélat, nebo vyulit?
Prinesla pestré ndzory jak z Fad u&iteld, tak i studentil) .

V zahrani®f tajf sv4 Zurnalistick4 uili§t# i velké vydavatelské domy, dokonce i velké firmy (Burda).

Zurnalistick4 profese je také nejvyhodn&j¥f pripravou pro funkci tiskového mluvéiho a pro préci

s vefejnost{ (public relations).

6.6 Profesnf obraz novindie
Dokument N¥meckého svazu novindfd piijaty v roce 1996 — podle MediaZurndlu &. 1/97:

Preambule

Novin4tky a novin4ifi maj{ za tikol zvefejiiovat stav v&ci a dénf, jejichZ znalost m4 pro spole&nost obec-
ny, politicky, ekonomicky nebo kulturnf vyznam. Obsshlou nabfdkou informacf ve viech Zumnalistickych
médifch vytvfejf zdkiad pro to, aby kaZdy obfan rozeznal sfly plsobfci ve spoletnosti a mohl se zicastnit

‘procesu tvorby-politického ndzoru a vile. To jsou predpoklady pro fungov4n{ demokratického stétu. Usta-

va vybavila média k plngnf novinéfské dlohy zdrukami svobod. UdrZovat a rozvfjet je majf viichni novinati
a novindrky. Jejich price je zavazuje ke zvl43tnf petlivost, k tict® k lidské diistojnosti a k dodrZovén{ zdsad
obsaZenych v Tiskovém kodexu NZmecké tiskové rady. Novindfky a novindfi mohou plnit své veiejné
posldn{ informovat, kritizovat a kontrolovat jen tehdy, nejsou-h vystavem nétlaku a pFinuceni, které jsou
v protikladu k témto zdsaddm,

I. Rémcové podminky
Ustavn prévnim zékladem novindfské &innosti jsou Elanky 1 a 5 Zakladnfho zdkona (dstavy). Dal§fm1
pravaimi zdklady jsou tiskové privo, medidlnf legislativa, pravo odmitnout podat sv&dectv{, autorské pra-

" vo, pracovnf prévo, smlouvy uzaviené mezi tarifnfmi (mzdovymi) partnery, v oboru obvyklé dohody pro

volné novindiky a novinéfe, individualnf smlouvy o dile a pracovn{ smlouvy.
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Novindfkou a novindfem je, kdo podle nésledujicich kritérif je v hlavnim povolén{ G&asten zpracovén{
nebo §ifeni informaci, ndzort a zdbavy prostfednictvim médii slovem, obrazem, zvukem nebo kombinac{
téchto prostfedki:

1. Novindfky anovinéfi jsou jako zaméstnanci nebo voln{ novin4fi &innf pro ti§t¥nd média (noviny,
gasopisy, inzertnf listy nebo aktudlnf vydavatelskd produkce), pro vys{ldnf (rozhlas a televize) nebo jind
elektronickd média (On-line a Off-line média, pokud vytv4tejf Zurnalisticky orientované zakdzky a slizby),

zpravodajské agentury, tiskové sluZby v hospodéfstvi, sprav& a organizacich (price pro vefejnost.

a vnitropodnikovd komunikace), v medidlnim vzd&l4vén{ a poradenstvf.

2. K novindiskym vykonim patii zejména zpracovan{ informacf slovem i obrazem na z4klad€ refer3{
(shromaZdovdni a ovéfeni) jakoZ i vybér a zpracovéni informatnich materi4ld, jejich specificky medidin{
tiprava tviir¥{ ¢innost{ (zpravodajstvi a komentov4ni), uspofddén{ materilt a zprostfedkovéni, ddle dlspo-
zitivni &innosti v oblasti orgamzace, techniky a persondlu.

3. Novinaiky a novinafi vykonévajf své povolénf jako volnf novin4ti nebo jako zamé&stnanci mediélntho
podniku, pifpadng v oblasti pro vefejnost, pro hospodérsky podnik, spravu nebo organizaci.

. Volnf novinéii jsou &inni
.~ pravidelné pro jednoho nebo vice zadavateld na zdkladg individulnich dohod nebo tarifnich smiuv,

~ pro jeden nebo vice podniki na zdklad® dohody v jednotlivém pripadé nebo bez objednévky tim, e

zpracovévaji novinéfské pfispgvky a nabizeji je médifm.
- Volnym novindfem je i ten, kdo je vlastnikem nebo spoluvlastnikem medislnf kanceldfe anebo pracuje
ve spojeni s dal3fmi volnymi novindfi (napf. tiskové kanceld?), je-li novin4tsk4 &innost pravaZujfct,
~ Zaméstnané novindtky a novinéfi pracujf na zdklad® platného pracovntho préva a stévajicich tanf—
nich smluv.

II. Poiadavky

Cléanek 5. Zékladniho zdkona (dstavy) zaru€uje svobodu projevu a ndzoru a tim také svobodny pifstup
k novindfskému povoléni. Povinnosti vychézejic{ z tohoto zdkona vyZadujf od novinsfek a novinari vyso—
kou miru osobni a profesiondln{ kvalifikace.

1. Vykon novindfské profese pfedpoklad4 zvi&dtni schopnosti a osobnd vlastnosti.

K tém pati{ zejména:

— vE&dom{ sociéln{ a spolefensko-politické odppvEdnosti

— logické a analytické myS$leni

— schopnost bezpetného jazykového.vyjddieni

— schopnost vcifovat se a kreativita

— schopnost navazovat kontakt a pfipravenost ke spoluprici

— schopnost nevyhybat se konfliktim a kriti¢nost. .

2. Novinéfska ginnost pfedpokl4d4 obsahlé vieobecns vzd&ldn{ a zisk4n{ odbornych znalostf. N&mecky
svaz novinafl proto povaiuje za Z&douci pro pifpravu na novinifské povolanf ziskdnf maturity nebo stejn&
hodnotné $kolni pifpravy. Nad to doporutuje absolvovén daliho studla Také odborné vzdéléni ziskané
v jiném povoléni je pifnosem pro novindfskou kvalifikaci.

3. Profesionalni novindfsk4 piiprava vyZaduje zfskéni odbornych v&domostf a schopnost sd&lovat. K tomu
patif zejména;

— ovladéni specxﬁcky medidlnich technik ztvdmeénf a sd&lovini,

- schopnost tvorby Zumalistickych produkti,

— ovladéni riznych metod reSersi a ovéfovéni zprdv,

— znalosti zdklad( medidlntho prdva, .

— znalosti forem sout&Zivosti a medidln{ struktury.

Novindfské odborné znalosti a sd€lovac schopnost jsou ziskdvany nésledujicimi moZnostmi pifpravy:

— volontaridt (elévstvi),

— novindfské studium,

- stejn& hodnotnd odbornd vyuka.

4. Novindfky a novin4fi se mus{ systemaucky déle vzd€ldvat, aby vyhov&li stdle se m&nfcfm profesio-
nélnfm poZadavkam.

IIT. Novinar'ské okruhy &innosti

Novindfky a novinéii zprostfedkujf na zdklad® vlastnich reSer$f

anebo peclivym zpracovinim cizich zdrojii informace a ndzory o aktuélnich nebo pro vefejnost vy-
znamnych uddlostech, jejich vyvoji a pozadf. Otevien4 inzerce (reklama) nebo skryté inzertni informace -
(skrytd reklama) nepatf{ k novindfskym okruhtm &innosti.

Cinnosti v novinéfskych okruzich piisobeni se #4steéné prekryvajf v disledku technickych a pracovné
organizdtorskych zmén. Vyvoj techniky vyZaduje znalosti a schopnosti v elekuomckych postupech pii re-
Sersich, zpracovam a produkei.

1. Tl§téné média

K tist€nym médifm patf{ noviny (denfky) éasoplsy, inzertn{ listy, aktudni vydavatelsk4 produkce. Zpro-
stfedkovévajf informace a ndzory ¥ffenfm textd, obrazu, grafik a kreseb v rdmci typografického zpracovi-
ni.

» Noviny -

Noviny se obraceji aktudlnim a obecnym obsahem na neohranitené Ctenife. Redakce j JSOU Elenény na
resorty (oddé&lenf) napifkiad politika, hospodérstvf, kultura, foto, lok4ln{ zdleZitosti a sport.

Délba préce v novinich miZe vést

-k da]§fm oddélenfm

— uvnitf t&chto k tematické specializaci (odborné oblastx)

— k resortdm (odd&lenim) prekraéuﬁcim specializaci (napf. plénovacx, projektové redakce).

. éasop1sy

Casopisy pro vefejnost se aktudlnim a obecnym obsahem rovngz obracej{ na neohranicené Ctendfe.
Jejich déleni na resorty je srovnatelné s novinami. Odborné &asopisy, Zasopisy svazil a instituci stejn& jako
tituly specidlnfho z4jmu se obracejf specidlnfm obsahem na ohrani¢ené &tendfe. Noviniiky a novinafi, ktef{
v nich pracuj, jsou pfevéZng odbormné specializovani.

* Inzertni listy

Inzertn{ listy byvajf Sifeny bezplatné a obracejf se na regiodlné ohranitené &tendfe. Novmér"ky a novinafi,
kteff jsou v nich &inni, pracuji pfevaZn€ s tematickym presahem a nejsou resortnd vazdni.
*» Aktuin{ vydavatelsk4 produkee

Aktudlnf vydavatelskd produkce se obrac{ novmarsky zpracovanymi a ¢asovymi tématy (napf. rocenky,
dokumentace) na okruh Sten4fi se specislnim z4jmem.

2. Vysflan{
Do vysildn{ pati{ rozhlas a televize s vefejnopravnimi nebo soukromoprdvnimi provozovateli. Novinat-
ky a novindfi v téchto médiich zprostfedkovévajf informace, ndzory, vzd&ldvani, poradenstvi a zfbavu akus-

" tickymi nebo vizudlnimi prosttedky. Novindfska innost je stdle vice ovliviiovdna technickymi moZnostmi

interaktivn{ komunikace.
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» Rozhlas .
Rozhlas se obracf aktudlnim obecnym, pfipadn& specializovanym obsahem na regiondlng ohranitené

nebo nadregionélnf posluchace. To se uskute&fiuje akustickymi prostfedky ztvdmén{ (slovem, hudbou, zvu-
k).

s Televize
Televize se obrac{ aktudlnim obecnym, pifpadng specializovanym obsahem na regiondlng ohranicené

nebo nadregiondlni divaky. To.se uskuteCiiuje audiovizudlnfmi prostfedky ztvirn#ni (slovo, nepohyblivé
a pohyblivé obrazy, hudba a zvuky).

3. On a off-line média / Digit4lni vicehodnotové sluZby

~ Je§té nelze odhadnout, zda vibec a v jakém rozsahu se on a off-line sluZby (vedle existujicich médif
s tradigni nabidkou) vyvinou na samostatné noviné¥sk4 média. Elektronickd on a off-line média se obracej{
aktudlnim obecnym nebo specializovanym obsahem na neohranieny okruh uZivateld anebo &ést vefejnosti
se specidlnimi z4jmy. To se uskute&fiuje zprostfedkovanim digitalizovanych textd, grafiky, kreseb, zvuky,
nepohyblivymi a pohyblivymi obrazy jakoZ i kombinac{ t€chto prvka. Mafitkem pro vyvoj samostatnych
noviné¥skych nabidek v on a off-line médiich a pro novindfskou praci v t¥chto médifch je obsah tohoto
profesnfho obrazu novinéfe. ’

" Rorzhlas, televize, tisk a agentury uZivaji on a off-line médif stdle vic k doprovodnym a dopliujicim
informacim (digitdln{ vicesluzby). -

4. Zpravodajské agentury

Zpravodajské agentury shromaZduji a zprostfedkovévajf aktuélnf, obecné nebo specializované informa- )

ce pro média nebo pro ohranideny okruh uZivatelt.. To. se uskutedfiuje nabidkou textii, obrazd, gfaﬁky
a kreseb jakoZ i akustickymi nebo audiovizudlnimi pifsp&vky.

5. Price pro verejnost a vnitropodnikové informace . -

Okruhem &nnosti novindfek a novindf v hospodafstvi a sprvE je préce pro tisk a vefejnost. K préci
pro vefejnost v hospodéfstvi, sprévé a organizacich pat¥f internf a externf komunikace (analyzy vefejného
minéni, poradenstvi pro vedouci grémia a fidic{ kédry, koncepéni préce, kontrola dsp&nosti), medidlnf
price (poskytovén{ Gdaji pro novindfky a novindfe, tiskové konference a odbormné akce) a pﬂméA informo-

vén{ vefejnosti.

6. Obrazové novinarstvi .

Obrazové novina¥stvi zprostiedkovavd vizudlnf informace o déni, udslostech a stavu véci napt. foto-
grafiemi, pohyblivymi obrazy, informatnf grafikou, kresbami pro tisk a karikaturami. Obrazové novindtky
a novinéfi pracuj{ jako zaméstnanci nebo volni novindfi pro ti§t¥nd. média, elektronickd média, agentury,
tiskové kanceldfe jakoZ i v oblasti price pro vefejnost a vnitropodnikovou komunikaci. Jejich technickd
specializace se {idi podle vlastnostf toho kterého média.

7. K médiim se vztahujici vzdéldvini a poradenstvi :

Novindtky a novindti mohou byt &innf v institucich novin4fského vzdgldvin{ a dal3tho vzdgldv4nf ja-
koZ i jako poradci v neprofesionaln{ medialni préci.
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Kapitola 7

' ORGANIZACE SOUVISEJICI
'S ZURNALISTIKOU

Furnalistika je mimo¥4dn ,,otevieny* obor spoletenské tinnosti. NemiZe existovat bez iizkého, dyna-
mického a trvalého Kontaktu jak v r4mci novindfské profese, tak i v rdmci &nnosti, které souvisejl
s vydévénfm, vysildnim, s ditribucf i registrac{ a evidenc{ Zurnalistickych produkti. Zurnalistické celky
jsou zékladnfm nosiSem informact, zdbavy i komerénich texti (inzerce a reklamy).

71 Syndikt novinatia CR (SN CR)

Je u nés hlavnf stavovskou organizacf novindfii a tiskovych mluvéich, i kdyZ jeho &leny zdaleka v8ichni -
nejsou. X roku 1997 je syndikov4no kolem péti tisfc osob. Pracujf v region4lnich nebo profesnich klubech.
Syndikdt je jedind Zeskd Zurnalistick4 organizace, kterd republiku reprezentuje na mezindrodn{m foru a jejiZ

" #lenské pritkazy maj{ ofici4lni{ platnost v zahraniéf.

Stanovy Syndikétu novinaii CR (podle MediaZzumélu &. 6/95)

1. N4zev, vymezenf, sidlo a pisobnost
Syndikit je politicky a konfesn® neutr4ln{.
Sidlem Syndik4tu je Praha.
- Jeho piisobnost se vztahuje na tizem{ Ceské republiky.

2. Ugel a posldnf Syndikétu-
Ukelem a poslanfm Syndikétu je zejména:
a) péde o dodrZovéni Listiny z4kladnich priv a svobod, zv143t€ pak jejich ustanoven{ o svobodé proje-
vu a prévu na informace, a péde o duchovn{ nezévislost novinéid, : .
b) uplatiiovan{ prav viech novindfl a jejich zastupovan{ pii vyjedndvéni 5 vefejnymi institucemi véemé
\i%asti na pifpravé legistativy tykajfc se hromadnych sd&€lovacfch prosttedki,
¢) prosazovan{ poZadavki Eleni a vytvéfenf pracovnfch podminek, odpovidajfcich néronosti novindf-
'ského povoléni, véetn& finan&nfho ohodnoceni price novindfi, :
d) A péce o etickou droveti Zumalistiky, )
e) prosazovén{ socidlnich, materidlnich a pracovnich podminek novindfd cestou kolelgtivniho vyjedné-
véni s vydavateli, . .
f) péte o vytvéfenf podminek, které zajisti bezpetnost novinti pii vykonu jejich povoléni pii mimo-
t4dnych udélostech,
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Kapitola 8

ZURNALISTICKE ZANRY, POSTUPY
A JEJICH JAZYK

Obsah Zurnalistickych ‘celkil (novin, asopisit 2a RTV vysildni) je bohaty a pestry. Tomu odpovidajf
1 vyjadfovac{ prostfedky. -

8.1 Tvard¥ proces Zurnalistt zadfnd schopnosti najit vhodné téma a specifikovat je tak, aby bylo

- ptiméfen¥ rozséhlé a ,na miru* danému masmédiu, rubrice (pofadu) i ptedpoklddanému pfevaZujicimu

typu konzumentd. Dal$f faz{ je ziskdvén{ podkladi k tématu (viz o tom kapitotu 12), pak nésleduje jejich

zhodnocenf (analyza) a napldnovén{ textu v hrubych rysech: tivod, hlavnf &4st a zdvér, titulek, odstavce,

obrazy a jejich sekvence, stiih (mont4Z), autorsk4 fe€, citace a fe€ postav apod.). Sdéleni je tfeba nakonec

definitivn& upravit a opravit a pfedat ke zvefejn&ni. Vedle autori sd&lenf se na této Einnosti podﬂejf také
vedouc{ rubrik & vydéni, editofi, sm&novi redaktofi, reZiséfi, grafici, zvukaii aj.

82 Zurnalistick4 sd&lenf se &lenf pfedevifm podle funkce na zpravodajsk4, publicistick4, beletrizujicf,
naudn4 a-zdbavni, V rdmci t¥chto Zumalistickych druhi se sd€lenf déle ¢lenf na Zdnry (iitvary). Na nich
se uplatiiujf specifické kompoziéni postupy. Nejobvyklejif je pfitom Elen&nf podie Zénrl.

83" Zpravoda,]ské Zanry
- Funkei zpravodajskych sdélenf je mformovat o aktuélmch udélostech. Zpréva odpovi{dd na otdzky kdo,
co, kdy, kde, jak (n€kdy i pro&). Podle své akutnosti, dosahu, rozsahu, vyznamu &i zajfmavosti, zptisobu
" 2iskénf i obsahového zamdfenf se zpravy mohou Zlenit podrobn&ji. Tak rozlifujeme fleSe (pfedzprivy),
noticky, denitky, soudni&ky, lokdlky, anonce &i aviza, otvirdky, trhdky a sGlokapry; slovni, obrazové &
kombinované; struéné, roziffené a komentované; vlastnf, agenturni &i pfevzaté; mohou mit podobu reportu,
telefonitu, report4Ze, referétu, rozhovoru, komuniké, dementi, n&kdy i piib&hu. Ke zpravodajstvi se poditd
i servis v&etn& rubrik fadkovych ozndmenf. '
Zprivy maj{ byt maxim4ln€ pravdivé, objektivnf a ,,vyv4Zené”; obsahovou hodnotu n&kterych zprav
serioznf autofi provétujf i ze dvou nezdvisiych zdroji. Z4douct je uvést i souvislosti (pozadi, tzv. back-
ground). Typ masmédia se pozn4 i podle toho, kde jsou zprdvy umistiny, kolik prostoru a Casu redakce
zpravam vyélefiuji a odkud je ziskdvajf. Zpravodajstvi je totiZ nejdraZsf Zurnalistické odvétvi.
Zpravodajské celky mohou byt téZ pestré: souhrny v podobé titulkd (headlines), nejvyznamné&js{ zpravy
- (highlights), denni souhrny (round-ups), v RTV ,,noviny* aj. Jazyk zprdv m4 byt jednoduchy, srozumitelny
a jasny. UZiv4 jen spisovnych vyrazi. (Podrobngji o zprévich srov. kapitolu 9.)
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8.4 Publicistické Zénry

- Funkci publicistiky je presvédtovat (zfskdvat, formovat, agitovat; dnes se mluvi o persuazi). Ambice -
publicisti jsou piitom rizné - n&kteHi se sna¥i presvédeit, Ze..., jini presvédtit, aby... — byt ndzorotvorni,

Vybizivi-hortativni, zcjména délat* politiku.

Také prostiedky presvédtovéni jsou rizné: od analyz zaloZenych na skute¢nostech pfes dvahy (speku-
lace a beletrizujici prostfedky) aZ po bldbolen{ a manipulaci (propagandu, vymyvéan{ mozkd, psychologii;-
kou vélku). Tomu odpovidaji i kompoziZn{ (textové) postupy a jazykové prostfedky. (Podrobn&ji o nich
pojedndv4 kapitola 10.) ’

Typické dtvary publiciéticky’ch sd&lenti jsou Gvodnik (editotial), sloupek (column), koment4f, rozhovor,

tivaha, glosa, medailon (nekrolog), recenze a kritika, anketa, karikatura, fratka, pamflet, polemika, disku-
se, debata, beseda, entrefilet aj. '

V $ir$fm pojeti publicistiky se do ni fadi i placend inzerce (reklama) nabizejicf zboZi se zdﬁrazﬁovénim.

kvalit. Vydavatelé a redakce masmédii samy uZivajf rizné metody a ditvary propagace vlastnich produkti
a pro zvydeni zdjmu o placenou inzerci publikujf ldkavé pofady, predevifm zdbavni povahy. ,,Vlastnici
soukromého radia proddvaji své posluchage vyrobcim zboZf. Cim vice lidf poslouch4 jejich rddio, tim vice

dostanou zaplaceno za reklamy. Soukromé rédio je obal na reklamn{ spot* (Ivan Hofmann v Kmitu &, 6). -

8.5 Beletristické Zanry

Majf za tikol d4t Zurnalistice i estetickou hodnotu. V psanych masmédifch tuto dlohu pinf krat¥{ belet-
ristick4 sddlenf nebo rubriky; v rozhlase, a zejména v televizi, to mohou byt i dlouhé umé&lecké pofady
(pfenosy divadelnich her, koncertl, um8leckych filmi aj.)

V dennim tisku a v asopisech nach4zime povidky a novely, bésn, kresby, obrazy a um&lecké fotogra-
fie, fejetony, &rty, fra¥ky, pifb&hy a eseje. (Esej patif z&4sti také do publicistiky a vzdéldvéni.)

Charakteristickym rozhlasovym ttvarem je feature (mont4Z).

Jazyk beletristickych sdélend je spisovny i nespisovny — umélecky a bésnicky.

8.6 Vzd&ldvaci a vichovné Zinry

Jejich funkef je kvalifikovan poradit a pouéit. Proto obecnd masmédia obsahujf rubriky s nejrizngj$imi
,poradnami* a vzd&ldvaci pofady pro ur&ité typy publika. Kvalifikované rady a pouenf piindSejf i serioznf
testy zbo¥i, Vzdéldvaci a vychovnou funkci pinf odborny tisk, hiavng tasopisy.

Vzd&l4vaci a vychovnd sd8leni Easto byvajf del¥f ne informatni &i publicistick4 a hojn uZivajf odbor-
nych jazykovych prostfedki i grafii, tabulek a obrazi.

8.7 Zabavni Zurnalistické Zanry
V n&kterych masmédiich hrajf dopliiujict roli, v jinych naopak prevaZujfct, nebo dokonce jedinou. (Po-
drobnéji o zdbavé pojedndv4 kapitola 14.)

_ Kultivované formy z4bavnich sd&leni se uplatifuji v serioznich textech a médifch, poklesiou formu z4-
bavy publikuj{ masmédia bulvarntho typu. Nejvic z4bavy ptind¥ej{ komer&n( televizn{i stanice v podob&
filmovych a seridlovych pofadi; soukromé rozhlasové stanice vytvdfejf zdbavu a slouZ{ k proZivén{ volné-
ho asu hlavné velkym podilem populdmf hudby. Z4bava byv4 spojena s podporou prodeje (soutéZe, kvizy,
ankety, prehlidky, kifZovky aj.).
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8.8 Struktura furnalistickych sdglenf

Ke sd&lovén{ se uZiva jazykovych (Verbaliich) prostfedki, které jsou dopliiovdny mimojazykovymi.
V psanych textech to jsou grafy, obrazy, tabulky, apod., v mluvenych textech melodie a sila hlasu, mluvnf
tempo a barva, mimika a gestikulace, pohyb celého t#la a komunikaén{ vzdélenost.

Furnalistick4 sd8lent maji svoustrukturu. Cim je sd&leni rozsahlej3f a obsahové nasycen&js, tfm hlub-

"¥ je jeho horizontélni a vertik4ln{ struktura (Glen&nf).

-Horizontalnf &lenéni zabezpetuj{ titulkové komlexy, rdmcové slozky (vod, pfedmluva, lead, perex
a zévér, doslov, shmutf) a vnitini sloZky (odstavec,, oddily, kapitoly) ve vztahu k hlavnimu tématu.

Vertikalnf &lenéni vytvai{ sloZitost vEtnych celki, autorskd fec a fe& postayv, posloupnost dfi¢ich témat
a odboky od hlavnf tematické linie (exkurzy a digrese). ‘ i
 Kratka sd¥leni takové Slengnf postrddajf. V yurnalistice k nim néle¥{ kr4tké zprdvy, sponténnf impro-
vizovand sd&lenf (vykiiky, hesla, pozndmky) a tzv. mankov4 sd&leni, tj. takov4, kterd tvoff dfl&f slozku
sd€lenf komplexnich — napf. krétké (bodové) scénd te, sekvence, slovni doprovod obrazového sd&leni
a naopak, nevypln&né formuldfe a grafy.

Kadé hotové sdélen, tzn. i kaZdy Zurnalisticky Zénr (dtvar), vyjadiuje svou strukturu jakoZto definitiv-

nf vysledek tvofivého procesu. Tvorba viak probfhi v &ase, v procesu. Z tohoto hlediska u Zurnalistickych

i jinych jazykovych Z4nrl uréujeme i postupy jejich tvorby.
Informa¥ni postup pfeviddd ve zpravodajstv. Zprévy jsou struéné a srozumitelné, objektivni, zakot~

- venév fasei v miste. Vzéjemny obsahovy vztah jednotlivich zpravodajskych sd&lentf je maly, proto jejich

posloupnost ve zpravodajskych celcich je pomé&rns libovoln4.

Vyprévéci postup je nejrozvinutj¥i a nejsloZitgjsi. Na rozdil od informace m4 svého vypravéZe a své
postavy. Je také subjektivnf, proto mitZe uZfvat i specifickych a individuslnich jazykovych prostiedkii. Dg&j
postupuje bud v souladu s pirozenym gasem, anebo je riznd modifikovan, aby vzbudil napétf{, vyzved]
pointu nebo plisobil esteticky; proto vypravéni miZe zalft i od konce pfib&hu. D& se vice uvadf

v souvislostech neZ v podrobnostech. Podobng jako zpréva i vyprédvéni je zakotveno v ase, je kounkrétn{

‘a dynamicke; vystupuje v ném vice lidf.

Popisny postup se zamé&fuje na vycet vlastnost! a znakd:; néslednost dfl&ich témat je volng&jii, Easové je
méné omezeny aZ nadasovy (gnémicky). Slovesa se uFfvajf ptevaZng ve tfetf osob& pitomncho &asu, role
vyprédv&&e a postav je mizivi. Popis je staticky, mitZe byt subjektivnf i objektivaf.

Vykladovy postup mé nejnérotn&jif struktury, protoZe usiluje o pfesné zobrazen{ véci a osob i vztahll
mezi nimi. Podrobngji vysvétluje, je objektivnf a nadéasovy. Diléf témata vykladu nesnaSej{ libovolnou
posloupnost (zam&nitelnost). Jazyk je spisovny, odborny a vystiZny.

Dialogicky postup je zvld§tnf tfm, Ze v ném vystupuji vZdy nejméné dv& osoby. Je zakotven situainé
(tematicky, Sasové i mistn) a siln€ se pii ném projevujf mimojazykové prosttedky. Diileitd je i komunika&n{
role dcastniki: vyrovnimé je pfi beseddch, nesymetrick4 pfi interview (struéné otdzky a obs#hlejsi odpové-
di). Dialogické postupy se v Zurnalistice objevujf také v reportdZich, beseddch, polemikéch aj.

89 Jazyk Yurnalistickych sdéleni
Ptirozeny jazyk slouZ{ k poznévén{ svéta a jeho jevit a ke komunikaci mezi lidmi (primdrn{ funkce);

_déle pak pinf Glohu reprezentativnf (ndrod, kultura, socilnf skupina, estetické hodnoty — sekundarnf funk-

ce).
Cesky nérodni jazyk je bohat& Elengn na dtvary spisovné a nespisovné. Je kodifikovén, a proto umoZiiu-
je rozliit neutrdlnost (nepifznakeovost) a piiznakovost (specifitnost) feti. Tradicemi, vzd8linim a konvencemi

se totiZ jistd suma vyjadfovacich prostfedkil v jistych typech sd@lenf pokldda za adekvétn{ (kultivovanou)
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nebo neadekvétni. Ndpadné jazykové prostiedky se pokladajf za chybné, nejsou-}i uZity védoms,
§ promy$lenym zdmé&rem.

Jazyk m4 své roviny: hldskovou/pravopisnou, tvaroslovnou, lexiklni, syntaktickou a textovou (kom-
poziéni). o

JakoZto bohaty a kulturn{ jazyk md ¢estina k dispozici fadu variantnfch (alternativnich, synonymnfch) -

prostiedkd. Volbu variant a jejich efekt (neutrlnost — specifi¢nost, kultivovanost — nekultivovanost, ele-
gance — t&7kopddnost, hutnost — mnohomluvnost aj.) motivujf komunika&n{ faktory (slohotvorné &initele).

OBjekﬁvm’ komunika&ni faktory jsou zejména funkce (srov. zde oddfly 8.1 aZ 8.6), prostfedi (soukro-
mé — vefejné), jazykovd forma (mluvend — psand), vztah k tématu (viZny, humorny, ironicky, oslavny),
pritomnost & nepiitomnost adreséta (monolog - dialog), typ sd&len{ (spontinni— piipravené) a z&4sti i samo
téma. ‘ :

Subjektivni (individualni) faktory ovliviiujicf vybér jazykovych prostfedki jsou hlavn# povaha, ndla-
da a télesny stav, vzdsl4n{ a intelekt, vék a pohlavi, region4ln{ zasazeni, sociélnf role (ucitel - 24k, predsta-
veny — podiizeny) a komunikaén{ motivy (zdmeéry). ’

Specificky Zurnalisticky komunikaénf faktor (slohotvorny &initel) je tlak profese. Rozumf se jim pfeva-
Zujicf Gasov4 tisefi pi piipravs,ivorbs, tpravéch a dopravé sdgleni, malo pohodl{ a komfortu pro préci
zpravodaji, fotografii a RTV $tdbd, povinnost psat/mluvit o tom, co je aktudln{, a ne o tom, co Zurnalista
dobfe znd nebo m4 v oblibé, mald mo¥nost zp&tné vazby s publikem, neust4l4 potfeba prévn{ a etické sa-
moregulace a nepravidelnost pracovniho a Fivotntho rytmu. i

Jazykové vyjadfovani zdvisi i na jazykové situaci. V soutasné dobs je spisovn4 norma rozkolfsan4 - -

a rlizn{ se ndzory na Glohu spisovného vyjadrovanf i kodifikaci. Cedtina se silné internacionalizuje, pronikd
do nf hlavng mnoho anglicizma. Casto je slySet ndzor, at si kaZdy pie & mluvi, jak chee; podle toho, jak
piSe & mluv{, bude oviem profesné i spoletensky zafazen autor i jeho noviny, Easopis &i stanice. Intelektu-
dlové majf skion k nespisovnosti, manazes, podnikatelé a celd nové vrstva ekonomické a obchodni elity
naopak éméfuje k prestiZng spisovnému konzervativnfmu jazykovému chovdn{. Spisovnost narasts i v ja-
zyce politickych reprezentantt, pfevazuje i v reklams, .

Studovat Zurnalistiku proto znamen4 studovat i jazyk, proto¥e s obsahem Zurnalistickych sdg&len{
a s prestiZ{ Zumalistd a médif je rozhodujfcim kritériem hodnoty a tirovns.

- Obecné platf, Ze Zumnalistika je pole jazykového vyvaje. Proto v devadasétych letech se jazyk furnalis-
tiky vyrazng vyvij{ a méni. - . '

. Vrémci viech médif roste potfeba diverzifikovat jazyk sdglent zpravodajskych, publicistickych
a zabavnich. S explozi elektronickych médif se zvyraziinji specifické rysy mluveného rozhlasového
a televizniho vyjadfovéni; zvySujf se pfitom néroky na odli¥eni fedi spontdnnf od pfipraveng.

Do Zumalistiky pronikly (v Zumalistice 167 vznikly) nové slohové dtvary (¥4nry) a postupy. Vyé&lefiuje
se n&kolik druhii moderace a moderatort; vzrostla role zpravodajskych fotografif a s nfi viznam textovych
doprovodii (popisek). ' i .

Rostou néroky na stylizaci sdéleni (stru¢nost, vnimatelnost) a na zpracovéni zdznami sdSlenf od osob,
o které se Zumalisté zajimaji, Mnroho texti je nutno pohotové pieklddat a dabovat. Zvy3ujf se ndroky na
Jjazykovou kompetenci Zurnalist, aby byli diistojnymi partnery vzd&lanych a jazykové dobfe fundovanych
odborniki a politickych reprezentanti.

Tazyk Eeské zurnalistiky pozorns sleduji jazykové&dci. V prvni poloving devades4tych let se konalo ng-
kolik vyznamnych konferenci. Byly vénoviny naf jazykové situaci i novym komunikaZnfm sférém, a proto
si v&imaly i jazykového vyvoje v Zurnalistice. :

V dal$im vykladu se budeme vénovat jazyku zpravodajstvi, publicistiky a titulki. V¥imneme si jejich
stranky tematicks, kompozi¢ni, syntaktické, lexikalni, tvarové, provopisné a zvukové. (Odbomé, z4bavn{

43

e e

. a inzertnf texty ponechéme stranou.) Pfevaznd v&t¥ina dokladt k tiSt&né Furnalistice pochéz z nejétendjstch
denikit Mladé fronty Dnes (MFD) a Rudého prdva (RP) — — od konce z&¥{ 1995 Préva (P). Doklady doku-
mentujicf mluvenou Zurnalistiku Serpdme hlavng z Ceského rozhlasu Praha a z Ceské televize ((Ro, CT).
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nebo neadekvétni. Népadné jazykové prostfedky se poklddajf za chybné, nejsou-}i uzity védoms,
s promy$lenym zdmé&rem.

Jazyk mad své roviny: hldskovou/pravopisnou, tvaroslovnou, lexik4lnf, syntaktickou a textovou (kom-
poziénf). ' '

JakoZto bohaty a kulturnf jazyk md Sestina k dispozici fadu varianinich (alternativnich, synonymnfch) -

prostiedki. Volbu variant a jejich efekt (neutrdlnost — specifiénost, kultivovanost — nekultivovanost, ele-
gance — t¥Zkopadnost, hutnost — mnohomluvnost aj.) motivuji komunikaénf faktory (slohotvorné Cinitele).

OBjektivm’ komunika&ni faktory jsou zejmeéna funkee (srov. zde oddfly 8.1 aZ 8.6), prosttedi (soukro-
mé ~ vefejné), jazykovd forma (mluvens — psand), vztah k tématu (vdZny, humorny, ironicky, oslavny),
piftorunost & nepiitormnost adres4ta (monolog — dialog), typ sd8lenf (spontanni ~ pfipravend) a z&4sti i samo
téma. ‘ ' :

Subjektivni (individuslni) faktory ovliviiujicf vybér jazykovych prosttedkt jsou hlavng povaha, nila~
da a t&lesny stav, vzd&linia intelekt, v&k a pohlavf, regionéln{ zasazent, soci4lnf role (utitel - 4k, predsta-
veny — podiizeny) a komunika&ni motivy (zdmé&ry). ’

Specificky Zumnalisticky komunikaén{ faktor (slohotvomny &initel) je tlak profese. Rozumf se jim pfeva-
Zujic asova tiseii pH piipravé,ivorbg, tpravéch a dopravé sd&lent, mélo pohodlf a komfortu pro préci
zpravodaji, fotografii a RTV §tdbit, povinnost psdt/mluvit o tom, co je aktu4lnf, a ne o tom, co Jurnalista
dobfe znd nebo m4 v oblibg, mald moZnost zp&tné vazby s publikem, neust4l4 potfeba pravnf a etické sa-
moregulace a nepravidelnost pracovniho a ¥ivotntho rytmu. ’

Jazykové vyjadfovani zdvisi i na jazykové situaci. V soufasné dobi je spisovn4 norma rozkolfsand - -

a riznf se ndzory na Glohu spisovného vyjadfovént i kodifikaci. Ceitina se siln& internacionalizuje, pronik4
do nf hlavn& mnoho anglicizmi. Casto je sly3et ndzor, at si ka?dy pi¥e & miuvf, jak chce; podle toho, jak
piSe & mluv{, bude ovSem profesné i spoleCensky zafazen autor i jeho noviny, €asopis &i stanice. Intelektu-
4lové majf sklon k nespisovnosti, manazefi, podnikatelé a celd nové vrstva ekonomické a obchodni elity
naopak éméfuje k prestiZn& spisovnému konzervativnfmu jazykovému chovénf. Spisovnost narfistd i v ja-
zyce politickych reprezentanti, pfevazuje i v reklamé, .

Studovat Zurnalistiku proto znamen4 studovat i jazyk, protoZe s obsahem Furnalistickych sd&lent
a s prestiZ{ Zurnalistd a médif je rozhodujfcim kritériem hodnoty a tirovns,

* Obecné platf, Ze Zumalistika je pole jazykového vyvoje. Proto v devadasatych letech se jazyk Zurnalis-
tiky vyrazng vyv{j{ a méni. . : '

. Vrdmei viech médif roste potfeba diverzifikovat jazyk sd&len{ zpravodajskych, publicistickych
a zdbavnich. S exploz{ elektronickych médif se zvyraziiuji specifické rysy mluveného rozhlasového
a televizniho vyjadfovén; zvySujf se pfitom néroky na odli¥enf fe&i sponténni{ od pfipravené.

Do Zumalistiky pronikly (v Zurnalistice t¢¥ vznikly) nové slohové titvary (Z4nry) a postupy. Vycletiuje
se n€kolik druhi moderace a moderatoris; vzrostla role zpravodajskych fotografif a s nfi vyznam textovych
doprovodi (popisek). ) )

Rostou ndroky na stylizaci sdéleni (strugnost, vnfmatelnost) a na zpracov4n{ zznami sd¥lenf od osob,
o které se Zurnalisté zajfmaji. Mnoho texti je nutno pohotové prekladat a dabovat. Zvy3uif se ndroky na
Jjazykovou kompetenci iumalistﬁ,'aby byli distojnymi partnery vzd8lanych a jazykové dobte fundovanych
odbomntki a politickych reprezentanti.

Jazyk Eeské zurnalistiky pozorns sledujf jazykov&dci. V prvnf poloving devadesétych let se konalo ng-
kolik vyznamnych konferenci. Byly vénovény naf jazykové situaci i novym komunika&nfm sfér&m, a proto
si v¥fmaly i jazykového vyvoje v Zurnalistice. '

V dalsim vykladu se budeme vénovat jazyku zpravodajstvi, publicistiky a titulkii. Vimneme si jejich
stranky tematické, kompozigni, syntaktické, lexikdlni, tvarové, provopisné a zvukové. (Odboms, z4bavnf
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a inzertnf texty ponechdme stranou.) PYev4#nd v&t¥ina dokladd k tiSténé Zurnalistice pochdz{ 7 nejtensjsich
denikd Mladé fronty Dnes (MFD) a Rudého priva (RP) — — od konce zaif 1995 Prdva (P). Doklady doku-
mentujfc{ mluvenou Zurnalistiku Serpame hlavng z Ceského rozhlasu Praha a z Ceské televize (CRo, CT).
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prostiedcich apod., aby se zaznamenal nap¥. jejt pohyb, chovdnt a styky s jinymi osobami. Takovynisledo-
vanfm tedy nenf odposlouchdvén{ hovori, otevirdni oSty & dotazovan{ u jinych osob. Proto naptk. ministr
Lux byl sledovdn a nebyl sledovdn (Pravo 14. 11. 1996). Kdo odsuzuje pobZlohorské obdob, nazyvé je
dobou temna, kdo k nému m4 pHznivy vztah, mluvf spf¥e o dob¥ baroka.’

/
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_ néfe vic neZ texty &lnki. Za toho-

to stavu nelze olekdvat, Ze je za- Titalky MFD RP
ujmou nevyrazné, krétké a obecné - %
titulky (PHrucka, s. 72 2 89; Sekal, | CoIKOVY PoZet. 8
1994). Priim#r na jednu stranu 7.8 11
. NejniZ3{ podet (na str.) 5(1) 9(13)
. Tyto tendence chceme doku- — - - 1
mentovat na nejroz§ifendjfich de- NejvySi pocet slov v titulku 14 !
nicich. Nejvic dokladt i ndsledujici | Nejni%¥f poZet slov v titulku 4 2
prehled typi. titulkd pochdzi |pamemy poset slov v titulku 6,93 545
z moravskych mutacf MFD a RP - ;
ze dne 15. z4i 1995. Pomér jednoduch. vt : souvEtf 60:18 73:13
| Pomar vat dvojgl. : jmennd : elipt. 51:5:4 54:11:8
Podet klauz{ v souvati 2-4 2
Titulky 3/2/1-Fidkové 1/41736 -{37/49

Kapitola ] ]

ZURNALISTICKE TITULKY

Novinové titulky upoutdvaji pozornost Stendtt k &linkdm, orientujf je v rubrikéch a na strandch, nazna-

.Cujf daleZitost Eldnk a jsou slozkou vytnamé hodnoty periodika. Mluvené titulky se uZfvajf na divod i na

z4ve&r del¥ich zpravodajskych celki a ve stru¥nych relacich pinf roli zprdv.

'V sedmdesétych letech prevaZoval nazor, Ze titulky majf byt stru¢né a nedplné, aby pfimé&ly &tendie
k zdjmu o plny text, Tehdej§{ zdlouhav4 vyroba tisku (hork4 sazba, ruéni l4ménf) a orientace na hluboké
sloupce rovnéZ ddvaly pfednost kratkym titulkim (do tf slov) pred delfmi. Statické titulky (bez slovesa
v uritém tvaru) pfevaZovaly nad dynamickymi a jednoglennych v&t v nich bylo vic neZ dvojdlennych;

. souv&t{ byla vyjime&nd. Hojn# se uZfvaly hlavnf titulky ve spojenf s nadtitulky a podtitulky.

-V devadesitych letech se charakter titulki zm&nil. Zistala jim jejich orientadnf funkce, ale vzrostla
tloha poutact a vytvamn4 (hlavn® u bulvérniho tisku). Zpravodajské titulky se odliZily od publicistickych
a zdbavnich a zménil se pohled na titulkové komplexy; n&které deniky prohloubily strukturu nadtitulkd,
hlavnich titulki a dvodnich odstaved (leadu a perexi), jiné ji nahradily dlouhymi jedno i vicefddkovymi
tltulky, protoZe zprdvy se tisknou do vice sloupcit o men3f hloubce (do $ffky). Vyznam titulkd roste s tendenci
zkracovat zpravy. U delSich sd&lenf se zafaly u¥fvat tzv. citdtové mezititulky.

11.1 Zpravodajské titulky

Zietelng se zafala prosazovat potfeba tlumotit v titulku podstatu celého zpravodajského sd&lenf (Mis-
trik, 1985, 5. 318). Titulek zajimé4 Gtenédfe p&tkrat Sast&ji neZ samotny text. Noviny byvaji pfirovndviny ke
kavimé a titulky jsou ,menu®, jehoZ Zetbou ndvitEva zatind. Také popisky pod fotografiemi zajimajf &te- .
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Délka a syntaktickd struktura

Dvouslovné titulky jsou dnes ¥dké; dne 15. 9. 1995 RP uvedlo tf, zatfmco v MFD byly jen &tyfslovné
a deldf titulky. RP: Uzunoglu obZalovdn; Dietz triumfoval; Naladéné piStalky. MFD: Zemvel pPedstavitel
Sherlocka Holmese; Jallabert nechal soupere vyhrdt.

Nejdel3t titulek v MFD tvofilo &trndct slov na dvou fadcich pres dva roz§ifené sloupce; v RP obsahoval
jedendct slov, 16% na dvou fadcich, ale pfes tii zdkladni sloupce:

MFD: Koalice se shodla na volbdch do sendtu,
ale uznala, Ze nespini vie, co sitbila.

RP: Dolezal: Na expanzi plzeriské Skodovky
do Skody Plzeri Diesel doplatili dikové.

Vyie uvedeny titulek MFD m4 také bohatou syntaktickou strukturu: tvoff ho souvétf o &tyfech klauzich
a nenf vyjimeéné; v MFD se uZiv4 asto. ’ : ' :

V obou denicich pievaZujf jednoduché dvojélenné véty: Centrum pro popdlené bude slouZit i pacientim
s jinymi defekty kize (MFD); Na Zeleznici se kradou pracky, kolejnice i plySov( medvidci (RP).

Oba denfky d4vaji pfednost jedno a dvoufddkovym titulkim. Tradkové nejéast¥ji najdeme na jediném
sloupci:

Chalupu premiéra Diplomaté Izraele
navitivil zlodej, mohou pouZivat svd
ale nic neukradl pivodnf jména

(MFD 27.10.1995) . (RP15.9.1995)

Prium&m4 délka titulkd v obou sledovanych denfcich se pohybuje kolem Zesti slov. To je v souladu
s obecn&j¥fmi poznatky ze zahrani&f: ,, Titulek m4 byt spi¥e del¥{ ne¥ krat¥{ — md mft 6 a% 12 slov* (Sekal pro
francouzstinu). Nejleps{ jednofddkové titulky maji mift 45 znakd, dvoufédkové po 22 a tifadkoveé po 15
znacich na fadku. ,Je velice riskantnf pokouSet se shmout sloZity a dlouhy &l4nek do titulku o &tyfech nebo
pé;i slovech. Pi¥eme-li titulek, musime mit jistotu, Ze v&mé odré#{ obsah &lénku® (Pifrucka, s. 72 — platf pro
angliCtinu).

Snaha umfstit obs4hly zpravodajsky titulek na vymezeny prostor n€kdy vede k uZivdn{ krat¥fch jazy-
kovych synonym: napf. cifer misto slov, kratsfch slov nebo konstrukef.

Titulek: V Amsterdamu chytili 5 Cechnt s kokainem. Text: Pét deskych turistit bylo v pdtek zadrieno na
amsterdamském letisti ... pii pafovdni kokainu. — Na svobodu se dostdvaji psi, jiZ (kteit) mohou byt nebez-
pecni.— Titulek: Ministerstvo poZaduje, aby soud uril, & je stdlo socidlnich deniokratit. Text: Ministersivo
financt se obrdtilo na soud, aby rozhodl, kdo je viastnikem sidla socidInf demokracie — Lidového domu.

- Obsahovd nasycenost ’ '

Cim je titulek deldf, tim miZe byt obsahové tplngjsi. Z tohoto hlediska se titulky &lenf na tematické, °

rematické a tematicko-rematické, tzn. rozdflng informujfcf o tématu a o jeho feSen{ (Dane§, 198%
1985, 5. 318). : : .

Titulek s néurditym tématem a bez rématu méZe byt kritky: Ze ¥ivota vysokoskoldki. Mé-li byt téma
urditjsf, je vyjédfena vice slovy: Co délajf vysokoSkoldci o vikendech nebo Odkud berou vysokoSkoldci
penize. Urtité téma i réma pak vyjadiuje dlouhy titulek O vikendech si vysokoskoldci nejcastéji pFivydéld-
vajf na studia.. o :
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Ve zpravodajskych rubriksch modernfch &eskych denikd pfevaZuji tematicko-rematické titulky. Dobfe

_koresponduji s ivodnfm odstaveem zprévys:ten je roziffenon verzi titulku.

Vysoké sdélnosti titulku je ob&tovéna typografickd népadnost a obsahova vulgimost. Nekteré deniky,
zejména LN a HN, dosahujf vysoké obsahové nasycenosti u¥fvinfm titulkovych komplexi; LN uZivajf
nadtitulkd, HN podtitulki. V MFD a P jsou dnes titulkové koplexy vyjimené.

Sloveso v urfitém tvaru

Slovesa se difve Sasto vynechdvala, protoZe jejich role je tranzitivn{ — jsou mostem mezi substantivy
a jejich absence zdkladnimu porozumén{ nebrani. Ptevaha dvojélennych v&t nad jednoglennymi (jmennymi

‘i s elipsou slovesa) uvedend v nasf tabulce sv&dei o tom, Ze sloveso, dynamizujicf prvek vypov&di, hraje

v-sougasnych titaleich hlavnf roli.

Slovesa v urditém tvaru majf &asto funkci rematického centra titulku, a proto zaujimaj{ kencovou po-,
zici, n&kdy daleko od substantiva, s nfmZ tvoi vétnou dvojici: Vikendovd snéhovd nabidka dopravu neza-
stavila; Na$i partne¥i se v otdzce ndprav k¥ivd cirkvim vii ODS dosud nevymezili; Borje Salming se

" svétovy rekord Gordie Howa rozhodné prekonat nechystd.

Zatouland slovesa naru¥uji princip blizkosti v&tnych Elenit (Unlifov4, 1992), ale jsou projevem sek-
venm uvedenych titulkl cht&ji zdiraznit, Ze odpovidaji na otézky, zda snfh zastav{ dopra-
vu, jak se zachovd ODS ke kiivddm spichanym na cirkvich & zda se Salming chystd pfekonat rekord.
Autorské povidomi sekvenénosti se viak nedd predpoklédat u vEtSiny Stenafd, a proto takové titulky jsou
hodnaoceny jako stylovs neobratné, nicméné agresivn{ a provokujics k pfedten{ celého textu.

Projevem silné dynamizace titulkd je tzv. kataforickd elipsa, tj. vynechdnf subjektu; ten identifikujeme
aZ z nésledujiciho. textu (Machdtkov4, 1988): Zavinila nehodu a zahynula; Ukradl videovrdmika; Tyral
dcerku a kots; Uzndn vinnym z hanobent cirkve. .

Orientace na rédlnost, aktuslnost a neosobnost sd¥lovanych informaci se projevuje i morfologicky. Slo-
vesa jsou nejcastejt v tetf-osobé. indikativu, imperativ a kondicionél jsou vzdcn&jif. Cas je rlizny podle
toho, zda se sdileni vztahuje k minulosti, piftomnosti nebo budoucnosti; pfevaZuje orientace na minulost.

" Del3f ﬁg]ﬁdovoluje obohatit jeho obsahovou iiplnost informact, o piivodci sdlent, o mist ud4losti

. nebo o jistomf hodnot& sd&lenf: Podle Srbit pry Muslimove uz“t'vaﬁ Chemické zbrané; Cernomyrdin: ne-
. chdpu, pro¢ VWchod pospichd do NATO; Macek se obdvd, fe ODS nemd program pro viedn{ den; JAR:
‘dal¥t obéti ndsilf. : :

Styliza&n{ neobratnost vznikajf titulky dvojzna&ného smyslu: Vnitro popird obvinén{ Filouse; Ceské

© Skolstvt kritizuje LSU.

Opak vlastnfho textu n&kdy vyjadfuji titulky, které nestylizuje sdm autor. Titulek: Ruml vrdtil do siuz-
by. svého kritika. Text viak informuje, Z€ ministr vnitra ukonéil dotasné pferuSenf vykonu funkce svého
néméstka, protoZe ten poZddal o rozvézén{ pracovnfho poméru. Protofe ministra kritizoval, nim&stek ze
sluZby ihned odejde. (Titulek koncipoval editor.) ‘

Zastfesovaci titulky se uzivajf na tematicky jednotnych strénkdch. Hypertématem muZe byt napf. stdv-

" ka lékati. DiI¥ témata v deviti €lancich opatfenych vlastnfmi titulky jsou ,zastiefena" titulkem ptes celou

stranu: PROTEST LEKARU: nejistd plavba mezi ndtlakem a vérnost! Hi ippokratové pFisaze. Nisleduj pak
&anky s titulky Kvitli demonstraci si berou lékafi volno; SvycaFi pomoci nepFijedou; Odmftnuty pacient si
bude muset ordinaci hledat; Rath nemd [ékaFskou komoru rdd, a proto j nezaplatil prispévky. Spoletng se
statistickymi tabulkami a jlustraénfm snfmkem dévajf tak titulky dobrou pfedstavu o obsahu celé strany.

Je pfirozené, Ze moderné vedené deniky uZfvaji riiznych velikosti a typd titulkového pisma, aby odlisily
texty podle ditleFitosti, ¥4nrové piislugnosti apod. Informaénf hodnota titulkt v seriéznich denicich je zalo-
Zena na obsahové nasycenosti.
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-Bulvirni titulky vynikajf velikostf pfsma, barevnymi rastry a rdmegky. Dopliiuj{ je barevné fotografie
§ rozséhiymi popiskami. To mnoha étendftiim stalf k uspokojenf z4jmu o téma, a proto vlastn{, texty ani
nectou. Deniky jim ostatn& vEnujf méné prostoru neZ kiiklavym titulkéim a fotografifm; vytv4ii se tak do-
jem ,,papoutiho sjezdu* (Sekal).

11.2 Publicistické titulky

Prom&ny. publicistickych titulkd devadesatych let v porovnéni s pfedchozim obdobim. jsou kupodivu
mensi neZ promény zpravodajskych.

Zistal jim zachovdn pfevaZujici ‘obrazny charakter: Rubds poslance nenakazil; Profesiondlové
a Zucniky; Zbrané nejsou ndrodni fetis; Zamrzlé rty Zemanovy strany; Pry& s hydrou profesnich komor aj.

Publicisticks titulky jsou vétSinou krdtké a jmenné. Dne 15. z4ff 1995 v RP obsahujf 3 - 9 slov: (pri-
mér 4,8) a v MFD 3 — 8 slov s primérem 5,5 na Jeden titulek, tj. v priméru jsou o jedno slovo krat¥f ne¥
zpravodajské.

-V magazinu T¥den &. 48/95 je celkem osm koment4ft. Jejich titulky obsahujf celkem 24 slav, t.v pn'xméru

tfi slova na titulek. Sedm titulki je jmennych, jediny je slovesny: Bez dirigenta; Bosensky poker; Ze fivota

Ceskych infenyri; Podzimni maratdn; Beneovy smrionosné zbrané; Sekta pro zetd; Ceskd republzka dred-
né bez hranic; Liny sumec doplaval. :
Syntaktick4 strukitura je jednoduchd; souvst{ jsou vyjime¥n4, ptevaZujf jmenné konstrukce nad slo-

vesnymi. Je zajimavé, Ze titulky textd v kulturni, ekonomické a sportovnf publicistice v MED majf vice .

dvojélennych vét ne? v polmcké publicistice: Film o détské pomograﬁt nechce byt senzact; Tomds JeZek:
Povede se vdlka a jd ji nehodldm prohrdt.

Cetné jsou zvolaci, vizvové a tézaci vety: Imlicitni podpora? — Mordlka? Mordlka! — Kdo nenechal
Dubceka miluvit? — Vyhlasme konec vdlky! — Objevuji se i tzv. oznamovaci otdzky: Kdo se bojf policejntho
seznamu extrémisti. — Jak chutnd slovenskd moc. -

. Publicistika nikdy neoplyvala titulkovimi komplexy. V soutasné dob& do del3fch texti pronikaji me-
zititulky, zejména citdtové. Byvaji umfstény doprostfed &l4nku, sazeny kurzivou i pes dva sloupce a asto
vy&lengniy linkami. Opakujf stéZejni my3lenku textu aneba ji dopliiuji. Piedtenfm utulku a mezititulku z{s-
kévd Ctendf sludnou informaci o celém textu:

Titulek: Roztomild, ale nebezpeénd vivaha o pacifismu.

Citdtovy mezititulek: Nepédstujeme mytus republiky bezbranné a zrazené, ale sptie mytus republiky pFi-
pravené a pFipravované se brdnit. (M. Pétrusek v MED 1. 11. 1995).

11.3 Miuvené titulky

Titulky pronikajf z tisku i do rozhlasového a televizniho zpravodajstvi, Plnf v ri¥m tyto funkce

— v podobg prehledd se uZivajf na Givod del§ich zpravodajskych potadiy;

— na zéver delSich pofadi tvoif soutun nejdtleZitgjich informac;

— ve struCnych prehledech, které n&které stanice vysilajf ka¥dou hodinu i &ast&ji, zastupujf vlastnf zprivy;

- oznadujl soubory zprdv urtitého typu (domdcf, zahrani¢nf, ze sportu) anebo publicistickou &4st zpra-

vodajskych pofadi stejné jako ndzvy rubrik v tisku.

Priklad titulkit nZivanych pro dvodni pfehled v Ozvéndch dne Ceského rozhlasu 20. 3. 1996: Waren
Christopher jednal s predstaviteli postkomunistickych stdti, které usilitj{ o vstup do NATO. — étyﬁ z péti
kritérif pro vstup do Evropské unie spinény. — Debaty kolem hodnoty bodu pokraé'ujl’. —~ Skoncily ¢inské
manévry na Tchajwanu. — Izrael pokraéuje v represich proti Izraelciim.
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Spojovaci titulky uvadgjf zprévy urtitého typu: Zactndme zprdvami z domova. — Pozornost svétové
veFejnosti je.upiena do Izraele. Referuje o tom Pavla Jazairiovd. — Na zdvér Zprdvy o pocast.

- :ZastreSovacf promluvy spojuj{ sd€lenf vatahujfcf se k témuZ témati: Dneinf den p¥inesl rekordni po-

det dopravnich nehod. (Nésledujf étyfi zprévy o nehod4ch z riznych mist.) — Blf#f se volby. Politické strany
proto intenzivné jednaji. O vikendu mé'ly SV€ sjezdy t¥i z nich. (Nésledup reporty zpravodajit.)
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. Kapitola ] 2

ZDROJE ZURNALISTICKYCH
'INFORMACI

Z4kladem Yurnalistiky je pohotové zpravodajstvf a publicistické zpracovéni aktuilnich témat. ProtoZe
vefejnost nemd Z4dnou moZnost zfskévat viechny informace o svété piimo a osobng, Zurnalistika jim je
zprostfedkuje. OvSem ani Zurnalisté a vydavatelé nema_}f sfly a prostfedky na to, aby si informace opatfova-
1i odev¥ad sami. Proto Zurnalistice slouZ{ informace dodané zvenéi. ProtoZe informace jsou stdle vyznam-
n&j&im zbo¥fm, je jejich z{skdvéni, tHid&ni a distribuce prosperujicim podnikatelskym odvétvim (srov. k tomu
kapitolu 17).

Zhrubafeteno, Ize zurna.hsucké informace z hlediska jejich zisk&vénf délitna viastni a zprosttedkované,

.z jiného pohledu pak na informace od jednotlivei a od instituei. UZivd se i &lenénf na aktivni a pasivni

informace: Aktivn{ jsou ty, o jejichZ zvefejnEnf m4 z4jem jednotlivec nebo instituce, a proto je redakcfm
poskytuje ze své iniciativy, zpravidla zdarma nebo za zvetejn¥ni i zaplatf. Pasivn{ informace poskytujl
majitelé na poZ4dén{ — n&kdy t6Z zdarma, jindy za tplatu, nebo si je Zurnalista zisk4 sdm.

12.1 Vlastni zdroje informac{ jsou nejéastji tyto:
— produkty vlastn{ Zurnalistovy zkuSenosti;
— produkty ziskané Furnalistou na z4klad® delegované Gasti na dilleZitych nebo zajfmavych udalos-
tech & setkénich. Zurnalisté k nim byvajf zvéni a akreditujf se na ng;
- produkty ziskané na tiskovych setkénich a akcich;
— produkty ziskané viastni Einnostf na vefejnych akcfch (shrom4Zdénf, demonstrace, nepokoje, kata-
" strofy, nehody apod.);
-~ produkty ziskang pétrac{ (investigativnf) éimiostf;
— produkty ziskané re§erSovénim.

12.2 ReSerSovéni (researching, data collecting, data retrieval) je stdle daleZit€j3{ zplsob zfskdvéni,
t#{dén{ a uplatitov4n{ informacf vlastnf invencf Zurnalisti ze zdroji, které lze k pfipravovanému sd&len{
pousit, Z4leZ pfitom na Zurnalistovi i na vydavateli, kolik a jak kvalitnich zdroji vyuZije.

ReSZer3e se provadé&ji z knih, novin, databdzs, rofenek, bulletind, rejstifki, encyklopedif neboze specia-
lizovanych refer¥nich bulletinit UNESCO, knihoven, akademif a specidlnich informaénich center.

Kazdy dobry Zurnalista oviem md i vlastnf redak&ni nebo osobni databézi; difve listkovou kartotéku,
dnes potitatovou. ,.DileZité je uvEdomit si, Ze to, co d&ldm dnes, se mi miZe hodit i zitra nebo za tyden®.
(3. Duplain, Kmit &. 2)

75



Refer3e se nej¢astéji vedou na jména, mista, dobu, ud4losti a jevy (témata), v]astnostl a instituce podle

kliCovych symboli (slov). :

Re3erSe nezajistujf automaticky objektivitu, reprezentativnost nebo pravdxvost Na Zurnalistov& kompe-
tenci je urgit, jak davéryhodn4 je reSerdni informace. Rederfovén{ oviem umoZiiuje kldst vedle sebe infor-
mace protikladné. Neocenitelné je, Ze reSerSovéni rychle poskytuje spolehlivé informace pro pozadi pnpra—
vovaného sd&lent a pro jeho uvedeni do souvislost{.

12.3 Zprostfedkované informace a jejich zdrOJe jsou pro zumahsnku nejdileZitgjt anejéeméﬁf

- Nejobvyklejsf zdroje informact jsou tyto:

— vefejnost, tzn. ob&ané, Etendfi, posluchati a divéci, kteff reagujf na zvefejngnd sdélenf nebo usilujf
o publicitu vlastnich zku3enosti ¢i pedstav. Ndzory vefejnosti jsou zajfmavé a &tivé, ale obvykle

tendentn{ a subjektivnf. Proto dopisy, telefonéty a ptipominky jedinci masmédia publikujf ostrailté

a vyviZené, anebo jich zneuZivaji na podporu redak&nich stanovisek;

~ vefejné minéni zjistované agenturami, institucemi nebo redakcemi v podobg prazkumi. Problema- :

tické jsou metody zji¥tovéni i jejich interpretace (stov. o tom podrobn&ji kapitolu 15);

- kolegové z viastn{ redakce, z blizkych redakef (napf. redaktofi elektronickych médif pro tisk a naopak),

€asto 1 ze zahranid;
" — autority v oblasti vefejného min&ni (opinion leaders) — vyfedn{ umélci, sportovci, spisovatelé, no-

vindfi, knéZi, herci apod., ktefi ziskali popularitu ve své profesi, ale kdykoliv jsou ochotni vyJadnt se
o Eemkoliv; pokladaji se za profesory — v¥ezndlky, atkoliv ve v&t¥in& oblastf, ke kterym se vyjadtuj,
jsou diletanti, a proto jejich autorita je zde fale$n4; malokdy to byvaji ekonomové, v&dci & 1ékafi;
n&které osobnosti si pro tuto roli masmédia ,,vyp&stujf*;

- odbornici na dané téma, (politikové, ekonomové, manaZeti, tzv. experti); stoupd podﬂ jejich G¢asti
v tisku i v moderovanych RTV poradech;

— dopisovatelé, zpravodajové, spolupracovnici (odborni, region4lni, zahrani&nf, volnf novingfi);

— dtvary a osoby povéfené komunikaci s vef'ejnosti, nejastsji dtvary pro public relations a tiskov{
mluvei; maji velmi blizko k Zumalistice a k Zurnalistim ~ fungujf jako jejich pomocn4 sloZka;

— specidlni informad¢n{ centra s databdzemi a knihovnami. N&které poskytnou i refer¥e silami vlast-
nfch pracovniki. Vedle textovych informaci disponujf i fotografiemi a obrazovymi sd&lenfmi.

V Praze takto fungujf napt. centrum Albertina Icome,, internetov4 kavdma Cybeteria, Cérge-Ei, Cesk4
televize, Prazsk4 informaéni (vystfizkov4) sluzba, CTK, Ustav novinafskych informact a dokumentace
Mladé fronty dnes, United States Information Service (USIS), Cesky rozhlas disponujics databdzf CNN
BASYS, Open Media Research Institute (OMRI), Lidové noviny, The Freedom Forum prostfednictvim
Centra nezavislé Zurnalistiky, Ceski tiskové spoletnost (CTI), kmhovny FSVFF UK, AV CR, stdtnf knihovny
apod.;

~ Intemnet se svou ,informadni superdélmc"‘ vieho druhu vEetn& celych deniki a dal¥ich publikact
i databéz{ je nejobsdhlej¥{ zdroj informac{ na¥{ planety. Je mimofddn# cen&n i odmftén; jého informace je
Z4douct klasifikovat z hlediska divéryhodnosti i etiky a z4konnosti, protoZe vstup do jeho sit® je liberaln{.
Pro Zumnalistiku je cenné, Ze poskytuje texty mnoha dentki, databézi a tiskovych agentur véems CTK.
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12.4 NejdtleZit&j${m zdrojem iprosu’edkovanych informacf jsou tiskové agentury.
Jsou to-organizace, které na komerZni bdzi vyhleddvajf a zpracovévaji informace pro masmédia. Jejich

" informace jsou slovnf a obrazové. Masmédia tyto informace upravujf (dopliiujf, zkracuji) podle vlastnich

potieb.

Agenturn{ zpravodajstvi vzniklo ve Francii v roce 1835 (L"Agence Havas). V USA v roce 1848 zagala
pracovat agentura AP (The Associated Press). Agenturu vlasmf &lenové amerického syndikétu tiskovych
a elektronickych médii — nenf tedy soukromé ani stétnf a definuje se jako neziskové druZstvo. Slouzf 1700
tiskovym a Sesti tisicim elektronickych médif a m4 sv4 zastoupenf ve vice neZ 110 zemich véetnd CR.

" Denné produkuje v priiméru 20 miliont slov a stovky fotografif a obrazovych sd&leni. Funguje nepfetr¥ité.

Pracuje v ni pfes tfi tisfce pracovniki a m4 230 kancelaff po celém sv&t€. Reportéti a fotografové AP ziska-
1i 37 Pulitzerovych cen a stovky cen v soutdZich. J ejfm kli¢ovym sloganem je vyrok Marka Twaina:“Existujf
jen dvcgT sily, které mohou vnést svétlo do viech kouti sv&ta: slunce na nebi a Associated Press na zemi®.
Vedle AP k nejvétSim svétovym agenturdm nédleZi Reuter (VB), francouzskd AFP (Agence France
Press), americk4d UPI (United Press Intternational), byvaléd sovétska TASS rozd&lend na ITAR TASS a mensi
agentury, némecka DPA a dal3{. V Evropé jsou agentury sdruZeny do evropské aliance. Intenzivné se rozvi-
jf i novd americkd agentura Bloomberg. Vet$ina sv¥tovych agentur se soustfeduje na ekonomiku, finance

~a mezindrodnf{ uddlosti. Maj{ i sv4 zastoupeni v CR.

Na komern# orientované soukromé tiskové agentury existuje dvoj{ n4zor: Na jedné strang stojf tvrzen,
Ze agentury zoloZené na trZnfm principu mohou ovliviiovat vefejnost preferovdnfm nebo potlaovinim
uréxtych informacf, a nacpak se tvrdf, Ze soukromy podnik usilujici o vydglek je nejlep¥f zdrukou objektiv-
nfho mezindrodniho zpravodajstvi.

Vlasto{ zpravodajstvi i materidly pfevzaté ze sv&tovych agentur nabizi Cesk4 tiskova kancela¥ (CTK).
Te to nérodnf informadn{ agnetura. M4 asi 300 abonentit. Denné produkuje kolem 750 slovnich sdlen{
v &e3ting a v angliZting, 60 Semobflych a 60 barevnych fotografif. V Ceské republice mé CTK své zpravo-
daje v 15 m&stech, dv& pobodky mé na Slovensku a devét v hlavnich m&stech vyznamnych stétd. Své pro-
dukty distribuuje masmédifm pomocf satelitnfho pfenosu. .

CTK byla zaloZena v roce 1918. Po roce 1968 nesla nézev CSTK (éeskoslovenské TK) a po rozdé&leni

- CSFR se vratila k pivodnimu nézvu. V jejfm Zele je generalnf editel, agentura mé i kontrolnf orgén —Radu

pro UTK. Na Slovensku pisobi tiskové agentura Slovenské republiky (TASR).
Od roku 1988 u nds vzmldo a z&4st zaniklo nebo se riiznd transformovalo n&kolik men3ich soukromych
tiskovych agentur:
— Vychodoevropské informa¢n{ agentura (VIA) piisobila v letech 1988 aZ 1992; .
— Arteria za¥gla fungovat v roce 1991, o dva roky pozdgji se vélenila do Ceské tiskové agentury (CTA);
~ Od roku 1994 za¥ala vyvijet &innost CTA, aviak v roce 1996 z nf vznikla Cesk4 tiskov4 spole€nost
¢(CTD. Ta plisobf i v dob¥ vydénf této publikace. Vydva primeémé& 200 sdé€lenf denné v Ze§ting
a anglicky ti§téné English News pro pracovniky cizfch firem u nds. M4 i fotograﬁcky a graﬁcky
servis.
~ V &ervnu 1992 vznikla a o rok pozdéji zanikla Informatni agentura Moron (IAM), nevyznamn4 byla
i éinnost regiondin{ agentury INA v Bm§, zaloZené v roce 1994. :
~. Jako zdroj informac{ i k monitorov4n{ samotnych masmédif slouZf fada marketingovych masmedial-
nich agentur — viz o nich kapitolu 7.

12.5 Prévo na informace (povinnost je sdélovat nebo utajovat) je sloZkou Zurnalistického prdva — viz
kapitolu 16. Vyklad n&kterych zdkont je v¥ak rozporny. Podle Listiny zdkladnich prév a svobod, &L. 17, je

»
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prévo na informace jednim ze zékladnich priv Sov&ka a kaZdy m4 prdvo informace vyhledévat, pfijimat
a rozSifovat, a to i bez ohledu na statni hranice. Toto pravo viak je omezeno zdkony na ochranu prav a svobod
druhych, na bezpetnost stitu, na ochranu vefejného zdravi a mravnosti, na ochranu stdtnfho, hospodéfského
a sluZebniho tajemstvi spod. : '

12.6 Také etické aspekty hodnoty a zdrojil informacf jsou rizné; n&kteff Zurnalisté neuzndvajf ¥4dné.
— Novin4fi si informace a jejich zdroje n&kdy vymy3lejf. Proto je tak &asty vyrok ,,podle zdroje, ktery si
nieprdl byt jmenovan®.

—~ Tako redakén{ informace se n&kdy objevujf tendencnf sd&leni, za které redaktor dostal odmé&nu (ed -

suvenyrt pfes pozvén{ na ob&d aZ po penfze nebo lukrativnf zdjezd do zahranicf).

— Nenf poctivé zvefejiiovat informace z jinych masmédif bez uveden jejich autori a ndzvii médit,

~ Ani uvedenf zdroje nenf vZdy dostadujicf, pokud zdroj nen{ diivéryhodny. Je uZite¥né védet, jak jsou
to & ono médium nebo ten & onen redaktor skute¥n& nezdvisli a kompetentn{, seriozni & ne. Proto se
doporutuje informace prové&fovat, ngkdy i z vice vzdjemné nezédvislych zdréjﬁ.

— Etické nenf ani zamlZovéni zprdv, které se piili¥ nezamlouvaji vydavatelim nebo Zurnalistim. .
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| Kapitola ]3
'MASMEDIA A REKLAMA

Reklamou se nazyv4 placené forma nepifmého predstavenf a propagace zboZi, sluZeb & my3¥lenek, zpra-
vidia zprostfedkovan4 specializovanou (reklamni) agenturou, Pibuzné je oznateni placend inzerce, zatim-
co samotné slovo inzerce (inzerdt) obvykle oznaduje nabidku nebo zdjem o zboZi, sluZbu nebo jinou &in-
nost pro osobni potfebu, tedy nikoliv k typické obchodnf ginnosti v rAmci podnikdnf. (Vmasmédifch se
inzeré4ty uplatiiujf v fadkové podobg, zatfmco reklama gast¥ji byvé plodnd, typograficky bohat4 a ndpadnd

' stylizovand.)

Reklamnf produkty jsou pestré a riizné. Objevujf se venku (bilbordy a plakity), z:isﬂajf se adresdtim

- postou, jako piflohy jinych tiskovin véetnd tisku, rozné¥ejf se do bytovych postovnfch schrének, objevujf se

na obloze, viddme i tzv. chodfc{ reklamu atd.

Masmédia jsou nejzajimav&j$fm nositem reklamnich produktd, protoZe majf pom&mé lacinou distribu-
ci, pfitom viak $irokou obec konzumenti, Proto napf. z celkovych vydajit na reklamu ve vy#i asi deset a pil
miliardy korun v roce 1996 na tisk ptipadlo ¢tyfi a piil miliardy, na televizi necelé &tyHi miliardy a na roz-

~ hlas 820 miliond, Na bilbordy, kina a ostatn{ nosice reklamy zfistalo asi pal druhé miliardy.

Masmédia se nebrén{ publicit® reklamnich sd&lenf z n¥kolika divodi. I ednak pro v&tiinu z nich (kromé&
vefejnoprvnich) jsou pifjmy z reklamy hlavnfm zdrojem celkovych ptfjmi, jednak plnf povinnost médif
informovat vefejnost, a jsou-li reklamnf sd€lenf publikovéna v souladu se zikony a etikou, vyznamng pti-
spfvajf k celkové prosperit& spole¥nosti. '

Tviirdf Furnalisté (redaktofi) ptijdou do styku s reklamou méng neZ inzertnf pracovnici nebo oddé&leni.
Proto se o reklam& zminfme jen velmi stru¢né. '

13.1 Funkce reklamy je v podstat? trojf:informuje o vyrobku &i sluZbé (jednfm slovem lze Hci o zboZf),

. vybfzi vetejnost k z4jmu o zboZ{ (podncuje k n4vEtEve, ke koupi, k aktivits) a pFipomin4 (znacku, firmu,

dobrou povést, tradici aj.). Reklama vede s piijemcem monolog. Sama se ohlaSuje, sama se vnucuje do
spektra pozornosti a saina se chvilf mezi konkuren&nimi produkty.

Je dobfe pldnovédna (m4 svou strategii) v &ase, ve vyuZitych prosttedcich, v zamé&Fenf na cflové skupiny
i na mista, kde m4 pusobit. Reklamni odbornfci dobfe vEdf, jaky typ reklamy se nejlépe hodf pro jednotlivé

. typy-médii.
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