Pozadavky na zpracovani skupinovych seminéarnich praci pro predmeét
Uspésné environmentalni podniky I

Témata prace:

Témata seminarnich praci jsou vyvésena na ISu MU — v sekci baliky témat pfedmétu Uspésné
environmentalni podniky I. Na seznamu je uvedeno omezené mnozstvi témat, které jsou
oznacené¢ jako Vlastni téma. Timto Vam davdme moZnost zpracovat v semindrni praci i
takovy problém, ktery si navrhnete sami a ktery nespadd do nékterého z nadefinovanych
témat. Pokud se piihlasite na Vlastni téma, predpokladdme, Ze nam na email
inkubator@fss.muni.cz poslete stru¢nou predstavu o zaméteni Vasi prace; resp. o navrzeném
problému k feSeni.

Vsimnéte si prosim, ze ptihlaSovéani a odhlasovani témat je Casové omezené.
Tviréi tym:

Jednotlivé témata budou zpracovavat skupiny v maximalnim poctu 4 - 6 esob. Doporucujeme
Vam, abyste tymy vytvofili zalespon ctyf osob (vzhledem k pozadovanému rozsahu a
narocnosti semindrni prace) a také, aby c¢lenové tymu byli z rGznych studijnich obori. Pti
zpracovani vétSiny témat totiz budete vyuzivat bézné koncepce, metody a nastroje
strategického managementu (napf. struktura podnikatelského zaméru; SWOT ¢&i PEST
analyzy, analyzu péti konkurenénich sil apod.), marketingu (pojmoslovi, struktura
marketingového planu, metody marketingového vyzkumu) a ¢astecné Ucetnictvi (fin.analyza
¢i kalkulace). Proto budou ve vyhod¢ ty tymy, které budou mit ¢leny s ekonomickym
vzdélanim. Naopak, ne-ekonomové budou patrné Iépe rozumét vécné strance a
environmentalnim souvislostem feSeného problému.

K ziskéani ptipadnych kontakt pro spolupraci doporuc¢ujeme vyuzit IS — a to pomoci Diskuse
k pfedmétu UspéSné environmentalni podniky I.

Na kazdé téma se mohou zapsat maximalné tfi skupiny. Predpoklddame, ze se na kazdé téma
zapisi pouze Clenové tymu, ktefi se domluvili mezi sebou. Tj. jestlize zjistite, ze konkrétni
téma je jiz obsazeno napf. jednim studentem a tento student neni ¢lenem vaseho tymu,
povazujte toto téma za obsazené. Bohuzel IS neumoziuje ,.elegantnéjsi zplisob zapisu
skupiny lidi a tak prosime o vzajemnou ohleduplnost v této véci.

Charakter prace:

Seminarni prace bude mit standardni podobu odborného textu, ktery fesi problém plynouci
z tématu prace. Po konzultaci s ndmi, mize byt tento problém zpiesnén, rozsifen, nebo zuzen.
Pfi stanovovdni problému méjte prosim na mysli, Ze Vase prace by meéla pomoci
podnikateltim, které jsme v ramci exkurzi navstivili. Pomoc miize spocivat ve dvou smérech —
v dodani novych, relevantnich informaci (napt. o vyvoji na trzich, o trendech) a poskytnutim
podnétnych napadd.

Tim se dostavame ke struktufe prace: vedle uvodu, kde bude uvedeno co je cilem Vasi prace,
by mély nasledovat analyticka ¢ast a ¢ast navrhova. Analyticka ¢ast bude pfinédset jiz zminéné
nové informace, hledani zajimavych souvislosti mezi nimi. Nejcastéji bude spocivat v rozboru
situace podniku (viz také ndstroje strategického managementu, marketingu, popf. finanéni



analyzy). Na to navaze ,navrhova™ c¢ast, kde na zdkladé¢ poznatkd, které jste uvedli
v analytické ¢4sti, navrhnete feSeni problému. Dulezité je, ze své ndvrhy zdivodnite
argumenty a také uvedete predpoklady, na kterych Vase feseni stoji (tj. napt. predpoklad 10%
ro¢niho rastu poptavky po piislusném produktu). Idedlni bude, pokud vase feSeni bude mit
vice variant — tedy alternativ pro vice budoucich stavil. Reeni tak naptiklad miize mit podobu
optimistickou (pfedpoklad ristu poptavky 10%) a pesimistickou (stagnace poptavky).

Rozsah prace a hodnoceni prace:

Za minimalni povazujeme rozsah 12 stran textu, pficemz hlavnim kritériem pro hodnoceni
bude kvalita prace, kterou chapeme takto:

* Originalita a argumenta¢ni zdivodnéni navrhovaného feSeni (plusové body za

variantni feSeni)

* Hloubka provedenych analyz (,,plusové* body za primarni data)

* Narocnost zvolené¢ho problému — tj. cil prace

e Dodrzeni (,,neodbihani* od) tématu

* Odkazy a citace kvalitnich informacnich a literdrnich zdroja (prace s citacemi)

Datum a zpisob odevzdani:
Termin odevzdani je 10. 6. 2007 Prace se odevzdavaji prostiednictvim ISu (Odevzdavarna
predmétu)

Navrh témat:

Marketing Mostarny, zaméteni na: navrh vyuziti nastroji podpory prodeje

Marketing MosStarny, zaméfeni na: analyza trhu, urCeni cilovych trznich segmentl a
zpracovani komunika¢niho mixu pro navrzené segmenty

Marketing Mostarny, zaméieni na: zmény v produktové politice (navrh novych perspektivnich
vyrobkl)

Marketing Mostarny, zaméieni na: zmény distribuce (distribucnich cest)

Marketing MoStarny, zaméteni na: zmény nazvu vyrobkd, oball a cenové politiky

Strategicky plan pro rozvoj Mostarny

Bioovocnat: strategicky rozvojovy plan

Bioovocnat: strategicky rozvojovy plan se zaméfenim na ,,nezemédélské® Cinnosti (napf.
agroturistika).

Bioovocnat: analyza trhu biopotravin (perspektivy riistu)

Bioovocnat: strategicky rozvojovy plan se zaméfenim na moznosti financovani.



Zadani Vytopna (kopie materialu V. Pospisilikove)

Vytopna v Hostétiné

Zakladni ekonomické udaje za rok 2006

Néklady v K¢ Procentni
zastoupeni

Nékup paliva 645 680,41 68
El energie 115 535,70 12
Doprava 74 083,93 8
Oprava - material 37 952,60 4
Mzdové naklady 75 580 8
Celkem 948 832,64 100
Spotfebované palivo 2 700 prm (prostorovy metr)
Cena paliva vCetné¢ dopravy 264 K¢/prm
Vypoctena nakladova cena tepla véetné 5 % | 260 K¢&/1GJ
DPH
Pro srovnéni:
Primérna cena tepla ve méstech 350 K¢/1GJ

Priimérnd cena tepla, pouzivame-li plyn

315 K¢&/1GJ

Spotieba tepla na vytapéni domu

60-120 GJ/rok

Zdroj: http://www.tzb-info.cz/t.py?t=16&i1=269

Témata samostatné prace:

- nastroje podpory obnovitelnych zdroji energie v regionalnim a celostatnim méfitku
- uspora CO; pii pfechodu z lokélnich uhelnych topenist’ na vytapéni elektfinou,

plynem, biomasou

Podklady:

- film Al Gora Neptijemna pravda (vice: http://www.csfd.cz/{film/222320-neprijemna-

pravda-an-inconvenient-truth)

- studie Analyza provozu obecni vytopny na biomasu v Hostétin€ v obdobi 2002-2004
na webu: http://hostetin.org/dokumenty.php?id=3&download=1&file=33
- DP: Ales§ Bobcik: Vyhodnoceni provozu energetického centra Hostétin, LLD MZLU

Brno, 2003

Nezodpovézené otazky:
- Jaké jsou ztraty na vedeni
- Jaka je u¢innost spalovani:
- Jak je to se zarukou technologie
roky
- Jak casto se vyménuji rosty
- Zajak dlouho se opotiebi cely kotel

18%
cca 80%
tepelné rozvody 10 let, kotel 3

zatim jsme neménili
zivotnost cca 20 let




Mostarna v Hostétiné

Zakladni ekonomické udaje za rok 2006

vyrobek Procentni vykup cena v K¢/kg | pocet lahvi prodejni cena
zastoupeni v tunich za lahev

BIO jable¢ny | 86 133 4 112 560 20

Selsky 13,5 21 1,5 11376 17

Jable¢ny 0,5 1,15 7 656 25

most

s ervenou

fepou

Distribu¢ni kanaly:

Supermarkety — prodava se ptes n¢ vice jak 50 % produkce, cena za lahev BIO jable¢ného
mostu je vyssi jak 30 K¢

Zdravé vyZivy v celé CR — primérna cena za ldhev BIO jable¢ného mostu je 25 K¢&
Restaurace — cena je 1 3krat vyssi nez prodejni z moStarny

Cilové skupiny produktu:
region (jable¢ny most pro denni spotiebu)
mésta (exkluzivni vyrobek, zdravy pro lidi i pro ptirodu)

Marketingova strategie > téma pro samostatnou praci:
Nézev | cena | obal

Podpora prodeje

Nové vyrobky

Distribucni cesty

Podklady:
- DP: Katetina Tydlackova: Piju mosty, coz ty? Hostétinska mostarna — analyza ptinosu
udrzitelnému rozvoji v regionu, FSS MU Brno, 2002

Kontakty:
Z0 CSOP Veronica | Centrum Veronica Hostétin - Radima Machi, tbk@ecn.cz
Trast pro ekonomiku a spolec¢nost | Stanislav Kutacek > http://www.thinktank.cz




