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Uvod

Svatebni obfad v minulosti i tak jak ho zndme dnes poskytuje ukdzku, jak se skrze
ritualy reprodukuje patriarchat. V pfipadé svatby se jedné o jednu z esencializovanych podob
mocenskych vztahlti mezi muzi a Zenami.

At je Zita realita danych subjektii jakakoliv, svatebni den s jeho pravidly, tak jak ho
predstavuje objekt naseho zkoumadni, svatebni veletrh, je pro vSechny stanoven stejné —
podsouva predem uréené role, které by se mély dal reprodukovat v manzelském vztahu.
Pfestoze dnes o manZzelstvi uvazujeme predevSim jako o partnerstvi, vétSina stati USA
napiiklad stile ptedpokladd, ze hlavou rodiny je muz. Manzel m4 napt. i naddle prévo
rozhodnout o trvalém misté¢ pobytu. Vztahy v manZzelstvi jsou tedy v zdsadni mife vztahy
mocenskymi, s tim, Ze manzel mé obvykle moc nad manzelkou.

Formaln¢ dnes chapeme manzelstvi jako svazek, jehoz podstatou je laska, a proto i
svatbu chapeme jako romanticky akt, aniz bychom rozpoznavaly formujici se mocenské
vztahy, které jsou ve svatebnim obtad¢ vice ¢i méné latentné pitomny.

Nevinnd, cudna a starostliva panna - nevésta a vedle (proti) ni stoji mocny muz, ktery
v budoucnu zabezpeci rodinu. Piestoze jiz samotna spole¢nost nepfedpoklada, ze by nevésta
neméla pfedmanzelskou sexudlni zkuSenost, ve svatebni den se od ni ocekava ,,panenské
nevinnost™ (tim, co tento pojem vyjadiuje se budeme zabyvat pozdéji).

Svatebni ritudl v konstantni podob¢ prochazi jakoby nedotéen socidlné-ekonomickymi
zménami ve vztazich mezi muzi a Zenami. Proto 1 ve dvacatém prvnim stoleti je zena v bilém,
drzi lilii, je ,,pfedana“ otcem budoucimu muzi a se sklopenym zrakem fekne ano. Muz ¢eké u
oltare, ,,pfevezme* nevéstu, odvede si ji domu.

I svatbu muzeme hodnotit jako ritual, vnémz se reprodukuji stavajici mocenské

nerovnosti a zaroven se v ném kumuluji genderové stereotypy.

Pro nasi préci jsme vyuzili téchto hypotéz:

1) skrze instituci svatebniho obtadu je reprodukovan patriarchalni rad

2) soucasnd svatba je ritudl, ktery institucionalizuje/ pfeduruje rozdéleni roli
v manZzelstvi

3) Zena — nevésta je chapéna jako pfedmét reprezentace muzova socialniho statutu

4) role muze v ritudlu pfipravy a prubéhu svatebniho obtfadu je podle svatebniho

veletrhu spisSe pasivni a min€ vyrazna nez role nevésty



Svatebni veletrh

Ve dnech 18. — 19. 3. 2006 jsme navstivily druhy ro¢nik svatebniho veletrhu v Brng¢,
poradaného v hotelu Voron¢z.

Tradice t&chto veletrhi existuje po celém svété. V Ceské republice je nejdéle
poradanym svatebni veletrh v Praze, ktery letos probéhl jiz posesté.
,Cilem této vystavy je nabidnout co nejvétsi vybér firem, které nabizi zbozi a sluzby
souvisejici s organizaci a zajiSténim svatby — najdete zde vSe, bez ¢eho se zadna nevésta ani
zenich neobejdou...” (E:\Svatebni veletrh 2006 - méda_Dama_cz.htm)

Tento druh veletrhu si buduje svou tradici i1 v jinych ¢eskych a moravskych méstech —

napf. v Ostravé ¢i Pardubicich.

Pii nasi dvoudenni navstéveé jsme ziskaly prospekty, letaky, tedy nas zdroj dat, od
vSech pfitomnych vystavujicich firem. Tyto materialy jsme podrobily analyze. Déle jsme
provadély pifimé zacastnéné pozorovani jednotlivych navstévnikii a prodejcl zbozi na
veletrhu po celou dobu jeho trvani. Z téchto pozorovani a informaci v uvedenych materialech
jsme vychazely pfi rozboru svatebniho veletrhu.

Doufaly jsme ve spolupraci s organizatory veletrhu, které jsme pozadaly o informace o
poctu, v€ku a pohlavi navstévnic/navstévnikid. Agentura nam bohuzel tyto data odmitla

poskytnout, proto s nimi v nasi analyze neoperujeme.



Poradatelé, organizace

Jako prvni upoutala nasi pozornost skutecnost, ze prostory i vybaveni, kterymi se
veletrh prezentoval, byly ladény do riZové a bilé barvy. Jsou to barvy, které jsou v nasi
spole¢nosti pfifazovany zenam a zaroven symbolizuji nevinnost (bild) a néznost (rizova).

Dal$im zaznamenanou skute¢nosti bylo, ze téméf u vSech ptredvadécich stoleck
prezentovaly produkt zeny, které pii navazovani rozhovori s navstévniky vedly dialogy
s pfitomnymi Zenami, zatimco muz stal opodal a nezasahoval do rozhovoru (Zenich, drZzitel
symbolického kapitalu, ma byt neviditelny). Muzi zde ptsobili jako mén¢ zpisobili o né¢em
rozhodovat. Zena uréovala nejen velikost svatebni kytice, ale i barvu Zenichovy kosile.

Velka vétsina nabizenych produktl se vztahovala k Zen€. Na vybér zde bylo sto druhii
svatebnich Satl pro nevéstu, ale pouze tii obleky pro Zenichy. Stejné tak tficet pari bilych
lodicek pro Zeny, ale jen dvoje polobotky pro muze.

Hned u vchodu visel velky plakat bilé nevésty. Stihlé, krasné, usmévavé, jako
zosobnéni idealniho obrazu nevésty. Na letaécich jsou dalii portréty nevést. Zenich ale chybi.

Na svatebnim veletrhu se viditeln€ promitaly genderové stereotypy. Od vSudyptitomné
rizové barvy az po samotné klientky a klienty, ktefi pfijimali genderové stereotypni role.

Svatebni veletrh prezentuje podle naSeho pozorovani svatbu jako ritual, ktery doptava
zen¢ pocit, ze o néCem rozhoduje ona. ,,Je organizatorkou celé svatby*. Prace, kterou Zena pti
ptipravach na svatebni obtfad vykond, je ve spole¢enském diskurzu hodnocena jako zésluzna.
Tak to prezentuje i svatebni veletrh, ktery v Zené asociuje pocit, Ze je nejhez¢i nevésta, kterou
ceka nejkrasnéjsi svatba. Muz stoji opodal. Vi, Ze ritual svatby musi absolvovat, aby zenu

,,zIskal.”



Sortiment

A/ sluzby

B/ produkty

svatebni doprava
komplexni svatebni servis
kvétinatstvi

fotograf

svatebni ozndmeni

snubni prsteny / zlatnictvi
kadefnictvi a vizaz
gastronomické sluzby

7iva hudba

svatebni Saty (panské i damské)
svatebni obuv (panské i1 damské)

dopliky

C/ ukazky sluZeb a produkti

kosmetické a kadeinické sluzby
prodej odévi a snubnich prstenil
ochutnavky svatebnich pochutin

modni prehlidka (Saty pro nevéstu)



Analyza sortimentu

Analyza propagacnich materiali sortimentu
A/ letaky
* svatebni doprava - vyznacnost tohoto letaku spocivd v tom, Ze jako jediny pouziva
v obrazové prezentaci postav nevésty 1 zenicha, coz lze interpretovat tak, ze letdk
nabizi sluzbu, ktera podle jejich zprostfedkovateld mize oslovit i muZze — tedy jizdu
automobilem (veteranem)
- text vSak zlstava neutralni — je citove nezabarveny a nechce cilené oslovit nevéstu ¢i
Zenicha
e snubni prsteny a polStaiky pro prsteny — ustfednim motivem je Zena, kterou zdobi
n¢jaky Sperk, respektive kterd si zkousi snubni prsten, soucasti obrazového materialu
jsou dale ukazky prstenit a motivy kvétin (bilé lilie), kdyZz propagacni material
otevieme, zdobi ho opét pouze fotky nevést
- text se snazi pusobit na emoce, nabizi paralelu mezi jednotou snubniho prstenu a
harmonického vztahu
* kosmetické a kadetnické sluzby — na obrazcich se vyskytuje pouze zena (samoziejmée
JiZ upravena pro obiad)
- z doprovodného textu je ziejmé, Ze zména image a uprava zevn¢jSku je pouze

zalezitosti Zen

B/ svatebni magazin
- cely tento magazin je urCen zené jako zakaznici, mizeme dekddovat, ze zena je ta, ktera o ni
vice stoji, podili se na jeji organizaci a je za ni vice odpovédna

- to 1ze dokézat prostfednictvim téchto fakti:

1) na vétsin€ fotografii jsou zobrazovany Zeny - nevésty, kupodivu se minimalné vyskytuji
obrazy paru (zenicha a nevésty), fotografie muzii — Zenichli se objevuji az na konci
magazinu a to v minimalnim mnozstvi

2) jiz editorial je navzdory osloveni ,,mili snoubenci® cely urcen pouze zen¢ (,,V tento tak
uzasny den se muzZzete citit, jako byste se ocitla v pohadce, kde vy jste hlavni hrdinkou,
tou kiehkou bytosti v bilé svatebni robe,... )

3) vétsina ¢lanki je uréena Zendm



obrazovy materidl: zhruba tfetinu stranek magazinu (42 ze 151 + ptedni strana)
zabiraji celoplosné fotografie samotnych nevést — tyto fotografie se ve
vyobrazeni predstavy o dokonalé nevést¢ v mnoha bodech shoduji a vytvaieji
tak stereotypizovany obraz ,spravné“ nevésty (ty jsou takika nenaliené,
vyvolavaji dojem ptirozeného vzhledu, celkové vzbuzuji dojem kiehkosti,
n¢hy a zasnénosti — Casto klopi zrak k zemi, nevésty jsou také Casto statické,
jako by zainstalované v prostfedi, obraz princezny pak dopliuji korunky,
kvétiny a motyli), na rozdil obrazy Zenicht (je jich pouze 7) zpodobiiuji
dynami¢nost, muzi na nich pusobi aktivné, jejich vyraz a postoj je znacné
uvolnény.

zbytek stranek je zaplnén reklamami a Clanky tykajicimi se svatebni tématiky:
,»VSe pro sen zen.

,,Blizi se mtj velky den a ja nevim, jak nelépe vypadat jako nevésta “

,»Kazda divka touzi byt krdsnou a vyjime¢nou nevéstou.*

,»A nezapomeiite, Ze k docileni dokonalého vzhledu nevésty patii spravné
sladény zenich.“

¢lanky: napt. ptiklad svatebniho harmonogramu (cely tento harmonogram je
adresovan zené jako osobé zajistujici plynuly chod svatby), jediny c¢lanek
uréeny muzim jsou ukazky Murphyho zakont (napf. ,,Zeny béhem svatebniho
obradu placou, jediny, kdo k tomu ma diivod, jste ovsem vy.“ — kromé toho, ze
¢lanek je urcen pouze muzim, je také jako jediny humorny, ale pfinasi humor
jednostranny, urceny vylozené zenichovi), magazin dale napt. obsahuje rovnéz
astrologické vyklady lasky (s ptredpokladem, Ze astrologie je jedno z typicky

»Zzenskych® témat)



Interpretace zjiSténého

Zde se nabizi Foucaultova interpretace pohledu starovékych filosofii na manzelstvi v
jeho dile Dé&jiny sexuality. Manzelsk4 zdrzenlivost zde ziskdva na cené vice nez manzelska
slast. Zaroven s pozadavkem, aby se manzelsky vztah liSil od vztahu mileneckého, ,,nebot
chovat se k manzelce pfili§ vasnivé znamena zachazet s ni jako s cizoloznici.“ (236) Podle
Foucaulta je manzelstvi chdpano jako ,,vysoce ocefovany osobni vztah a soucasné jako
vyluéné misto pro vzajemné poskytovani slasti, ktera byla dosud muzi volné¢ umoznéna mimo
ramec manzelského svazku.“ (235)Prestoze Foucault zde interpretuje staroveéké filosofy,
muzeme fict, ze tento vyklad se vztahuje i k dneSni podobé¢ ritualizovaného vstupu do
manzelstvi.

Bourdieu upozoriiuje, ze télo zeny je od narozeni disciplinovano a neustéle
ukédziiovano skrze Saty, vlasy, drzeni, gesta, mimiku. Tuto hypotézu mizeme aplikovat na
osobu nevésty. Nevésta ma byt néznd, cudnd (klopi pohled, je staticka a tiSe usmévava),
pasivni (stava se objektem, ktery lze pozorovat, ale ktery je nedotknutelny), celkové je
vzdalena sexudlnu, snazi se budit dojem cistoty, coZ asociuje nevinnost a nevinnost v tomto
piipad€ znamena absenci sexu. JestliZze Cistotou chapeme absenci sexu, pak tato je u nevésty
v den svatebniho obfadu konstruovana zcela bez ohledu na skutecnost, kterou ta konkrétni
zena zaziva. Piestoze by se dalo fict, ze naSe spolecnost nezavrhuje pfedmanzelsky sex,
dokonce ho predpoklada, v den svatby od nevésty ocekavame, ze bude ztélesnovat nevinné
panenstvi. Nabizi se ovSem otazka, zda pod nevinnosti a Cistotou chdpeme pouze Cistotu ve
smyslu absence sexu, nebo zda nam asociuje také vlastnosti, které zené ptiklada patriarchat,
tedy pasivitu, poddajnost, formovatelnost a naivitu hranicici s hlouposti, které se u muzt zdaji
nepfijatelné, zatimco u Zen (a zejména nevést) se Casto jevi jako ocekavatelné a zadouci.
»Veci se jevi jako povinné nebo zakdzané, pfirozené nebo nemyslitelné, normalni nebo
vyjimecné pro tu nebo onu kategorii, tj. pro urcitého muze nebo pro urcitou zenu.” (53)Toto
pasivni femininum je podle Bourdieuho divodem, pro¢ se pohlavni vztah
(institucionalizovany v manZzelstvi) jevi jako socialni vztah nadvlady. Byt pravou zenou tedy
jednoduse znamena byt neschopna, malichernd, pasivni, poddajnd (Beauvoir). Regeno
s Virginii Wolf ritudl svatby, ktery Ize rovnéz chépat jako jeden z ritudl krasy, ,.Celi nové
svobod¢ zen tak, Ze proti vstupu zen do vetejného sekularniho svéta bojuji stfedovékou

povércivosti. Chrani tak mocenskou nerovnost, ktera by se jinak ocitla v ohrozeni.” V osob¢



nevésty se tedy koncentruje jakasi esence Zenstvi. ,,Zenskost je zaklinadlo na piislusnost
k Zenskému rodu a na vSechno, co se ve spolecnosti momentaln¢ prodava.« (str. 197)

Zenich jako budouci drzitel symbolického kapitalu ma byt neviditelny. Souhlasime
tedy s Bourdieurem, Ze principem inferiority Zeny a jejiho vylu€ovani neni nic, nez zékladni
asymetrie aktéra a nastroje, kterd panuje na poli symbolickych smén, jejichz ustfednim
mistem je siatkovy trh. Zde ma Zzena statut sménného predmétu definované¢ho podle
muzskych z4jml a odsouzeného pfispivat k reprodukci symbolického kapitdlu muzi. Z Zen
jsou tak ¢inény pouhé objekty, nebo spis symbolické néstroje muzské politiky Zeny odsouzené
cirkulovat jako obézivo. (str. 41-42) Muze - zenicha lze tedy chépat ve vztahu k jeho roli jako
budouciho vlastnika symbolického kapitalu (krasné, nevinné nevésty). Predstavuje relevantni
opozici nevésty — je aktivni, dynamicky, ma budit dojem ,,zkuseného svétaka“. Zenich jako
reprezentant konstruovaného muzstvi, ktery ma hlavni tlohu pfijmout vlastnictvi nevésty a
vystavit toto své nové vlastnictvi na odiv, na sebe nechava ostatni aktéry svatebniho obtadu
nahlizet pouze jako na vlastnika nevésty, ktery jako drzitel symbolického kapitalu na sebe jiz
zbozi. Formalné se tak reprodukuje tradi¢ni rozdéleni roli, kdy Zeny a muzi by méli ptsobit ve
dvou odlisnych svétech, které se prakticky nestfetnou. Ona si je védoma moci nad pokolenim,
vladne suverénné nad domdacim krbem, fidi vychovu déti a vtéluje bez diskuse pravidla,
udavajici smér dobrym mravim. Jemu ziistava zbytek svéta. Jeho ptirozenym zivlem se stava
vefejna oblast — vyroba, tvorba, politika. (Badinter 16) Optikou svatebniho magazinu je role
zenicha chéapana jako role Toho, kdo jde ,,do chomoutu®, tedy je do svatby tlacen a tedy se
nemusi na jeji ptipravé podilet. Stejné tak by se dalo fict, ze Zenich je Ten, kdo ptichazi
naposled — v ptedstavach diskurzu svatebniho veletrhu se t¢astni az findlnich ptiprav obradu.
Do této doby vie piislusi ,,nedotkavé™ nevésté. Zena je tedy tou, ktera chce byt krasnou
nevéstou, je iniciatorkou a organizatorkou celé svatby, ale ji také ,,piislusi® pfinutit muze, aby
se ozenil — jazykovy diskurz tento stav popisuje jako vdavekchtivost, kterd ptislusi pravé a
pouze zené. Tato prace, kterou zena pti piipravach na svatebni obiad vykona, je ve svatebnim
magazinu hodnocena jako pozitivni a zasluznd, ale zaroven je zde nabizena i muzska optika,
kterd pfinasi negativni konotace — zenska prace je z tohoto pohledu vniména jako ¢innost,
ktera spada do zenské sféry a je tedy jednoznaéné nehodna muze. Muznost podle Bourdieuho
se tedy konstruuje jako pojem eminentn¢ vztahovy, budovany pied o€ima druhych muzi a pro
né, a proti Zenstvi, v jakémsi strachu z Zenstvi, a hlavné€ z Zenstvi ve vlastnim nitru.

Muz a Zena tedy ve svatebnim ritudlu reprodukuji muzskou nadvladu, kdy Zena je

prezentovana jako ta, kterd ma byt vidéna a tak spolu z Bourdieurem lze konstatovat, ze
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,»zensky habitus ve své genezi i ve své dnesni podobé¢ a jejich socidlnich podminkéach pfimo
nuti povazovat zenskou zkuSenost t¢la za krajni formu vSeobecné zkuSenosti téla — pro —
druhého, téla neustdle vystaveného objektivizaci skrze pohled a diskurz téch druhych.*

(str.59)
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Zavér

Samotny pojem ,,svatebni den” by mél vyvolat v navstévnicich svatebniho veletrhu
stejnou stereotypni - vysSe popsanou - predstavu. Veskeré s timto dnes spojované produkty a
sluzby se stavaji velmi vhodnym obchodnim artiklem a zdrojem zaruCenych vynosu. Jinak
feceno, pro¢ nevyuzit malebného obrazku svatebcanti shromazdénych na kvetouci zahrad¢ ¢i
pfed honosnych kostelem pod modrou oblohou a sviticim sluncem nebo pfedstavy o
svatebnim obfadu v exotické zemi? Veskera nabidka nachazejici se na svatebnim veletrhu
byla siln€ podbarvena snahou emotivniho ptisobeni na tuto - pfedev§im nevéstinu - predstavu.

Cim vice bude kladen diiraz na detaily, které dokresluji idealni atmosféru, tim vice
nabudou nevésta a Zenich pocit, Ze pro tento svilj jedinecny, nezapomenutelny, zlomovy den
svého spole¢ného Zivota musi splnit v§e dostupné, aby byl tento okamzik spolecného vstupu
do manzelského Zivota ,,dokonaly“. Pravé Zena, jakozto nevésta, jiz se plni sen z détstvi a
tudiz predpoklddané vSe uzplisobi svym pifdnim a predstavam, se tudiz stadva soucasné
subjektem této spotieby a objektem samotného obfadu, reprezentativnim piedmétem
zenichova vlastnictvi spliiujiciho podminky krasy, nevinnosti a submisivity. Tento socialni
vytvor vztahu zaloZzeného na hegemonialni maskulinité¢ a obrazu nevésty jakozto panny sam
sebe reprodukuje jako prototypni obraz. Samotny stereotypni popis svatebniho dne si
v podstaté protifeci tim, ze v dne$ni americko-evropské kultuie nevésta casto nebyva pannou
a ve svatebnim procesu je to ona, ktera zastava aktivni roli, kdezto Zenich pouze pasivné ceka,

az bude vSe fadné ptipraveno.

12



Literatura:

Badinter, E. 1999: Identita muza, Aspekt

Bourdieu, P. 2000: Nadvlada muzi, Univerzita Karlova
Beauvoir S. 1966: Druhé pohlavi

Foucault, M. 2003: D¢gjiny sexuality-Péce o sebe

Wolf, N. 2000: Mytus krasy, Aspekt

13



Prilohy:

|  CLASSIC
y, W‘/ “
686 745 672
| o <
555 636

: p N\

b /

Vstupenka /! /

__Veletrh Il ro¢nik y { y 4

Sabobnd don o :

554 584 602 A §

Hotel Voronéz

18.a219. 3.2006

S0 10:00 - 18:00

Ne 10:00 - 17:00
Slosovéni:

So 18.3. od 14:00, od 17:00
Ne 19.3 od 14:00, od 16:00

20% sleva na veskerou
konzumaci v Hotelu

Voronéz platidne 18.3.a
19.3. 2006

ﬁ% | B . L7 i 0VASIDOKONALOU

IAGE SEPOSTARA
PROFESIONALNITYM:

@(t/ﬁéﬂ/ 'r/(/)muw

N OV .
o /)ﬂyl«(/i;arﬁmujl m{ﬂmfix’a, e Vi3 iwartebne den,

= oz
nechle e ﬂ(/('r‘,}f/’ b7 dldbimerem, awdoveteranem 1 1

ﬂ_ymém/ im v roce /O3S tandrné - Foddve GCitrcen, Paris, Franee...

WOBAGSS]
51 658

loctterin: 3G

14



