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Struktura textu

Jedna mysSlenka = jeden odstavec

Vycpavkove véty a formulace

Nedefinované zkratky

Konzistence formy (ja forma, plural majesticus)

O O O 0O 0O

Konzistence poznamkoveho aparatu (napr. prekladatelskeé
poznamky vzdy pod Carou)

Uvadéni prikladu (vyrokt) vhodné zeymeéna u kvalitativnich
metod, nutno vizualné stylové odlisit

O

0 Uvedeni do problému vzdy zavrSuje vyzkumna otazka.
O Pouzivejte diskurs oboru
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Obecne pojmy

O Oznaceni obecnych odbornych kategorii (motivace, emoce,
kognice psychologicky...) nesmi suplovat jejich konkrétni
manifestace, je nutné uzit oznaceni relevantniho konstruktu.

nevyvoldva emoce — nevyvolava emocni reakci
pusobeni na motivaci — podpora motivace

O Vymezeni paradigmatu

Kvalitativni vs. kvantitativni ma pouze technicky vyznam a v textu
clanku je redundantni.

Odkazujeme-li se na pottebu porozuméni vuci popisu, uzijeme
distinkci ideografického ¢1 nomotetick€ého paradigmatu.
Rozhodneme-li se pro ideograficky pristup, neni tieba alibisticky

uvadét vSechna omezeni reprezentativnosti, zobecnitelnosti ... jsou
integralni vlastnosti dan¢ho paradigmatu.
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Prace s citacemi

Citace pfimé ,,...*“ (Novak, 1998, str. 14) nebo Novak (2001) uvadi ...
Citace odkazem (viz Novak, 1997, str. 25)
Citace s polemikou (srov. Novak, 1659)

Bezobsazné¢ citace:
Heissenberg (1939) rozlisil prototypickou, archetypickou a 1zotypickou
modulaci tohoto fenoménu.

O  nemd smysl uvadét touto formou dalsi teoreticka fakta, nejsou-li primo
predmétem studie. Naopak jsou- -li tyto pOme predmetem studie, musi byt i
definovany — nejlépe prave piimou citaci.

O Neni zvykem dokladat citaci zakladni poznatky oboru a vSeobecné znama

fakta (napf. na zacCatku druh¢ého roku ¢lovék zacind mluvit (Langmeier,
2000).

0 Klicové poymy definujeme bud’to autorsky nebo pfimou citaci. Nikdy ne
sekundarné. Nikdy neptfedpokladame obecnou znalost klicovych pojmii.
Definujeme je vzdy plné€ a v plném kontextu.

O 0O 0 4d
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Hypotezy

O Hypotéza je jednoduché nebo podminéné tvrzeni
vznasejici pravdivostni narok. Navazuje na
vyzkumnou otazku.

O Prezentujte je v Casti metoda, procedura.

O

Referujete-l1 k hypoteze, konkrétné (ne Cislem).

O Popper: Test hypotezy je snahou o zamitnuti jeji
nulove varianty. Hypotézy tedy nepotvrzujeme,
pouze muzeme zamitnout jejich negace a tim ziskat

.....

,, hypoteza je potvrzena* je neptipustna.
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Prezentace vysledku

O Uvadéni vysledku: jedna kategorie vysledku jeden odstavec, pouzivat
podnadpisy a strukturovat naraci.

O Nikdy nekombinovat popis vysledki s jejich interpretaci a diskusi.
0 OdliSovat vysledek od autorské interpretace.
O Nomotetické vyzkumy:

jakakoliv interpretace nepodloZena testovou statistikou je neopravnéna (napf.
pouhy rozdil pruimért). Uvadéjte vzdy i effect size (R?, Cohenovo d).
uvadéjte vzdy relevantni deskriptivni statistiky pfed analytickymi nebo
induktivnimi

O Ideograficke vyzkumy:

dokladovani kvantifikaci (75% respondenttl, velka mira) je nemistne.
Nejedna se potom o 1deograficky ptistup, ale kvantifikaci..

potencial je v objevovani moznosti a modalit, ne v doloZeni frekvence (i
jediny vyskyt se pocita). Jedina povolena kvantifikace: nikdo vs. vSichni
(odkaz na konstantu)
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Pravidla konstruktivni zpétne vazby

O Zpétna vazba je souCasné hodnoceni, hodnotme
vsak eticky.

0 Hodnocen je text, nikoliv autor.
0 Formulujte pozitivné.
O Hodnotici adjektiva uvadime osobn¢ .. .napft. ,, fext

mne mate  nikoli ,, text je zmatecny “.

O Se zpétnou vazbou, kterou dostavate nepolemizujte,
respektujte nazor kolegy. I kdyz s ni nebudete
souhlasit, muze byt inspirujici.

O Na zaver diskuse dostanete Cas na reakci.




