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Nové paradigma (Warner)

> Nové paradigma" (NP) nelze chapat jako synonymum pro
sociologicky model nabozenstvi zalozeny na teorii racionalni
volby (TRV), ale spise jako obecnéjsi kategorii, ktera v sobé
zahrnuje Fadu rozmanitych ptistupl, kdy TRV je jen jednim z
nich.

> Zakladnim inspiracnim zdrojem této nové perspektivy
v sociologii nabozenstvi je historicka nabozenska zkusenost
americké spolecnosti.

> Stézejni rozdil mezi ,starym" a ,,novym" paradigmatem lze
spatrit v uchopeni otazky nabozenského pluralismu a jeho
dopadu na nabozenské instituce v modernich spolecnostech.




Americka vs. evropska zkusenost

> Americkd nabozenskd historie se vymyka zakladnim postuldtim
sekularizacCnich teorii, ponévadz prinasi svedectvi o soubéznosti
modernizacniho procesu a trendu stoupajici religiozity.

> Klicem k uchopeni této odliSnosti ve srovnani s evropskou situaci
jsou odluka statu a cirkve a rozvoj otevfeného ,nabozenského
trhu®.

> Zatimco evropské podminky daly na individualni Urovni vzejit
procesu sekularizace, doslo v Americe nasledkem oddéleni statu a
nabozenstvi k vzestupu nabozenské mobilizace.

> Nabozenska situace v Evropé a nabozenska situace v USA
predstavuji dvé odlisné ,paradigmatické situace".




Roviny analyzy nabozenstvi v NP

1)  Jednotlivci a domacnosti — individualni

2)  Nabozenské organizace — institucionalni

3)  Cela spolecnost — ekologicka




Teorie racionalniho jednani a nabozenstvi
(Iannaconne)

>  Inspirace ekonomickym modelem pri analyze nabozenstvi
(G. Becker) — 3 zakladni predpoklady teorie racionalni
volby:

Lidé jednaji racionalne, zvazuji zisky a ztraty a voli takova
jednani, ktera maximalizuji jejich Cisty zisk.

Zakladni preference (Ci ,potreby"), o néz se lidé opiraji pri
posuzovani ziskU a ztrat, maji tendenci se pfili§ neménit
osobu od osoby a v Case.

Socialni disledky vytvareji rovnovahu, kterd vznika
z agregace a interakce individualnich jednani.




Nabozenstvi a racionalita (Stark, Finke)

> Princip lidské racionality:

V ramci dostupnych informaci a védéni, omezeni
dostupnymi moznostmi a vedeni svymi preferencemi se
lidé ve svém zivoté snazi Cinit racionalni volby.

> Subjektivni racionalita - lidské jednani je zalozeno na
tom, co se jednajicimu jevi jako , dobry divod" — snaha
zvazovat anticipované zisky proti anticipovanym ztratam




Nabozenska ekonomika a nabozensky trh

> Nabozenska ekonomika (religious economy) = souhrn veskerych
nabozenskych aktivit, jez se odehravaji v dané spolecnosti.

> Nabozensky trh do jisté miry funguje podobné jako ,bézny" trh:
vystupuji zde ,zakaznici* (vérici), ,firmy" (nabozenské organizace)
a ,produkty" (nabozenska uceni), plati zde zakony nabidky a
poptavky.

> Jednani vSech zU¢astnénych subjektu se odviji od raciondiniho
zvazovani moznych ziskl a ztrat.

> Sociologicka analyza fungovani nabozenského trhu se primarné
zameéruje na chovani nabozenskych ,firem", nikoliv na chovani
naboZenskych ,konzumentd" (nabidka, ne poptavka).




~Supply-side" teorie nabozenské zmeény

>  Aplikace ekonomického pristupu na oblast nabozenstvi —
maximalizace zisku jako hlavni motiv lidského
nabozenského jednani

>  Nabozenska vira a nabozenské chovani jsou
determinovany strukturou nabozenského trhu.

> 4 dulezité proménné:
regulace (regulation)
pluralismus (pluralism)
podil na trhu (market share)
konkurence (competition)




Klicové teze ,,trzniho" modelu

> Nabozenska vitalita spole¢nosti je dusledkem podoby pravniho a
politického ramce, resp. miry regulace nabozenského trhu.

> VysSi nabidka nabozenstvi na trhu (pluralismus) zvysuje jeji
rozmanitost a tim i Sance, ze si konkrétni osoba najde nabozenstvi
dle své ,chuti".

> Predstavitelé nabozenskych organizaci s vysokych podilem na trhu
nedokazi uspokojit nabozenské potreby svych aktualnich Ci
potencidlnich klientd.

> Nabozenské organizace se budou hodné snazit, aby ziskaly a
udrzely své klienty, budou-li o né muset soutézit, tj. Celit
konkurenci.




Prinosy NP (Iannaccone)

1. Jednotny konceptualni ramec, ktery integruje mnozstvi dilCich
poznatku a predikci

2. Noveé otazky, nové metody a nové hypotézy

3.  Pronikavé principy, které poukazuji na fakt, ze lidské jednani
odpovidd zdkladnim ekonomickym zdkondm nabidky a
poptavky a zvazovani ziskd a ztrat

4. Aplikovatelnost i mimo soucasny casovy horizont

5. Sila jednoduchosti daného explanac¢niho modelu




Problém plauzibility ekonomického
pristupu k nabozenstvi

>

Na misté je skepse vuc¢i teoriim, které pocitaji s takovymi
zpusoby jednani lidi, které jsou jen st&zi predstavitelné
samotnymi témi, jenz tyto teorie vytvareji.

Ekonomicky" pristup k nabozenstvi ,jen v malé mire rezonuje
s chapanim lidi, jejichz chovani musi vysvétlovat".

Tyto vyhrady smeéruji k analyzam, které teorie racionalni
volby predklada s ohledem na mikrourovern.




Problém komparace pri maximalizujicim
jednani

> Racionalita pri alokaci vyzaduje, aby byly cile
ekonomickych jednotek porovnatelné a méritelné na
jednotné skale.

> Pokud tato podminka neni splnéna, neexistuje zpusob jak
Zjistit, ktery cil & kombinace cilu pfinese nejvyssi zisk, a
tudiz si dost dobre nelze racionalné vybirat.

> Teorie racionalni volby aplikovana na nabozenstvi selhavg,
protoze neni schopna rict, co v daném pripadé obnasi
Lracionalita®.




Problém kulturniho omezeni jednajicich
subjekti

> Teorie racionalni volby opomiji rozdil mezi spotrebnimi statky a
ideologiemi (tj. i nabozenstvim) spocivajici napr. v reakci na
nizkou miru popularity.

> Jak strana ,nabidky", tak strana ,poptavky" v oblasti nabozenstvi
je ve svém jednani omezena rlznymi kulturnimi faktory —
neadekvatnost paralely se skuteCnym trznim prostredim

> Mnoho oblasti lidského zivota nefunguje na zakladé Cisté
~ekonomického" chovani, ponévadz zde existuje kontrola
prostrednictvim kulturnich norem.

> Abychom byli schopni si svobodné vybirat, musime byt osvobozeni
od kulturnich a socialnich zavazka.




Empiricka problematicnost modelu
nabozenského trhu

> Pokud jsou svobodné nabozenské trhy spjaty s vyssi
nabozenskou vitalitou, jelikoz 1épe uspokojuji nabozenské
potfeby ,konzumentu", pak by mélo platit, Ze s narustajici
volnosti svobodného trhu a zvysujici se konkurenci, bude
rust i ,spotfeba® ndboZzenskych ,produkti®.

> Pripady dilCich zemi i celkovy nabozensky vyvoj ve 20.
stoleti tomu ovsem nenasvedcuji a neposkytuji tak
empirickou oporu.




Nabozensky trh a ,,path dependency™

> Ucinky pluralismu a konkurence na ndboZenském trhu zavisi na radé
faktord a nemaji jednotnou podobu.

> KliCovou roli pro individualni ,zakazniky" maji aktualneé dostupné
volby.

> Nabozensky trh je treba analyzovat v Sirsim socialnim kontextu —
socialni ekologie nabozenstvi (Ammerman).

> Trzni operace jsou ,path dependent", tj. ovlivnény predchozim
historickym vyvojem spolecnosti.

> Pri blizsSim pohledu se ,,nové" paradigma jevi byt spise
komplementarni nez konkurenéni vu¢i paradigmatu , starému®.




Evropa versus USA (Davie)

> KIli€¢ k pochopeni rozdilu mezi nabozenskou situaci v
Evropé a USA lezi v odliSném chapani nabozenstvi ze
strany jejich obyvatel i ndboZenskych pfedstaviteld
samotnych.

> V Evropeé jsou cirkve chapany jako verejné prospésné
instituce, zatimco v USA jako souperici firmy.

> Aktualni situace vyplyva z historie nabozenskeho vyvoje.




