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Feministicke kritiky meédii — prehled

1Van Zoonen:

Jak se liSi feministicka perspektiva od jinych? Zabyva se genderem jako
mechanismem, ktery strukturuje materialni a symbolicke svety a nase
zkusenosti.

RozliSuje 3 typy feminismu:

liberalni — stejna prava, genderova rovnopravnost je vysledkem postaveni
zen ve spolecnosti; medialni reprezentace se zméeni pokud se zeny
dostanou do domén, kterym dominuji muzi

radikalni — patriarchat — dominance muzu nad Zenami, média jsou v rukou
muzu feSenim pro Zeny je pouze vlastnéni svych médii

socialisticky — gender, trida a ekonomicke podminky spolecné urcuji
podrazené postaveni zen ve spolecnosti, meédia jsou ideologickym
nastrojem na zachovani patriachatu



Druhy studii feministicke
provenience

Studie o medialni produkci — role Zen v redakcich, studie v USA ze zacatku 90. let
(Creedon 1993), které se zabyvaji postavenim Zen v komunikacnich/medialnich
firmach, témata napr. genderové hodnoty v masové komunikaci, status zen v
medialnim/komunikacnim pramyslu (napf. vliv novinarek na zpravodajskou
agendu v USA v druhé poloviné 80.let) a vliv Zen na vzdélavani novinaru.

Studie o obsahu — stereotypizace, genderova reprezentace

Studie o publiku:

otazka potéseni, jak a proC média zaujmou publikum, obzvlast podle genderu,
napr. konzumace soap oper a romanci.

Kritika Angové a Hermesoveé (1996): studie o genderové konzumaci se soustredi
témer vyluéneé na zeny, je ,potfeba zmenit frazi gender a konzumace médii na
gender v konzumaci médii”



Binkova: Feministicka perspektiva v
medialnich studiich

80. roky az soucCasnost: text — diskurz — konzumace: ideologie/textualita —
kazdodenni zZita realita

|ldeologie napf. reklama — moc reklamniho prumyslu definovat, konstruovat
a nasledné ,diktovat”

- koncentrace na televizi

- proména v poloviné 80. let: Casopisy a literatura pro zeny — popularni feminismus
(Andreon Stuart, 1990) — riznorodé, nejednoznacné, protikladné podoby
zenskosti

- aplikace psychoanalyzy na filmovou teorii (postaveni divaka jako genderové
urcené pozice subjektu)

- soap opera (nazev — puvod v reklamach na praci prostredky uvadéné v rozhlasu
mezi jednotlivymi dily rozhlasového serialu) — zanr, ktery odpovida socialni
situaci zeny v domacnosti (Modleski — zensky zanr — umoznuje Zenam vnaset
do patriarchalniho fadu své vilastni zpusoby vnimani, mysleni i slasti =
nabourani dominantniho kédu)



Who Makes the News

www.whomakesthenews.com



Ek@ iﬂ)?"goldiers

http://www.youtube.com/watch?v=kAZykCSVF
40&feature=related

So Bad
http://www.youtube.com/watch?v=E3u4 ANt3uf

s&feature=fvwrel
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Hudebni parodie 80. leta

Pop Goes My Heart
http://www.youtube.com/watch?v=xVkU8dDSC

9w



http://www.youtube.com/watch?v=xVkU8dDSC9w
http://www.youtube.com/watch?v=xVkU8dDSC9w
http://www.youtube.com/watch?v=xVkU8dDSC9w

Medialni obsahy: Uvod do
problematiky



ProC¢ medialni obsahy?

Jsou chapany jako dukaz:

1. systémového vykonu — mnozstvi nebo druhy
medialnich produktu dané organizace, napf. pravni
zavazky vysilat urCité druhy poradu (vysilani
verejne sluzby).

2. spolecCnosti/kultury, ve které jsou vytvareny:
medialni obsahy predstavuji pristupny soubor dat
dlouhodoby kulturni produkt — stabilnejsi nez jine

kult. produkty




ProC obsahy?

3. producentu a jejich umyslu (PR, spin doctoring, politické
kampane)

4. medialni organizace a zpusobu jak funguje (gatekeeping,
zpravodajskeé hodnoty, profesni hodnoty atd.)

5. jazyk, formaty a kody, které jsou pouzivany ke
koddvani/vyjadreni vyznamu (diskursivni analyza, semioticka
analyza)

6. eventualni publikum a jeho zajmy (obzvlast reklama)

7. kvalita danych vystupu méfena na zakladé externich kritérii
(objektivita, nasili, ruznorodost)

8. mozny vliv (anebo efektivita) sdéleni ve vztahu k dosazeni
urcitého cile, napr. volebni kampan, zdravotni kampané atd.



Kvantitativni obsahova analyza

Kvantitativni popis manifestniho obsahu medialniho sdéeleni
- vzorek, kategorie externich referenttl vhodnych pro danou studii
(napr. politicke strany, zeme atd.), jednotka analyzy (slovo, véta,
fotografie atd.), spojit obsah s referentem na danou jednotku
obsahu tak, ze pocCitame celkovou distribuci vzorku ve vztahu k
frekvenci vyskytu daného jevu.
- mozné problemy: system kategorii je aplikovany predem, hrozi
vhuceni vyznamdu, které neplynou z obsahu, vnitini vztahy v
daném obsahu nejsou zkoumané



Priklad

Media Tenor Study: U. S. Television News
Ignores Women; Only 14% Depicted Are Female
Media Tenor (www.mediatenor.com) looked at the evening news programs on CBS, ABC and

NBC to determine the percentage of female protagonists in news stories in 2002.

All three programs came in with an average percentage of 14% female protagonists,
compared to 86% males. There were no significant differences among the networks in this
regard. National Security Advisor Condoleeza Rice led the top 10 with 45 appearances,
followed by Senator Hillary Clinton (27) and the First Lady, Laura Bush (20). It took EPA
Administrator Christine Todd Whitman a mere three appearances to make it into the top
10.

The picture looks even worse considering the issues about which the top female protagonists
were consulted or to which they were connected In the context of the top issues, foreign
affairs, out of 4,234 appearances of individuals, only 208 were women, an equally low 5%
on all three networks.

Similarly, out of 1845 individual appearances in the context of political issues, women
appeared only 115 times. In fact, the only top five issues in which women consistently
beat the network average of 14% were crime (often as victims) and, surprisingly, business
-- though with a 21% share, women in this context are still far from achieving parity. To

more information on this study, e-mail .
L



Semioticka analyza

Ferdinand de Saussure — Svycarsky lingvista

Znak — psychicka jednotka (nase mentalni predstava)

Pojem — akusticky obraz, ktery sestava z oznaCovaneho a
oznacujiciho

OznacCovaneé — zvukovy obraz — pismeno, zvuk

Oznacujici — mentalni pojem

Pes — graficka podoba a mentalni pfedstava co bychom mohli
nazvat psovitosti a vztah mezi psychickou predstavou a fyzickou
psovitosti konstituuje proces oznacovani

Diference — rozliSitelnost znaku

- znaky jsou arbitrarni — neni nic esencialné hnedé, vyznam znaku
neni dan jeho esenci, ale vztahem k jinym znakdm



Semioticka analyza - pokr.

Roland Barthes

Oznacovani:

1. stupen — vztah mezi oznacujicim a oznacovanym v ramci
jednoho znaku — denotace

2. stupen — konotace — vyznamy, které jsou subjektivni,
emotivni, hodnoty

3. stupen — mytus — obecngjsi, abstraktnejsi pojmy a hodnoty

Mytus — pribeh, kterym se kultura pokousi vysveétlit nejaky
aspekt reality nebo pfirody, zpusob uvaZovani kultury,
zpusob konceptualizace &i chapani stavu véci




Theme Analysis

“Theme analysis ... does not rely on the use of specific
words as basic content elements, but relies upon the
coder to recognize certain themes or ideas in the text,

and then to allocate these to predetermined categories.’
(Deacon et al.)



Fiske a Hartley: Reading
Television

D Examples of early content analysis:

Smythe 1953 — all the drama progs broadcast in New York City in the first week of January
1953, some of his findings: concentrated on people in their courting or child-beraing ages
and disproportionately represented younger/older ones; males outhumbered females by
2:1, among villains by 4:1

DeFleur 1964 — 6 months® output of drama on tv in a midwestern town in the early 1960s —
reported similar findings — in relation to jobs e.g. middle class jobs

Gerbner 1970 — violence in television — tv — active part of our cultural and social environment,
argued that 4 dimensions of the tv message need to be studied:

existence — what is the output?

priorities — what is important? How central, prevalent etc, these themes are?

values — what value judgements are implied about which elements in the cultural message
system?

relationships — what is related to what? What are the structural meanings of the message?

shortcomings of quantitative analysis: not analyze an individual programme or viewing
session, no way of dealing with interpretation, complex significance and subtleties of the
tv text



