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’ \ Charakteristika organizace
"‘\ Forum 50%, o. s. se zabyva vyrovhanym zastoupenim zen a

FORUM 50% muza ve veiejném zivoté. Od svého vzniku v roce 2004 rozviji

fadu aktivit pro Sirokou vefejnost 1 konkrétni aktéry. Organizace
je finanéné podporovéana dlouhodobymi partnery a jednordzovymi ptispévky na konkrétni
projekty. V soucasné dob¢ Cerpa prostiedky ze strukturalnich fondi EU.

Post teditelky Fora 50% zastava od dubna 2009 Jana Smiggels Kavkova, pfedsedou

spravni rady je Tanweer Ali.

Medialni potencial

Forum 50% se zabyva obecné znamym problémem (nejen) Ceské spolecnosti, ktery
vétSinové medialni publikum vnima prevazné kriticky. Proto je pravdépodobné, ze aktivity
organizace budou pro média atraktivni. Z hlediska zpravodajské praxe ale nemuizeme
ocekavat prioritni postaveni takovychto zprav. Organizace navic nema vyhodu patrona ¢i jiné
»znameé tvare®“, ktera by jeji Cinnost zaStitovala. Pozitivem je vydavani tiskovych zprav a
velmi piehledné webové stranky (http://padesatprocent.cz/), které nabizeji novinarim/kdm

dostatek informaci.

Metodologie

Zkouméano bylo 23 medidlnich textd dohledanych pomoci databdze spole¢nosti
Anopress pod kli¢ovym slovem ,,Férum 50%. Vzorek tvotilo 17 ¢lankd v tisSténych médiich
(celostatni 1 regiondlni deniky, celostatni tydenik), 4 rozhlasové a 2 internetové piispévky.
Organizace nebyla v daném Casovém obdobi medializovana prostifednictvim televize.

Analyza zahrnovala nésledujici kategorie: autor, Zanr, rozsah a téma piispévku; pozice
zastupce/kyné organizace a jeho/jeji citace; jak je organizace licena (pozitivné, negativng) a

zda je organizace zasazena do kontextu.


http://padesatprocent.cz/

Analyza

Autory piispevkil byli v drtivé vétSiné profesiondlni novinafi, pouze v 1 pfipad€ ptispevek
napsala piimo feditelka sdruzeni.

Zanry piispévki byly monotonni, vétsinou se jednalo o zpravodajstvi z domova ¢&i regionu.
Vyjimku tvofil komentatr teditelky Fora 50% v nazorové rubrice Casopisu Tyden a dva
publicistické piispévky (jeden rozhlasovy, druhy internetovy) tykajici se oslav MDZ a
postaveni Zen ve spolec¢nosti.

Z hlediska rozsahu byla pfevazna ¢ast piispévkl kratka a sttedné dlouhd (do 2000 znaki).
Vyjimeéna pak byla téméf hodinova diskuse na vinach Ceského rozhlasu 6.

Riznorod¢jsi byla témata prispévki, 1 kdyZz zakladni linii tvofilo vzdy postaveni Zen
ve spolecnosti. Prispévky se vztahovaly zejména k politice (napi. zavadéni kvot, pocty
aktivnich politicek), ale téz k trhu prace nebo k vysledkim prizkumil. Ve vétSing ptipad
média referovala o akcich pofadanych sdruzenim — o konferencich, Skolenich, vystupech
projektii apod.

Zastupkyné organizace' vystupovaly v necelé poloviné piispévki jako expertky vysvétlujici
danou problematiku a podavajici relevantni informace. Zde nechyb¢la ani jejich pfima citace.
Ve dvou ptipadech byly hostem diskuse. V ostatnich ptispévcich zastupkyné chybély a bylo
zminéno pouze jméno organizace.

Organizace nebyla ve vétSing ptripadl nijak zasazena do kontextu, piispévek obsahoval pouze
nazev ,,Forum 50%“ bez jakéhokoliv vysvétleni. Ve tiech ptfipadech bylo popsano jako
,organizace, kterd usiluje o vyssi zastoupeni zen v politice, pouze jednou byla Cinnost
sdruzeni vylozena hloub¢ji. S tim souvisi téZ vylieni organizace — az na tfi pfipady lehce
pozitivniho hodnoceni (2x Hald noviny a 1x Liberecky denik) nebylo Forum 50% nijak

reflektovano.

' Ve vSech piipadech Zeny.



Zaver

Forum 50% bylo ve sledovaném obdobi nejvice medialné zajimave, kdyz zvetejnilo
lehce kontroverzni vysledky svych prizkumi. Jedno téma pak bylo reflektovano hned
v nékolika médiich. Tykalo se to napf. dil¢i casti projektu zkoumajiciho sestavovani
komunalnich rozpocti, ze které¢ho vyplynulo, Ze zeny vyuzivaji Castéji hromadnou dopravu.
Toto sd€leni uvetejnil celostatni denik MF Dnes, regiondlni Frydecko-Mistecky a Trinecky
denik, bulvarni denik 4ha! 1 rozhlasova stanice RadioZurnal. Lze tedy dovodit, ze néktera
témata mohou byt atraktivni pro celé spektrum médii, zvlasté pokud piindsi neotielou
informaci.

Intenzita referovani o organizaci byla stabilni, vyraznéji se Forum 50% objevovalo
v médiich vdobé pfed a po ,eurovolbach®, coz Uzce souvisi s jeho zaméfenim. Lze
ptedpokladat, Ze v dobé voleb bude organizace vZdy vice medializovana, jelikoZ provadi napf.
specializované pruzkumy vefejného minéni.

Zajimavym faktem je, ze v pouhém 1 piipadé byla autorkou piispévku clenka
Fora 50%. Otazkou zlstava, zdali je tento stav zamérem organizace nebo je dan nemoznosti
vice se prosadit v médiich vlastnim usilim.

Z ladéni vSech prispévkl je patrné kritické hodnoceni soucasného stavu spolecnosti.
Autofi, potazmo média, jsou tudiz na strané¢ Fora 50% a souhlasi sjeho aktivitami.
Organizace je latentné medialné atraktivni, mohla by ale tuto vysadu lépe vyuzivat, napf.
vytipovanim konkrétnéjSich cilovych skupin a odpovidajicich médii ¢i oslovenim vetejné

znamé osobnosti jako patrona/ky organizace.



