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POLITIKA PRO VSECHNY NEBO JEN PRO 50 %?
1. Predstaveni organizace

FORUM 50 % (dale jen FORUM) vzniklo jako ob&anské sdruzeni vroce 2004.
Dtivodem pro jeho zalozeni byla neutéSena situace v politice, kterd souvisela s nevyrovnanym
zastoupenim zen a muzl na vSech trovnich rozhodovani.

Hlavnim cilem organizace je nadéle usilovat o vyrovnané zastoupeni zen a muzi ve
vefejném zivot€¢ a prosazovat rovné prilezitosti. Organizace se Vv této oblasti zabyva
vzdélavaci a osvétovou Cinnosti, zpracovavanim odbornych analyz a provozem webovych
stranek. Tyto aktivity jsou urCeny jak pro Sirokou vefejnost, tak pro politicky a politiky,
politické strany a média, pro jejichZ informovanost jsou pravidelné vydavany tiskové zpravy.

FORUM je neziskovou organizaci, financovanou pomoci granti, projektii podpofenych
Evropskym socidlnim fondem a samofinancovanim prostfednictvim akreditovanych Skoleni.
Reditelkou organizace je Jana Smiggels Kavkova. Neformalni poradni organ FORA ,,Board
of Trustees“ je slozen ze spolupracujicich vyznamnych &eskych osobnosti. FORUM
spolupracuje i s dal§imi organizacemi jako napt. Ceska Zenska lobby.

2. Medialni pokryti
Medialni analyza vychéazela z databaze Anopress IT a.s. Zadanim klicovych slov
LForum 50 % nebo Forum50%* bylo za sledované obdobi od 1.9. — 31.12.2010 nalezeno

celkem 27 medidlnich zprav v monitorovanych zdrojich. Jejich rozlozeni znazornuji grafy.
Nejvice ¢lankt se objevilo v deniku Hald noviny a Britskych listech.

Graf 1 — Pocet medialnich zprav dle zdroja
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Zdroj: Anopress

V celostatnich denicich se vyskytlo 12 zprav, zbytek tvorily regionalni deniky, Casopisy
a internetové zdroje. Celkem 2 x se FORUM dostalo do televizniho vysilani (zafi a fijen).
V obou ptipadech se jednalo o ekonomickou relaci na CT24.
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Graf 2 — Po¢et medialnich zprav dle typu média
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Nejvice zprav se vyskytovalo v mésicich zafi a fijnu, v listopadu nastal pokles a
v prosinci byly zaznamenany uZ jen 2 zpravy. Vétsi zijem o FORUM mohl souviset
s vydanymi tiskovymi zprdvami v z4fi a fijnu a s pofddanou medidlni kampani. Byla
uspofadana tiskova konference a v fijnu se poté naplno rozb¢hla kampan ,,Kufe tour 2010,
jejiz soucasti byly navstévy vybranych mést. Kampan byla uskutecnéna pied volbami do
Senatu CR konanych 15.- 16.10.

3. Obsahova analyza zprav

Ve sledovaném vzorku medidlnich zprav se objevila tato témata:
1) ochrana prav a svobod,
2) kariéra Zen,
3) volby (zeny v politice).

Nejvétsi pozornost byla vénovana tietimu bodu. Casto ve spojitosti s kampani ,,Kufe tour
2010%, zavadénim kvot pro veétsi Ucast zen na politickém déni a s uvaddénymi volebnimi
vysledky. Téma bylo velmi aktudlni vzhledem k probihajicim senatnim volbam.

V pievazné vét§ing zprav byla citovana predstavitelka FORA J. S. Kavkova, ktera byla
oznatovéna jako feditelka FORA. V &lancich vystupovala v pozici odbornice. Jeji piispévky
vychézely pfedev§im ze statistickych udaji a analyz a pfispivaly do odborné diskuze. V
potadu na CT24 vystoupila i zastupkyné feditelky Michaela Appletova, ktera mluvila o
nerovné pozici zen na trhu prace. V druhém piipadé se jiz na televizni obrazovce objevila
opét J. S. Kavkova ve spolednosti sociolozky Jitiny Siklové, kde obé& hovoiily o
rovnopravnosti mezi pohlavimi.

Ostatni zpravy vychézeji z tiskovych zprav FORA - piedevsim v ptipadé Britskych listi
a Halo novin. Tyto zpravy jsou genderové korektni a FORUM je v nich vyli¢eno neutrdlnim
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zptisobem. V deniku Hald noviny lze vSak vysledovat Gasté vyuziti piispévka FORA
v &lancich, jejichz hlavnim obsahem jsou informace o déni v KSCM. Piispévky jsou v téchto
pfipadech malého rozsahu, spiSe jen dopliuji zbyly text. I kdyz samotné texty o tom
nevypovidaji, mohl by vzniknout dojem, ze FORUM neni nadstranické, jak o sobé& uvadi.
Vyskytly se téZ zpravy o &innosti FORA, které by se daly oznadit jako negativni. Jde
pfedevsim o ¢lanek publikovany na portalu Neviditelny pes, ve kterém autor piimo napada
FORUM i genderové organizace obecnd. Clanek v Lidovych novinach pisobi ironicky a
bagatelizuje danou problematiku - viz nadpis ,,Volte zeny, at’ je méné stadionl, vyzyvaji
aktivistky“. Ostatni média uvadéji zpravy o FORU neutralng, s pouzitim faktickych udaj.

4. Zavéry a doporuceni

Celkovy medialni obraz organizace je spjat s osobou feditelky J. S. Kavkovou, ktera ji
medialn€ 1 formalné zastupuje. Ostatni ¢lenové a Clenky organizace jsou medidlné neznami.
Pro organizaci by bylo v tomto ohledu pfinosné, aby nasla i muzské zastupce pro aktivni
prezentaci v médiich.

O FORU se v médiich mluvi pfedeviim v souvislosti s jejimi projekty nebo za ti¢elem
poskytnuti odbornych informaci. V tomto duchu by méla také pokracovat. Kampan ,,Kufe
tour 2010 se ukazala jako medidln¢ Gspésnd, o Cemz svédci pomérné velky vyskyt ¢lankda.
Z analyzy dale vyplyva, ze pro média jsou zajimavé zpracované analyzy a statistické tdaje,
které miize FORUM adekvatné nabidnout.

Organizace muize sama ovlivnit medialni povédomi, jelikoz hodné c¢lanka cerpalo
z tiskovych zprav a informaci na jejich webovych strankach.



