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Medialni analyza spolecnosti
FORUM 50%
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http://padesatprocent.cz/

O spolechosti

Obcanské sdruzeni Forum 50% vzniklo v roce 2004 jako ceska
nevladni organizace, ktera si od pocatku klade za cil soustfedit se na
vytvoreni spolecnosti s vyrovnanym zastoupenim Zen a muzl v
politice a ve verejném zivotée. Hlavnim cilem organizace je zménit
vhimani roli Zen a muzl ve verejném Zivoté, podporovat Zeny ke
vstupu do politiky, informovat o nedostatcich ve spolecnosti, je-li
politické zastoupeni Zen a muzu nevyrovnané, a tim prispivat ke
zmeneé klimatu ve spolecnosti. Organizaci financné podporuji
dlouhodobi i jednorazovy partneri

Tésné pred Vanoci lonského roku vznika Forum 50%, o.p.s., jez chce
predevsim pomoci osvetovych aktivit, vytvarenim odbornych analyz
Ci poskytovanim konzultaci prispét ke spolecenské zméné

Ve vedeni obcCanského sdruzeni stoji reditelka Jana Smiggels
Kavkova, zastupuje ji a o zdroje prijmu se stara Halka Jaklova,
predsedou spravni rady je Tanweer Ali



Medialni monitoring

 Predmétem monitoringu je poskytnout uceleny obraz spolecnosti

50% tak, jak ji zachytila média v obdobi 16. 5. 2010 az 13. 7. 2010
e

e Zatuto dobu se v médiich
sledovanych databazi
Annopress s vyuzitim

objevilo 30 vystupd,

25 z toho ruznych
(dublovani region. mutaci,
tiSténé a online verze)



Analyza soucasného stavu

* Nejvice se spolecnosti vénovaly celostatni tisténé listy - Halo noviny,
MF Dnes a Lidové noviny
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Analyza soucasného stavu

* Nejvice vystupu se objevilo v povolebnim obdobi - éervnu (moznost
zkresleni sledovanym obdobim)
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Analyza soucasného stavu

e Autorkami vystupu byly v drtivé vétsiné Zeny, v nékolika pripadech
samotné pracovnice Fora 50%
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Analyza soucasného stavu

* Ve vétsiné pripadu byla organizace zmifnovdna jako relevantni
odbornik v problematice, v mensiné pak zminéna jen okrajove

Pocet vystupl dle role Féra 50%
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Analyza soucasného stavu - shrnuti

Média o spolecnosti informuiji zpravidla prostfednictvim zprav
zejména v souvislosti s aktualnimi volbami a aktivitou samotné
organizace (rtze ve Snémovné, TZ), vV mensich pripadech formou
rozhovoru/anket ¢i pribéh( s predstavitelkami sdruzeni, coz je pravé
ten zpuUsob, ktery by méla organizace uprednostiovat, jelikoz
umoznuje detailnejsi popis jeji Cinnosti

VétsSina vystupu poddana pozitivni az neutralni formou. Mirné
negativni byl pouze jeden text v Halé novinach

Detailnéjsi fakta a pozadi spoleCnosti vétSina médii nezverejnila




Doporucena komunikace — upozorneéni
na nedostatky v soucasném stavu

Organizace Forum 50% ma velky medialni a nekonfliktni potencial,
ktery doporucujeme rozdélit na dve odlisné formy komunikace:

1. Siroka vefejnost
= lidé, kterym neni lhostejné, v jaké spolecnosti ziji, aktivné se
zajimaji o déni ve spolecCnosti, vSechny zeny
Pilire komunikace

= tematické PR clanky o existenci Féra 50%, vyzkumy, pozitivni
zkusenosti a vyhody, pribéhy aktivistek, rozhovory se zastupkynémi
organizace, soutéze o napady jak zlepsit soucasnou situaci atp.
Média

= doporucujeme komunikovat v lifestylovych ¢asopisech
zamerenych prevazné na zeny, na www strankach a tv poradech

Ostatni

= doporucujeme navazat spolupraci s medialné atraktivnim
ambassadorem spolecnosti a poradat querilla kampané (napf.
poslankyné prevlecené za muze — prizvat média atp.)




Doporucena komunikace — upozorneéni
na nedostatky v soucasném stavu

2. Odborna verejnost
= nazorovi vlidci, politici/cky, verejné autority
Pilire komunikace
= vyzkumy, pozitivni aktuality, srovnani se zahraniCim,
rozhovory se zastupci/kynémi Fora 50%, naklonénymi
politiky/¢kami, reakce na aktudlni témata z oblasti
Média
= komunikace by méla probihat ve specializovanych

ekonomickych titulech, dennim tisku,na internetu, v
diskuznich televiznich a rozhlasovych poradech

Obé formy komunikace doporucujeme podporovat kontinualné
po cely rok a dva mésice pred volbami zvysit intenzitu



Dalsi mozné formy komunikace

® On-line a socialni sité

- napriklad facebook — zalozeni diskuznich skupin — pozitivni
zkusenosti — priklady z praxe

® Vyuziti dalsich platforem
- web, newsletter

® Konference, prednasky, poradny



Dékuji za pozornost

... in media veritas...
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