Otevieni muzi se oteviraji verejnosti. Pomalu, ale jisté!

(medialni analyza obrazu Ligy otevienych muzi pro obdobi od 17.6.2010 do 28.2.2011)

Liga otevienych muzi (LOM) je neziskovou organizaci, kterd své plisobené datuje k r. 2006.
Otevieni muzi sami sebe na vlastnich internetovych strankach charakterizuji jako ,,organizaci
pro muze, ktefi o sobé pfemysleji, a dle vlastnich slov ,,se zamé&fuji na kvalitu Zivota muzi

v CR a nabizi moznost, jak ji zvySovat®.

Co se financovani tyce, je LOM dost zavisla na sponzorech, kterym nabizi pii ucasti alespon
10.000 K¢ umisténi loga na vlastnich strankéach. Tito sponzofi jsou na strankdach LOMu (ke
dni 20. biezna 2011) pouze dva: Vodafone, jako jeden z nejvétsich Ceskych telefonnich
operatord, ktery vydava ¢asopis CHILICILI, ktery neni typickym maintreamovym médiem. A
spole¢nost Weleda, vyrobce kontrolované ptirodni kosmetiky, kterd nabizi kromée jiného i bio
piipravky pro déti a t&hotné a kojici matky. U téchto sponzorii bych se rada zastavila. Casopis
CHILICILI putuje k zakaznikiim zdarma — a minimalné ve sledovaném obdobi v ném nebyla
0 LOMu ani zminka. Zde vidim celkem nevyuzity prostor. Otazkou ziistava, do jaké miry lze
skute¢né tento prostor vyuzit — tedy je-li zajem ze strany redaktort casopisu. Spolecnost
Weleda, ktera je urcité informacnim kanalem (mimo jiné) i pro aktivni rodice, zamétuje se i
na détskou bio kosmetiku. Lze od nich tedy ocekavat jistou miru alternativy od
mainstreamovych ndzora a aktivni rodicovstvi. V tomto opét vidim nevyuzity potencial. O
LOMu neni na strankach Weledy ani zminka. Nicméné¢ opét musim podotknout, Ze nejsem
obeznamena s tim, jaka je redlnd moznost propagace LOMu pies tento konkrétni kanal.

V souvislosti s nevyuzitym medialnim prostorem bych jesté rada zminila ¢asopis NOVY
PROSTOR, ktery otevira pole pro nova témata, kterym aktivni otcovstvi a ,,nova muzskost*
je, a ktery ma dokonce genderové ladénou rubriku. Opét nemam potvrzeno, ale domnivam se,

ze zde by mohli autoti z LOMu dostat sviij prostor a ziskat tim medidlni komunikac¢ni kanal.

Medialni aktivitu v ostatnich subjektech nehodnotim jako pfili§ frekventovanou. Frekvenci
jsem na zaklad¢ doporuceni zkoumala pomoci databaze ANOPRESS IT. Hesla pro filtraci
¢lankl jsem zvolila nasledujici (pro struény ptehled uvadim cetnost piispévkil a maly
komentaf, heslo zvyraznéno kurzivou, hesla byla vyhleddvana ve vSech nezahrani¢nich

zdrojich databaze):



e Liga otevienych muzii: 28 prispevk, z toho jich je 18 na regiondlni urovni, pouze 4
jsou ¢lanky z celostatniho deniku a jen 2 byly na internetu v kategorii Spolecnost a

zivotni styl.

o www.ilom.cz: Webové stranky jsou zminény pouze tfikrat. Dvakrat v ani ne mési¢nim
intervalu od sebe v asopise Marienne v ramci pozvanky a jednou v ¢asopise

Maminka v ¢lanku Tatinku, jdeme rodit, ktery zminuje kurz pofddany LOMem.
e Hlavni postava otevienych muzt PhDr. Martin Jara je hojné citovan a parafrazovan.

e Poradna pro muze nebyla zmin€na ani jednou, pfestoze se jedna o vyznamnou

iniciativu ze strany LOMu, stejné tak jako heslo Otcovstvi jako Zivotni projekt.

e Projekt Muzi do Skol byl zminén jednou v ¢lanku Darovat détskym domovim plySaky
je na nic, neziskovka nabizi strasi brachy, uvefejnéném na serveru idnes.cz,

internetového doplitku celostatniho deniku MF DNES.

e  Muzi muzum jakozto jedno z hesel LOMu ve sledovaném obdobi nalezneme dvakrat,
jednou ve vysSe uvedeném ¢lanku a jednou jakozto obrat, vystihujici radu od muze
muzi, jak obdarovat svoji partnerku v ¢lanku Mily JeziSku, co mam koupit zZené,

uveiejnéném v pondélni ptiloze t€hoz deniku.

e Tatafest, akce porddana LOMem byla zminéna jednou v ramci kratkého rozhlasového

rozhovoru s Mgr. Jarou, ktery na akci zval.

Namatkou jsem zkusila jesté vyhledat pojem Otcovska dovolend: 55 ¢lanka, téméi dvakrat
vice nez samotna LOM za sledované obdobi. Téma, které otevira diskuzi nad otazkou nové
muzskosti, ma tedy potencial byt aktudlni (to Ze neni pojem vzdy konotovan kladné,
neznamenad, ze by bylo lepsi, kdyby nebyl zminén viibec), pro¢ tedy neni LOM stejné

frekventovany jako téma, kterym se aktivné zabyva?

Pro analyzu je nejptinosnéjsi soubor ¢lankt s heslem Liga otevienych muzi: LOM v ném
vystupuje v expertni pozici, vyjadiuje k aktualnim tématiim vyvoje spolecnosti stejné jako ke
Dni otcti ¢i Valentynu, ¢lanky jsou tedy odborné a potom je pan Jara citovan, ale i populérné
naucné a potom parafrazovan i citovan. Zda se byt novinafi/novinarkami oblibenym
komentatorem ,,muzsko-zenskych* zalezitosti v popularné nau¢ném zanru. Popularni je on (a
s nim celd LOM) v obdobi zminénych svatki, dale je LOM medializovana pted i po akci,

kterou potada, zde tézko fict, kolik iniciativy vyviji samotna organizace na zviditelnéni akce.



Medialni obraz hodnotim kladné, informace smétujici k obecenstvu jsou nenasilné, pozitivné
konotované a informa¢né ptinosné a inovatorské. Jen nepfili§ frekventované. Liga otevienych

muzl svij medidlni potencidl vyuziva opatrné a s rozvahou, nedavé tak prostor si ho kazit.



