Hodnoceni A — Feditel/ka organizace

Hodnotici zprava reditele Fora 50% k analyze spole¢nosti In Media Veritas

Dne: 27.3.2011
Analyza slouzi pro interni potreby zaméstnanciim a zaméstnankynim organizace predevsim
Jjako zpétna vazba, ale take jako inspirativni material k budoucim aktivitam a ¢innostem.

K formalni strance analyzy:

Préce je vyhotovena formou slaidii k pfimé prezentaci. Pro leps$i piehlednost jsou vyuzity
sloupcové grafy. Analyza je ptehlednd, gramaticky spravnd, sleduje predepsanou osnovu dle
pozadavkl zadavatele. Rozsah prace dodrzen. PouZzity tematické obrazky.

K obsahové strance analyzy:

Analyza je ptehledné rozdélena do jednotlivych ¢asti. V tivodu je struéné zminéna obsahova
napln nasi organizace, také personalni zastoupeni. Nasleduje samotna analyza médii. Ta je
rozdélena dle jednotlivych médii, vystupl dle mésict, dle pohlavi autora, dle kontroly vSe
souhlasi. Klicové slovo pro vyhledavani uvedeno. Prace stru¢né shrnuje, jakym zplisobem se
o Foru hovoti. Navazuje doporuceni, jaké volit medidlni strategie. Splnéna podminka dle
zadavatele €.7 ,,ptihodny titulek*

Silné stranky, pozitiva analyzy:

e Prace je velmi piehledna, graficky zdarila.
Predstaveni organizace srozumitelné.
Dobfte uvedenad metodika, samotné grafy pro analyzu vystihuji podstatu.
Jako velmi zdafilé hodnotim doporucené formy propagace. Zejména posileni aktivit
Public Relations (ale pro jaky cilovy segment?) a vyuziti marketingového nastroje
guerilla marketing. Tvirce/tviirkyn€ analyzy zvazuje omezené finan¢ni prostredky
nasi organizace.
e Titulek je velmi dobry.

Slabé stranky, nedostatky analyzy:

e Slab¢ misto spatiuji v konceptualnim zpracovani slaidu ¢.10 / Doporucena
komunikace- upozornéni na nedostatky v sou¢asném stavu/. Autor/ka v ném uvadi,
kde by méla probihat komunikace, napt. v ekonomickych titulech, ale uz nepise, v
jakych konkrétné. Ma se jednat o porady typu Ekonomika na CT24 nebo odborna
tiSténa periodika? Jaka témata v nich maji byt zminéna? Jak docilit priniku
problematiky genderu a ekonomickych témat? Neni uvedena ani strategie, jak umoznit
lepsi vstup do téchto médii.

e Obrazek, ktery je pouZity na tvodnim slaidu neni z mého pohledu dobte zvoleny,
pokud hovotime o foru ,,50%“ nemé¢l by byt pouzit obrazek, kde v ¢ele stoji pouze
jedna Zena a pomér muzli/Zen je vyobrazen 2 ku 3.

Bodové hodnoceni analyzy:
28

Komentai zavérem, resumé:

Préce je velmi zdaftila, drzi se zadavatelovych pokynii a spliuje pozadavky. Dobie
retroaktivné mapuje medidlni pokryti o nasi spolecnosti. Obsahuje podmétna, v praxi
realizovatelna doporuceni.



Podpis posuzovatele:

Hodnoceni B — pracovnik/ce medialni agentury

Vazena kolegyn¢,
potvrzuji, ze jsem obdrzela Vasi analyzu ,,Medialni analyza spole¢nosti FORUM 50% Aneb
Polovina Sanci délé polovinu uspéchu®.

Vase prace se mi v zasad¢ libi, ale potiebuje upravit. Pfedn¢ musite opravit nazev klienta z
Forum 50% [Forum padesatiprocentni] na Forum 50 % [Forum padesat procent]. Dale se mi
nelibi, jak jste se vyporadala se vznikem obecné prospesné spolecnosti. Ze slidu neni jasné,
zda se VaSe analyza vztahuje i na dcefinou spolecnost nebo jen na sdruzeni. Ve slidu ,,0
spolecnosti®“ byste mohla graficky zduraznit dulezité¢ informace, napi. hlavni cil organizace.
V grafu ,,Pocet vystupl dle jednotlivych médii* zvazte, zda do n¢j zahrnovat 1 opakujici se
¢lanek v denicich VLP + vysvétlete, co je to ,,Denik VLP*. Co se tyce Sestého slidu, klienta
bude zcela urc€ité zajimat, jakou ¢ast ze vzorku autori a autorek tvofi samotné pracovnice
klienta. V nésledujicim slidu, tedy ve slidu sedmém by bylo zapotiebi dovysvétlit, co
znamena okrajové. To, zZe tam byl klient uveden jako odbornik, jeSté neznamend, Ze zminka
neni okrajova. Dale bych ocenila, kdybyste neuvadéla politici/Cky, ale politici/politicky —
vypada to 1épe a pilisobi to genderové korektnéji. Rovnéz Vas upozoriuji, ze klient jiz svou
stranku na Facebooku ma, stejné tak sviij web, konference jiz porada také...

Jinak je Vase analyza v potadku, bez gramatickych i stylistickych chyb. Vas uvodni slide
pusobi naprosto profesionalné, titulek je vystizny a poutavy, kvituji aplikaci fotografie a loga
klienta. Také se mi libi, Ze jste do informaci o klientovi zatadila i jména fundraiserky a
predsedy spravni rady. Pokud bude klient pfedstavovat prezentaci tfetim osobam, budou mit
tyto jasno, na koho se maji se svou zalezitosti obratit. Jist¢ na tyto tfeti osoby pozitivné
zapusobi 1 zminka o zplisobech financovani klienta. Mozna by bylo jesté vhodné uvést, ktefi
konkrétni sponzofi/sponzorky klienta podporuji, a Ze klient pfijima i nepenézni dary. Je
spravné, ze v ,,Analyze souc¢asného stavu‘ upozoriujete na moznost zkresleni. S ohledem na
skute€nost, Ze v ¢ervnu lofiského roku se konaly volby, by klient jisté ocenil, kdyby mél
prehled, kolik ¢lankt vyslo pted volbami, kolik v jejich prubéhu a kolik az po nich. Velmi se
mi libi Vase doporuceni ptizpiisobit komunikaci typu publika.

Celkové povazuji analyzu za zdafilou, piehlednou, splnujici vSechny zadavatelovy
pozadavky, zejména co se tyce doporuceni, kterd jsou velmi podnétna a realn¢ uskute¢nitelna.
Proto Vam udé€luji 28 bodi.

T&Sim se na nasi dalsi spolupraci.

S pozdravem

(tfeditelka agentury)



