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Strucné shrnuti
oo

e Nazev firmy: Intim IN s.r.o.

e Produkt: distribuce a propagace damskych
hygienickych potreb v biokvalite

e \Vyhradni dodavatel: Natracare

e Cile nasi firmy:
-~ Chceme ziskat stabilni okruh zakazniku v prubéhu dvou let

— Chceme zakaznicim nabidnout alternativu k béznym
hygienickym potfebam v biokvalité



Predstaveni produktu
c_—

e Poskytovani a propagovani vyrobku firmy
Natracare
e [yto vyrobky budeme distribuovat pomoci:
- Prodejnich automatu na toaletach
- E-shopu
- Soukromich gynekologickych a estetickych klinik



Propagacni letacek

Vyzkousej i Ty—
Novinku na ceském trhu
Damské hygienické potreby
jsou ze IDO% certifikované
bio baviny znacky Natracare

UplIné rozlozitelné

Antialergenni Prodysné
Setrné k zivotnimu prostredi
Inovacni

Zaruka spokojenosti

Roéné se vyhodi 45 miliard hugienickych
viozek, které se rozkladaji
nékolik STOLETI

Ulehci Zemi!



O Natracare
]

e Natracare je Britska spolecnost s dlouholetou
tradici vyrabejici damské hygienicke potreby
z certifikované biobaviny

e Jsou z 95-100% rozlozitelne, Cimz jsou
mnohem setrngjsi k zivotnimu prostredi

e Jsou vhodné i pro citlivou pokozku, pusobi
antibakterialne, zmirnuje podrazdeni a
zabranuji vzniku mykoz



Zakaznici
oo

e Do cilové skupiny spada sirsi okruh
zakaznic. Jsou to predevsim:
— Ekologicky orientované zakaznice
- Studentky strednich a vysokych skol (automaty)
- Klientky gynekologickych a estetickych center
— Zeny s gynekologickymi problémy
- Zakaznice nakupnich center



Prode]
-

e Na zaklade analyz uvedenych v nasem
projektu usuzujeme, ze nase firma bude jiz v
prvnim roce ziskova

e Podrobneéjsi nahled na financni toky, zisky,
naklady obraty atd... se nachazi v samotnem
projektu



Cile
S

e Zvysit informovanost o bioproduktech
Setrnejsich k zivotnimu prostredi

e Snizovani ekologické stopy

e Nabidnout zakaznicim ekologickou
alternativu k beznym hygienickym potrebam

e Nabizet kvalitni sluzby

e \Vybudovat si jmeno



SWOT
e

e Silne stranky e Slabe stranky

—- Ekologicky setrné - Cena (drazsi)

- Partnerstvi s vyrobcem - Poruchovost automatu

- Velka — Financovani
konkurenceschopnost _ Zaginajici firma

- Provoz automatu 24
hodin denné

— Kiiniky jsou

velkodbératelé
— Produkt denni potreby



SWOT
e

e Prilezitosti

Mezera v distribuci
tohoto produktu

Budouci expanze do
velkych mést v CR

Osloveni zakaznic
pomoci internetu

Rostouci zajem o prirodu

e Hrozby
- Konkurence
— Nezajem odbératell

-~ Neochota zakazniku si
produkt kupovat



Vize
/77

e Stat se stabilni a prosperujici firmou na trhu v
prubéhu dvou let

e Zvysit zajem lidi o zivotni prostredi

e Expandovat i do jinych mést Ceské
Republiky

e Oslabit konkurenci



Dekujeme za pozornost
-




