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gungen der ,,Habnit-Handwerker", mit Flugblittern ihr kiimmerliches Dasein zu

verbessern, Motoren der Ausdifferenzierung der Medien.’s Und hiet haben wir

den Schliissel fiir die Entstehung det Presse aus der Handschriften- und Buch-

kultur: Zuerst gab es geschriebene Biicher, dann gedruckte. Sodann breitete sich

der Buchdruck iiber Deutschland und Europa aus und etschloss sich neue Mark-

te.

e Marktsittigung fithrte zur Suche nach Nischenprodukten: Neue Medien
entstanden.

e Der ¢konomische Schlissel des Erfolgs dieser neuen Medien war ihre Er-
schwinglichkeit fiir alle, die regelmiBige Einkommen hatten.

Einen Hinweis auf die I(osten der Einblattdrucke im 15. Jahthundert gibt ei-
ne vom Mainzer Erzbischof bei dem Buchdrucker Peter Schoffer, Gutenbergs
erstem Gebhilfen, in Auftrag gegebene amtliche Bekanntmachung. Bei diesen
Einblattdrucken war die Auflage genau umrissen, da die Auslage- und Anschlag-
orte abgezihlt werden konnten. Peter Schoffer berechnete dem Erzbischof fiir
drei Druckwerke mit einer Gesamtauflage von 249 Stiick 18 Gulden, 9 Albus.
Nach derzeitigem Goldpreis wiren das in etwa 800 €, d.h. ein Einblattdruck
konnte ungefdhr fir 3,2 € verkauft werden.

Tabelle 1.2-4: Preise der Flugblitter im 15.-17. Jahrhundert™

damaliger Preis/Aquivalent heutiger (Schétz-)Preis
Einblattdrucke an | 9 Kreuzer (=1/15 fl.) = zweiein- zwischen 3,2 € auf
Wende vom 15. halb Wochen Arbeit einer Magd Edelmetallbasis; 600 €
zum 16. Jahrhun- auf Lohnbasis

dert

illustrierte Flugblat- | (2)-4 Kreuzer= 2 Stunden Arbeit | 4 Kreuzer je nach Aqui-
ter des 16. und 17. | eines Maurergesellen oder 500g | valent 1-18 €
Jahrhunderts Wildbret, 250g Butter, 8 Brétchen
a 150g, 2 Heringe, 2 Mal helles
Bier, 5009 Reis, 40 Apfel

Das wire ein recht moderater Preis. Aber die Preise, die eine Behérde wie die
des Mainzer Bischofs bezahlte, ditfen nicht mit den Preisen ,,auf der StraBe*
verwechselt werden. GrofSabnehmer erhielten schon damals Rabatt. AuBerdem,
wird der Goldpreis in Arbeitszeit umgerechnet, so wiren diese 1/15 Gulden
gleichbedeutend mit zweieinhalb Wochen harter Arbeit fiir eine Magd. Doch
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selbst hier wird man sagen konnen: Schon in der Frithzeit der Druckgeschichte
waren Drucke nicht unerschwinglich teuer, billig aber waren sie auch nicht. Im
16. und 17. Jahthundert lag der durchschnittliche Finzelverkaufspreis eines il-
lustrierten Flugblattes je nach GréBe und Ausfilhrung konstant zwischen 2-4
Kreuzer. Das wat nicht wenig, aber immer moderat genug, selbst Handwerksge-
sellen und anderen Bevolkerungskreisen mit regelmiBigem Einkommen hin und
wiedet den Kauf eines der neuen Medien zu gestatten.

2.1.2  Die ersten Periodika:
Messrelationen und die ,,Rotschacher Monatsschrift*

Die Messrelationen

Am Beginn der periodischen Presse steht ein Typus, der als ,,Messrelation be-

kannt gewotden ist und zwischen Biichern und Zeitschriften zu verorten ist.

e  Messtelationen® waren Chroniken, die zumeist halbjéhrlich erschienen und
auf Verkaufsmessen feilgeboten wurden.

e Die Nachrichten der Messrelationen stammten von Korrespondenzpartnern,
wurden ,,Neuen Zeitungen entnommen oder von Postmeistern, Kaufleuten
und Reisenden berichtet.

e Die Messrelationen waren durchschnittlich 100 Seiten stark, ihr Titelblatt war
recht aufwendig gestaltet.

e Sie setzten sich rasch durch, ihre groBte Bedeutung besaflen sie zwischen
1600 und 1630.78
Der Begriff wurde erst 1620, knapp 40 Jahre nach dem Ersterscheinen, von

Michael Kaspar Lundorp geprigt. Der Herausgeber der ersten bekannten perio-

dischen Druckschrift, Michael von Aitzing, hatte 1583 seine Schépfung noch als

»Relatio historica®, die deutschsprachige zweite Ausgabe ein halbes Jahr spiter

als ,,Histotische Beschreibung® bezeichnet. Lundorp mag zur Prizisierung ,,mes-

sentliche Relation® wohl gegriffen haben, weil der urspriingliche Name nicht
mehr eindeutig erschien, da es inzwischen die aktuelleren Wochenzeitungen gab,
die ebenfalls ,Relatonen® genannt wurden (vgl. S. 61ff). Die Mehrzahl der

Herausgeber blieb bei dem Titel ,,Relationen®, hiufig mit dem Zusatz ,,continua-

tio®. Damit wutde der Kundschaft signalisiert, dass das Stiick eine édltere Ausga-

be fortsetzte. Eindeutschungen der Titel waren relativ selten, einige machten
jedoch deutlich, auf welche Quelle sich die Messrelationen bezogen: ,,Iurtze

wathaffte und eigentliche Beschreibung gewisser newen Zeitungen® o.4.
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