Dostane se pomoc do nebezpecnych domovu skrze regionalni tisk?

1. Bily kruh bezpeci

Bily kruh bezpeci (dale jen BKB) je obCanské sdruzeni, které se od svého vzniku v
roce 1991, zaméfuje na pomoc obétem 1 svédkiim trestné Cinnosti a na prevenci trestné
ginnosti v Ceské republice. Aby se pomoc pfibliZila k lidem, kteii ji potiebuji, méa sdruzeni sit
deviti regionalnich pobocek. Ty nabizi odborné pravni, psychologické a socidlni poradenstvi.
Kromé toho BKB provozuje telefonickou krizovou pomoc a intervenéni centrum. Pomoc
poskytuji kvalifikovani odbornici. SdruZeni je financovano z ¢lenskych ptispévki, dard,
subvenci, Ci z prostfedki ziskanych vlastni ¢innosti.

Sdruzeni mé slibny medidlni potencidl. Krom¢ Vyroc¢nich zprav vydava ctvrtletni
periodikum 'Zpravodaj BKB' zaméfené na socialni a pravni situaci obéti trestnych ¢inti v CR i
v zahrani¢i. Dale vydavéa fadu brozur a informacnich materidli pro obéti trestnych cCind.
Internetové stranky jsou piehledné a poskytuji rady jak lidem, kteti pomoc potiebuji, tak
odborné vetejnosti.

Jaké informace se ale dostanou k lidem, ktefi informace sami aktivné nevyhledavaji?
V analyze byly sledovany nasledujici kategorie: témata ¢lankl, rozloZeni ¢lankli v case,
prezentované informace o sdruzeni, hodnoty vztazené¢ ke sdruzeni a jejim zastupcim a
zastupkynim, stereotypy v ¢lancich.

2. Sledovana média

Béhem analyzy byly sledovany ¢lanky za obdobi od 1.7.2011 do 31.12.2011 v
regionalnich ¢asopisech (41 tituld) a denicich (73 titulit). Pro zadana kli¢ova slova 'Bily kruh
bezpeci' a 'Domadci nasili' bylo nalezeno celkem 76 odkazii, z toho pouze 18 ¢lanka. Zbylych
58 odkazl byly pouze kontakty na organizaci.

3. Medialni obraz sdruZeni a doporuceni

Slibn¢ vypadajici medidlni potencidl organizace by mohl byt vyuzit G¢innéji a s
pozitivnéjsim vyznénim pro BKB. Informace o ¢innosti organizace se k Sirsi vefejnosti skrze
regionalni média dostanou jen omezen¢ nebo v podobé¢, které organizaci ne zcela prospivaji.

Regionalni média ve sledovaném obdobi jevila o0 BKB zdjem ve spojitosti s vrazdou
spisovatelky Monyové a s nasilim v regionu obecné, méné pak s otevienim nové pobocky a
vyro¢im BKB, ¢i kampani proti nasili. Pocet ¢lanki tak narostl pouze ve spojitosti s medialné
bulvarizovanou kauzou a s obdobim Vanoc, které¢ jsou pokladany za svatku klidu strdveného
v rodinném kruhu. Téma nasili, se tomu vymyka, a je tak medidln¢ zajimavé.

Atraktivnost organizace v souvislosti s krizovymi nasilnymi udalostmi mize v
podvédomi lidi vytvofit negativni spojeni. PfedevS§im pokud je jméno uvedeno bez kontextu,
ve sledovaném obdobi se to stalo v 9 pripadech z 16. V 7 ptipadech bylo alespoii zminéno, ze
organizace nabizi v téchto situacich pomoc. Lid¢ trpici domacim nasilim si krizovost své



situace ¢asto neuvédomuji, a nemusi tak citit spojitost s tim, Ze organizace miZze pomoci
praveé jim.

Nedostatek poskytnutych informaci o BKB byl obecnym problémem. V poloviné
¢lankt chybély informace uplné a bylo zminéno pouze jméno organizace, ptipadné osoba,
ktera ji zastupuje. V druhé poloviné ¢lankt se vyskytovalo informaci pouze nékolik, vétSinou
byla zminéna jedna nebo dvé€ informace z nésledujicich moznych: co organizace konkrétné
déla, komu poméha, kdo pomaha, jak pomoc probiha, kde a kdy se mohou lidé na pomoc
obratit, bezplatnost sluzeb, kontakt. Pouze ve 3 ¢lancich bylo informaci uvedeno vice. To
vyplyva také z toho, Ze organizaci je v regionalnich médiich obecné vénovano malo prostoru.

Ke cti organizace nepfispiva ani fakt, Ze je spojovana s Castymi stereotypy tykajici se
domadciho nasili. Za obét’ nasili je ve vétSiné piipadl pokladana zena (10x) a za pachatelem je
pokladan muz (13x). Vyjimkou v tomto trendu jsou pouze 2 ¢lanky, které zminuji za
pachatelku Zenu. V né€kolika ptipadech je zminéno, ze obétmi mohou byt také staii lidé, déti,
handicapovani a pouze jednou je za moznou obét’ oznacen muz.

Organizace by mé¢la sama iniciovat aktivitu k psani ¢lankd, aby nedoslo k tomu, Ze na
ni bude odkazovat pouze policie ve spojitosti s negativnimi udalostmi. Organizace by m¢la
vytvaret o sobé pozitivni obraz, napiiklad informacemi o svych uspéSich a o kampanich pro
prevenci. Aby se organizace dostala vice do povédomi lidi, mohla by naptiklad do své
propagace zapojit veiejn¢ ¢inné osoby, podobn¢ jako jiné organizace (Svétluska, Kapka
nad¢je), aniz by ztratila na svém obrazu profesionality a odbornosti, ktery se ji i v
regiondlnich denicich dafi prosazovat.



