PRILOHA C. 2

FAZE VLIVU MASS-MEDII NA VEREJNE MINENI
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popis jednotlivého ptipadu (napi.bezdomovectvi)
média predkladaji piibéh (interpretuji udalost)
tlustruji ptibéh jako velky a rozsahly problém
rozSifuji se ve verejnosti stereotypy problému
(nespravné predstavy o hloubce a intenzitg)

. vznik emoci a paniky
. rist poptavky po politickém feSeni
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. Profesionalni vyzkum (zneuzivani déti v roding)
. Masové rozSifeni poznatkii a informaci (popularizace

profesionalnich poznatk)

Rist vefejného zajmu o problém

Média udrzuji vefejny zajem

Formovani socialniho problému ve verejnosti
Utvoreni politick€ého programu pro feSeni problému




