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Atraktivita a divéryhodnost
Mnozi autofi se jiz dlouho zabyvaji celkovou atraktivitou jednice. Tu tvoii osobni

pfitazlivost (zejména vlastnosti jako je veselost, otevienost), statutarni pfitazlivost (symboly
prestize) a télesna piitazlivost (ideal krasy, zdravi). A pravé na roli posledni jmenované
slozky v mezilidské interakci se zaméfilo mnoho vyzkumt.

Z vyzkumu Dionové vyplyva, Ze pfitazlivéjsi déti jsou chépany jako hodnéjsi.
Respondenti, kteti méli navrhovat trest pro jednotlivé déti za stejny precin, tvrdéji
sankcionovali déti méné piitazlivé, zdroveil mnohem castéji u téchto déti predpokladali
recidivu.

Dalsi dnes jiz velice znamy vyzkum, ktery lze dohledat na serveru Youtube, zvany
,Potitadovy vedirek* provedla Walsterova. Ucastnikiim veéirku byl ndhodné p¥idélen partner.
Po skonceni vecirku byli nejzadangjsi ti jedinci, ktefi byli ohodnoceni jako atraktivni. Jednalo
se vSak pouze o télesnou atraktivitu, ucastnici ve¢irku opomijeli osobnostni rysy, dovednosti,
inteligenci. Na tento vyzkum navazali Aronson, Abrahams a Rottmann. Na druhém vecirku
nebyli Ucastnici parovani, ale byl jim ponechdn volny prostor pro seznameni se s ostatnimi
ucastniky. Po tomto vecirku ucastnici uvadéli, ze by se chtéli znovu setkat s osobami, ktefi
byli stejné¢ atraktivni. Ve stejném slozeni jako po prvnim vecirku vydrzely pravé ty pary,
v nichz byli dva stejné atraktivni jedinci.

Existuje vSak vztah mezi vnimanou atraktivitou a pfisuzovanou diivéryhodnosti? Na to
nam poskytl odpovéd’ vyzkum Lenky Sramkové. Nejprve bylo vybrano dvanact fotografii zen
a stejny pocet fotografii muzi a kazda byla zarazena do jedné z dvanacti kategorii podle
vzhledu (romanticky typ, intelektualni typ). Ukolem respondentti bylo sefadit fotografie
nejprve podle atraktivity, posléze podle pfisuzované duvéryhodnosti. Vztah mezi témito
dvéma proménnymi se mirn¢ lisil u fotografii muzi a Zen, oba vysledky vSak zaznamenaly
vysokou korelaci (tedy vzajemny vztah). Pro muze to ¢ini 0,538, zeny maji vysledek o néco
vyssi, tedy 0,668. V obou prezentovanych skupinach, kde maximalni rozdil mezi potadim
v pfisuzované atraktivité a diivéryhodnosti byl u muzii 5 a u Zen 4, se vyskytovala fotografie,
jejiz poradi se lisilo o 9, resp. 8 pozic. Lidé na téchto fotografiich byli shodné€ na pocatku
ohodnoceni jako ,typ frajer. Pokud bychom tedy tyto fotografie vynechali, korelace
prumérného potadi podle atraktivity a primérného potadi podle diveéryhodnosti by ¢inila
0,748 u muzu a 0,864 u zen. Tyto korelace prosly ovéfenim, a to t-testem pro signifikantnost

korelacniho koeficientu, na jehoz zdklad€ byly oznaceny za statisticky vyznamné.



Vyzkumy podobného typu s sebou nesou néktera tuskali. Nikde neni atraktivita a
divéryhodnost definovand. Pro kazdého ¢lovéka to znamena néco jiného, proto je tézké tyto
fenomény zkoumat. Musi byt zajiSténo, aby respondenti osoby na fotografiich neznali,
protoZe to by také mohlo ovlivnit vysledky. A konec¢né, ¢lovéka vnimame jinak pfi redlném

kontaktu neZ pouze na fotografii.

Prezentujete statistiku, coz ocenuji, Ze jste se tomu nevyhnula. Taktéz ocenuji pokus
s pofadovym vysvétlenim... mozna by se dal vyznam toho vztahu jesté trochu lépe vysvétlit
(tfeba prave skrze ta potadi) a v zadveru, spiSe nez upozornit na omezeni vyzkumu, se jesté
vénovat hlavnimu zjisténi vyzkumu a néjak ho okomentovat, aby nezapadlo, co je hlavnim

sdélenim ¢lanku. Zkuste prosim troSku doplnit.
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