Verejné kampaneé

Petr Machalek



Co obsahuje spravna kampan?

vytceny cil

strategii a taktiku

soustavné a proaktivni usili
planovity postup k cili, krok po kroku

casovou omezenost



Co neni kampani?

- jednorazové / ad hoc aktivity

(besedy, vydani informacnich materiadlu nebo
odbornych publikaci apod.)

osveéta a vzdélavani



Vyhody vedeni kampani

efektivni a provéreny zpusob jak dosahnout
vytCeneho cile

do tématu vtahujete vybrané Casti verejnosti
moznost ziskani pozornosti medii

vybudovani si pozice respektovaného partnera pro ty,
ktefi rozhoduji (politiky, uredniky), ziskate nove
spojence atd.



Nevyhody vedeni kampani

« hrozi vytvoreni konfliktu

- dojde k aktivizaci vasich protivnik



Vybér tématu

- NemUzete vyhrat vSechno najednou
- Proto je nutné najit aktualni prioritu a peclivé ji volit

- Kritéria: napr. ekologicky vyznam, Sance uspét
(prosaditelnost, prilezitost), dalsi spolecenské prinosy, Sance
na systémovou zmenu, prinos pro organizaci

- llustrativni problém?

- Dalsi témata nechme na pristi kampan



Vychodiska a kontext

Na zacatku si odpovézte na podobné otazky:

- V Cem spociva problem, ktery chcete resit?
- Co potfebujeme o tématu védét

- Jaké existuji moznosti reSeni?

- Pro€ se to jeSté nestalo (bariéry)?

- Kdo je (nejlepe) schopen vécmi pohnout?

-« Kde mohu ziskat relevantni informace



Cile

- Dlouhodobé a kratkodobé
« SMART Kritérium



SMART kriterium

Specificky

Meritelny

Ambiciozni Akceptovany
Realisticky

Terminovany



Mapa klicovych hracu

viiv

+ vztah k tématu/cili



Kalendar predpokiadanych
udalosti

Vnejsi udalosti nezavislé na vasich aktivitach

- Volby

- Vlydani ruznych studii a zprav

- Projednavani zakonu a smérnic

- Ruzné dalSi politické i nepolitické udalosti



Terc

TerCem je zpravidla konkrétni osoba, schopna
(napr. z pozice sveé funkce) vyrazne ovlivnit
splnéni cilu kampaneé.



Strategie
Odpovida na otazky:
Jak mobilizujeme cilovou/vé skupinu/ny?

Jak vytvorime tlak na terC?

Jak dojdeme k cilum?



Cilové skupiny

- Jasné definované skupiny, na které jsou
prostfedky a aktivity kampané zaméreny (ne
Siroka verejnost, vzdy jen vybrany segment)

- Kdo je cilova skupina? Ten, kdo (i) muze véci
pohnout, nebo (ii) muze pohnout tim, kdo
muze véci pohnout

- Vybér podle role, motivace

- Jak je oslovit (nastroje)



Prostredky / aktivity

Kombinace nastroju:

- Lobbying

- Verejneé akce

- Odborné studie (presvédci, dostanou story do
médii)

- Pravni nastroje

- Komunikacni kampan



Akcni plan
DilCi aktivity
Po mésicich/kvartalech
Terminy

Zodpovédnost
Naplanovat vyhodnocovani

Aktivity

petrmachalek.cz



Komunikacni strategie
(komunikacni kucharka)

- Cile, pfedstavujici odstavec

« TN, argumenty, udaje/fakta

- Komunikujete linky kampané (a nic jineho)
 Cilem je motivace, ne vzdelavani

« Zacnete tam, kde jsou vasi posluchaci



Potreby

. Cas na pfipravu

- Materialni

- Financni + jaky druh fundraisingu
- Personalni

- Promeény v Case

Na zaklade naplanované kampané se pokuste urcit,
Jake materialni ale i personalni vybaveni budete
potrebovat (napr. penize, letaky, pocet
spolupracovniku...).



Nacvik
Sestavte si kostru kampane

- Cil

- Mapa kli€ovych hracu

- Kalendar predpokladanych udalosti
- Strategie, terc

- Cilove skupiny

- Taktika / prostredky

- Potreby



Dekuji za pozornost

Petr Machalek
www.petrmachalek.cz
petr.machalek@gmail.cz
Twitter: @PetrMachalek
Facebook: petr.machalek.14



