Editori a prace s textem



Editor(ka) je klicovou soucasti vznikajiciho textu. Svym zplsobem zastupuje
Ctenare, protoZze mu musi byt text srozumitelny. Klade proto doplnujici otazky, na
které autor(ka) musi odpovédét.



Editor(ka) je partner(ka), ktery ma na rozdil od autor(i/autorek odstup od textu:

,When a good editor or another reader gives you feedback, listen hard to
everything she or he says. This is not a time to protect your ego; it's an
oppurtinity to reexplore your story and force yourself to delve even deeper.”

Anne Hull, redaktorka Washington Post ocenéna radou cen.



S editorem/editorkou je nutné mluvit jesté pred zapocetim prace na
textu. Oba museji rozumét tomu, co je cilem textu.

"Make sure that editor-reporter conversations happen before, during,
and after the reporting process. Part of reporter’s job is to make sure the
editor understands what's happening.”

Jack Hart, editor, ucitel psani, ktery redigoval texty, které mimo
jiné ziskaly dvakrat Pulitzerovu cenu.



Nejcastéjsi otazky editord/editorek:
- How do we know this?
- Why should the reader believe this?
- What is the assumption behind this sentence?

- If the story says that a certain event may raise questions in people’s
minds, who suggested that? The reporter? A source? A citizen?



PRIPRAVA TEXTU

First the idea. Than the words. NezZ se zaCne psat text, je nutné si rict: co tim chci
sdélit? Je tam néjaké univerzalni sdéleni? Je to aktualni? To je nutné si opakovat i pfi
psani. What is this story about? Does this specific story also have universal meaning? Is
the story also timely?

Bez poradné reserse neni ¢lanek. Nez se vydate do terénu, musite védét o Cem pisete
a s kym by bylo dobré mluvit. Report before you report.

Cim vice zdrojd, informaci ¢i svédka, tim Iépe. Nemusi byt v textu, ale vy budete v
obraze.



Toto jsou pokyny ¢i jakysi privodce psanim, ktery se u¢i na Columbia University:
Nejdrive sami porozuméjte tématu, o kterém piSete. Az pak zacnéte psat.

PiSte ve chvili, kdy vite, co chcete sdélit.

Nerikejte, ukazte.

Dobré citaty a Zivé momenty zaradte na zacatek textu.

Pouzivejte presna slova a obrazotvorna slovesa.

Vyhybejte se naduzivani zbytecnych privlastki a podobnych prazdnych spojeni.
Vyhybejte se soudim a zavériim. Nechte mluvit fakta.

Nevznasejte v textu otazky, na které nejste schopni v ¢lanku odpovédét.

PiSte jednoduse, strucné, poctivé a rychle.



SROZUMITELNOST
Pokud néemu v tématu nerozumite vy, ¢tenar uz viibec ne. It is impossible to

write for the public unless you understand what you are writing about.
Comprehension precedes clarity.

Don't write writing. Don't make the purpose of your writing clever prose. Your
job is to communicate information.

PiSte jednoduse, srozumitelné.

Zakladatel a dlouholety Séfredaktor New Yorker Harold Ross zakazal v tydeniku
pouzivat ,véty, kterym by nerozumél ¢trnactilety clovék.” Podobné to maji v
manualu The Economist.

Kdyz se neda v nékolika vétach fict o C¢em je ¢lanek, nékde je chyba.



BEZ EMOCI
Autor(ka) nikdy nesmi byt emotivni a osobni vUci lidem, o kterych pise.

PiSte s védomim, ze dotycné druhy den potkate a budete se jim muset podivat do odi.



DETAILY
Plati zakladni pravidlo: Nefikej ale ukaz. Show, Don't tell.

Tady prebiram uvedeny priklad dvou pasazi, prvni novinar rika, ze rodice jsou zdrceni,
druhy nam to ukazuje.

1.: ,Zarmutkem zdrceni rodice béhem ceremonie plakali.”
2.: ,,Rodice plakali tiSe. Pani Franklinova se opirala o svého muze, aby nasla oporu.”

Kouzlo je v detailech, ty spoustéji predstavivost, zaroven zvysuji duvéru ctenare
v autora/autorku. Potvrzuje to, Ze tématu rozumi.



Klicovy je dobry napad. Pojmout text jinak nez ostatni

(I obecné probirané téma se da udélat jinak. Jako ukazkovy priklad se dava pokryvani
pohrbu JFK. VSechna média psala o tom, kdo kam Sel, co rekl atd. Jimmy Breslin z New
York Herald Tribune to ale pojal zcela jinak. Nasel hrobnika, ktery JFK pohrbival a ¢ast
reportaze napsal o ném. Ten ¢lanek jsem nasel a tady je uvod textu, ktery je naprosto
genialni.

,Clifton Pollard was pretty sure he was going to be working on Sunday, so when he
woke up at 9 a.m,, in his three-room apartment on Corcoran Street, he put on khaki
overalls before going into the kitchen for breakfast. His wife, Hettie, made bacon and
eggs for him. Pollard was in the middle of eating them when he received the phone call
he had been expecting. It was from Mazo Kawalchik, who is the foreman of the
gravediggers at Arlington National Cemetery, which is where Pollard works for a living.
"Polly, could you please be here by eleven o'clock this morning?" Kawalchik asked. "I
guess you know what it's for." Pollard did. He hung up the phone, finished breakfast,
and left his apartment so he could spend Sunday digging a grave for John Fitzgerald
Kennedy.”



CISTOTA TEXTU
Follow every generality with a specific.

Nez odevzdate text, proctéte si ho znovu a dejte pryc€ vSechna klisé a otfepané fraze.
ZbytecCna slova jsou zbytecna. Avoid phrases that sound too familiar. Change that cliché.
Eliminate those extra words. Cut as close to the bone as possible.

Vétsina ,,nej” jsou jen novinarské klisé, takze je treba Setrit slovy jako nejdilezitéjsi,

nejzasadnéjsi, nejvetsi...

Podobné je treba Setfit privlastky jako takovymi.

,Spocitejte privlastky a slovesa; dobry text bude mit témér vzdy vice sloves... O textu,
kde je témér kazdé podstatné jméno oprené o privlastek, lze témér kategoricky
prohlasit, ze je Spatny.” John Cardi, esejista a spisovatel.

,Whenever you see an adjective, kill it.“ Mark Twain.



Klasicka struktura textu s jednoduchym sdélenim:
Uvod
Material, ktery vysvétluje a rozsiruje uvod.
Nezbytny background
Druhotny a méné zavazny material.

Pokud jde o slozitéjSi téma
Uvod: idea A
Vysveétlujici materidl. Zpracovani, rozvadéni ideje A
Druhotny material. Podtémata B,C,D,E.
Background
DalSi rozvadéni myslenky A.



Nalezitosti ¢lankd

Nasleduji pravidla z The New York Times co by méli redaktofri/redaktorky
zkontrolovat pred odeslanim textu, jde o technickou Ci presnéji faktografickou
stranku clanku.

1. Zkontrolovali jste dvakrat jestli jsou vSechny citaty presné a v kontextu?

2. Zkontrolovali jste publikované internetové adresy, telefonni Cisla a neobvykla
jména?

3. Zkontrolovali jste, ze vsichni lidé uvedeni v ¢lanku maji jméno a prijmeni?

4. Zkontrolovali jste spravné uvedeny vék, adresy a tituly?

5. Sedi ¢asové odkazy, které v textu uvadite?

6. Je Uvod ¢lanku dostatecné podepren zbytkem textu?

7. Jsou vSechny zucastnéné strany identifikovany a dostaly moznost se vyjadrit?

8. Zdokumentovali jste vSechny pouzité informace, takze jsou presné?

9. Mate vice zdroji?




