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Dokument obsahuje nékolik velmi dobrych postreh(l a hlavné je vidét snaha opfit se o konkrétni data
a statistiky, na druhou stranu méné je nékdy vice © SWOT analyza jako forma ma tu vyhodu, Ze
dokaze na malé plose prezentovat zcela presné prioritizované informace. To se zde povedlo jen
Castecné. Informace jsou totiz pod SWOT analyzou a ve SWOTce chybi. Napfiklad ve slabych
strankach bych osobné uvedl z informaci nize: Nizka aktivita uZivatel na FB profilu (748 likes, O pages
Liked).

Nékteré body si vzajemné odporuji (Silna stranka: aktivni komunikace, Slaba stranka: nedostacujici
komunikace. Toto je velké uskali SWOT analyz. Pokud to bylo mysleno jinak, musi to byt presné
definovano, takto je to protimluv. Pokud bychom méli na zakladé této analyzy sestavit akéni plan

s rozpo¢tem 10 milion( korun na rok, velmi téZko bychom se rozhodovali ©

Silné a Slabé stranky maji mit ve SWQOTce vnitrni plvod, PfileZitosti a Hrozby vnéjsi pavod. Toto
rozdéleni neni samoucelné, jinak se pfistupuje k problémim s internim plvode a externim. Napftiklad

o

»Zvoleni Spatnych informacnich kanald“ neni hrozba, ale slaba stranka.

Libi se mi, Ze jste si dala praci a nashromazdila nékolik kvalitnich informaci. Pokud bychom je doplnili
o dalsi zasadni Cisla (navstévnost webu projektu) a odladili zarfazeni nékterych bodd, bylo by to super
;) Urcité by stalo za to SWOTku doladit a teprve poté sestavit akcni plan, ktery by fesil konkrétni
body. Pravé SWOTka ma totiz definovat cile, tedy to, co je potieba resit = vyuzZit silné stranky a
pfilezitosti a eliminovat slabé stranky a hrozby. Osobné jsem pochopil skutecny princip vyuziti SWOT
az v praxi, kdy ji vyuzivdme napftiklad pro definici podklad(, jak utratit cely marketingovy rozpocet
firmy (klienta) na rok a nas navrh obhdjit ©

Public Relations — SWOT analyza pro Studentske Brno

zadani:

Ptipravte SWOT analyzu pro Studentské Brno. Zamyslete se nad tim, jaké jsou silné a slabé
stranky projektu, stejn¢ tak nad hrozbami i piilezitostmi. Vystupem by méla byt prehledna
tabulka.

cil:
Zvyseni povédomi o organizaci Studentské Brno (SB).

konkrétni podcile:

o Zvyseni zajmu o facebookovou stranku Studentského Brna.
o Aktivni spolupréce s ostatnimi (brnénskymi) studentskymi spolky.
o Ztizeni novych informaénich kandl na socialnich sitich.

SWOT ANALYZA ORGANIZACE STUDENTSKE BRNO
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SILNE STRANKY

mala organizace — dobry piehled o jednotlivych
projektech, kvalitni zpétna vazba (100% odezva na
facebookovych strankach)

s tim souvisejici flexibilita — moznost rychlé reakce
na zménu vnitfniho/vnéjsiho prostiedi

¢leny projektu jsou studenti — snadnéjs$i navazani
spolupréce s ostatnimi studentskymi organizacemi a
ptipadnymi novymi uchazeci o ¢lenstvi

aktivni komunikace s verejnosti — existujici webové
stranky, Facebook

SLABE STRANKY

omezené finanéni zdroje — pro rozsahlou
komunikaci/propagaci projektu

nedostacujici komunikace s verejnosti

ucast studentil na projektu je v rdmci jejich
volnocasovych aktivit — komunikacni strategie musi
byt jednoducha, Gcelna a jasné srozumitelna

PRILEZITOSTI

podpora mésta Brno — vyuZziti méstskych
informacnich zdroji ke komunikaci s vefejnosti
aktivni spoluprace s médii skrz studenty
zurnalistickych obortt (MUNI FSS — Katedra
medialni komunikace a zurnalistiky)

zaloZeni novych profili na socidlnich sitich (Twitter,
Instagram) — vétsi pokryti cilové skupiny

spoluprace s vyznamnymi osobami v oboru —
propagace projektu skrz interview, jejich ucasti na
projektech

vyuziti statnich svatka a mezinarodnich dni
(studentstva/déti/Zemé/...) — moznost zviditelnéni na
vetejné poradanych akcich

veEtsi spoluprace s partnerskymi univerzitami —
ucast na projektu v ramci odborné prace (architekti,
environmentalisté, technici)

HROZBY

konkurence — velké mnozstvi dalSich studentskych
organizaci ve mésté

nedostate¢na podpora ze strany studentli nebo
partnerskych instituci

ztrata duvéryhodnosti — pfi preruseni prace na
projektu, Spatné komunikaci, ...

zvoleni Spatnych informacnich kanali, Spatna
komunikace s cilovou skupinou

kritické nazory odborniku na vypracovavané
projekty (v médiich, v diskuzi na internetu, ...)

s tim souvisejici Spatna medialni image

cilova skupina:
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- studenti (bakalaiského, magisterského a doktorandského stupné na VS)
- ccal9—27let

komunikaéni kandly:

@)
@)

o

internet - webové stranky, Facebook + nov¢ Instagram, Twitter (?)

letky -

na univerzitach

v menzach

na nasténkach na kolejich (?)

v obchodech (kavarny, ¢ajovny, se sportovnim vybavenim)

semindre na vysokych skolach/vys$sim stupni stiednich skol
ucast na jarmarcich neziskovych organizaci

skrz média

interview s vedoucimi projektu v novindch/denicich/...

- rozhlasové vysilani (pf. studentska radia na univerzitach, podcasty)
- televizni reportaz (z uklidu Parku Héady atd.)

- ve vlastnictvi mésta Brno — mési¢nik Salina (?)

Detailni popis podcili:

veétsi zdjem o facebookové stranky projektu u studentti (zvySeni poctu lajkd,
sledovanosti a sdileni) skrz kvalitn¢j$i komunikacni proces v orientacné stanoveném
casovém rozmezi (duben-Cerven)

navazani partnerské spoluprace s dal§imi neziskovymi organizacemi/studentskymi
spolky v Brné (viz téma ¢. 2 — Konkurence a partnefi) skrz vzajemnou medialni
propagaci projektl, podporu a spoluorganizaci spolecenskych akci

vytvofeni novych, aktivné fungujicich stranek projektu na socialnich sitich a zajisténi
vzajemného propojeni jednotlivych profilti na oficidlnich webovych strankach

Analyza dat o komunikaci organizace Studentské Brno na facebookové strance:

Prvnim bodem planu nové komunikacni strategie je navySeni poctu
stanek oznacenych Studentkym Brnem jako ,,To se mi libi*, ktery se 8 Likes: 748

momentalné nachazi na Cisle 0. % Pages liked: 0
Ptestoze je projekt oficialn¢ podpoien organizacemi jako mésto

Brno, Masarykova univerzita, Vysoké uceni technické a Mendelova Priloha ¢. 1

univerzita, neni na jeho facebookovych strankach vidét zadné zdroj: likealyzer.com [2017-03-25]

vzajemné propojeni nebo spoluprace. Cim vétsi pocet (relevantnich)

stranek bude mit Studentské Brno pfidanych mezi oblibenymi, tim vétsi je pravdépodobnost
zviditelnéni svych vlastnich stranek skrz rubriky ,,Lidem se také libi* a ,,Navrhované
stranky*.

Doporucené stranky: > partnerskych organizaci a instituci

» dalsich studentskych spolkt fungujicich v Brné
» dulezitych studentskych stanovist’ (knihovny, galerie, muzea)
» tiskovych, televiznich a online médii (brnénské deniky, rozhlas)

» popularnich studentskych stranek (Prvaci MUNI) ... atd.
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Snahou komunika¢ni strategie je nejen dosdhnou zvysSeni aktivniho zdjmu o stranky projektu
u studentt, ale i pasivniho povédomi o tomto studentském spolku u §irsi vétejnosti.

Druhym bodem je zvyseni, popt.
kontinualni udrzeni, ¢isla v
kategorii ,,Mluvi o tom*, které
reprezentuje ,, pocet lidi, kteri se
v poslednich sedmi dnech néjak
zapojili do aktivit kolem stranky
— sdileli, komentovali nebo
lajkovali jeji obsah, pridali se k
fanouskum stranky, oznacili

stranku ve svém statusu nebo viozili prispevek na stranku

apod. !

V¥ PTAT: 75

You have a lot of engaged followers. That's great!

¥ Engagement Rate: 10.03%

The Engagement Rate is calculated by taking the total PTAT
(people talking about this) and divide by the total number of
likes. Your Engagement Rate is 10.03 % which is really good!

Priloha ¢. 2
zdroj: likealyzer.com [2017-03-25]

Nastrojem k tomu by mohla byt zména formy piispévk, a to

zejména skrz zavedeni personalizovanych hashtagli — konkrétnich ,#* pro projekt Park Hady,
pointy s pitnou vodou atd. Vyuzit by se nadale mohly prave probihajici trendy, pt. #DenZeme,
diky kterym by se mohla stranka také jednoduse a efektivné zviditelnit.

Top 5 Posts by Studentské Brno

Date Post
2017-01-18
2016-12-12
2017-01-13
2017-02-28
2017-01-25 4] -

Poslednim tfetim bodem jsou typy
facebookovych ptispévki, které projekt
Studentské Brno na svoji stranku umist’uje.

Z analyzy provedené za obdobi od zaloZeni
stranky (duben 2015) do dnes (biezen 217)

! zdroj: Facebook Business — Komunita pro napovédu. 201
https://www.facebook.com/business/help/community/q

Likes Comments Shares
55 3 5
25 1 0
!
19 0 0

Wl Studentské Brno pridal(a) 3 nove fotky.

g 18 leden - €

Jsme radi, Ze Vam mizZeme oznamit, Ze Studentské Brno spolu s Petr
Vokfal - primator mésta Brna a magistratem fe3i dal3i projekt! Jedna se o
Revitalizaci podchodu na zastavece Bieblova v Brné. Jak by se vam zména
libila? ®* Vice na http:/iwww.studentskebrno.cz/temata/revitalizace-
podchodu/

Projekt vypracovali studenti Fakulta regionalniho rozvoje a mezinarodnich
studii - Alena Mikeskova, Tereza Vyroubalova, Viktorie Riesova, Filip Hylak a
Michal Hofinek. Opomenout nemGZeme ani studentku z Vysoké uéeni
technické v Brné Moniku Sobotkovou, ktera jim pomohla s vizualizaci
podchodu. Dobra prace! Ted ¢ekame na vas napad!



https://www.facebook.com/business/help/community/question/?id=1703439383221696

Eva Margalova UCO: 459836

vychazi, ze 33.3 % ptispévkl jsou fotografie, 20.8 % jsou 7zv. linky neboli odkazy na
ptispevky z jinych stranek a nakonec 20.8 % obsahu tvofi ptispévky od samotnych
organizatorl projektu. Z tohoto hlediska se jednd o typové rozmanité, ale zaroven veelku
vyrovnané zastoupeni prispevk.

Pokud se ale podivame na vyse uvedeny seznam Top 5 ptispévki na strankach Studentského
Brna - sefazenych podle poctu lajkii a sdileni - uvidime, Ze na prvnich ¢tyfech ptickach jsou
umistény ¢lanky, ke kterym byl ptilozen néjaky specificky obrazek/fotografie. Kratky
ptispévek o revitalizaci podchodu v tabulce jasné vede. Jeho struktura je totiz pro ¢tenaie
nejvice ptitazliva — obsahuje oznacena jména lidi podilejicich se na projektu, dale odkaz na
jeho webové stranky a stranky vysoké skoly, nakonec jsou pfiloZeny i tii obrazové soubory
zachycujici moZnou proménu podchodu.

Vzhledem k tomu, Ze cilovou skupinou jsou hlavné mladi lidé a snahou této strategie je
udrzovat s nimi dlouhodobou, konzistentni komunikaci, vhodnym typem ptispévki by
v budoucnosti mohla byt tzv. infografika.

Podle webovych stranek jako je naptiklad AdEspresso nebo Post Planner, které se zamétuji
na socidlni marketing na internetu, patfi mezi nejvice ,,sdilené a ,,Jajkované* ptispévky na
Facebooku prave infografiky. Ty v sobé totiz spojuji jiz dfive zminénou oblibenost fotografii
a jinych obrazovych pftiloh s ,, tiskovou zpravou, zajimavymi daty, novinkami na trhu, riiznymi
informacemi nebo problémy. [...] patri k modernim nastrojiim v internetové propagaci. Jejich
vwhoda je, Ze se daji snadno sdilet na socialnich sitich [ ...]. Mezi dalsi prednosti se radi i
snadné a rychlé upoutdni pozornosti uzivatelii internetu.

Tento vizualné ptitazlivy zplisob prezentace statistickych udaja by se mohl naptiklad vyuzit

pii sdileni procent vyvoje jednotlivych témat, umisténych na webovych strankych
Studentského Brna (viz Ptiloha €. 5).

AKTUALNI TEMATA, KTERYMI SE ZABYVAME: Pfiloha & 4
. . . : zdroj: facebook.com/studentskebrno
| WI-FI ZDARMA V | VICEPOINTU S | VOLNOCAsovY
3505  BRNENSKVCH 380,  PITNOUVODOU 250, | AREALHADY [2017-03-25]
° PARCICH ° NEJEN PRO °
Vet @mmml)  SPORTOVCE =
Roman Hypsky, student VUT a zaroven Kandidat na kr Plvodnim zamérem projektu Den
Kral Br 2ho Ma| Masarykovu ur Ze low kolika ploch v

ek Ze v
prosadit WI-FI pfipojeni zdarma... vzal za své, aby bylo ve mésté... Brné od odpadkd. S timto ndpadem...

zdroj: studentskebrno.cz [2017-03-25]

2 zdroj: Ceské infografiky — Co je to infografika a v éem vdm pomdiZe. [cit. 2017-03-25]. Dostupné z:
http://ceskeinfografiky.cz/co-je-infografika/
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Data visualization is a popular new way of sharing research. Here is a look at some of the
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GRAPHIC @ INFOGRAPHICS

—

visual devices, informational elements, and general trends found in the modern day infographic.

CONTENT

FONT

CHART STYLE

Percentage of infographics with the following charts:

WL

PigChart  Pictoral Chart
KEY INFO

Percentage of Infographics

with key:

O

Average number of symbols
per key: 5.1

A N

CONCEPT & DESIGN Ivan Cash

32%

Line Chart Bar Chart

BASE COLOR

P
»
2
£l / / 2
¥

oy
b 29%
S

189

Sans Serif £ Condensed Sans Serl
Serif

NAVIGATIONAL ICONOGRAPHY

Frequency of arrows & connecting
lines in infographics:

lines

COUNTRIES FEATURED ; THEME

Relative popularity of different infographic themes:

United States — 8B% :

T N 1000 TECHNOLOGY
= i weDiA

United Kingdom U BUSI NESSCUL‘I’URE

Australia. —————————— 12% :

Canada 0% 1 eoveson EALTH

o POLITICS o

Fance . ENVIRONMENT

Mexico 8%
SECTIONS ;. CREDITED SOURCES P13
: fweragenumberofsouicesper i Average number of words per
infographic: 2,28 : infographic title: 4.36

(95 “RICHEST

|- . AND POOREST
. AMERICAN
0| o | T e/

SOURCE 49 infographics collected at random from wiw.go0d.s/infographics

........................................................ Pf-ﬂoha ,C‘.’; 6
zdroj: fortique.com [2017-03-25]
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Jako néstroj k navazani partnerské spoluprace s dalSimi organizacemi/spolky v Brné by
mohla poslouzit jiz vySe zminéna aktivita na socialnich sitich — vzajemné sdileni odkazli na
zpravy, pozvani na udalosti atd.

Aby nedoslo k ptilisSnému provazani se zadanim ukolu ¢. 2 — Konkurence a partnefi, rozhodla
jsem se zde v ramci analyzy studentskych spolkl uvést piiblizné zastoupeni projekti, které se
na partnerskych univerzitach (MUNI, MENDELU, VUT) zaobiraji tématy souvisejicimi

s rozvojem mésta Brna nebo zlepSenim zivotniho prostfedi a které by tak mohly slouzit jako

vy

potenciondlni platforma pro rozsiteni povédomi o Studentském Brn¢.

Masarykova univerzita ma k tomuto dni oficidln€ 62 spolkd, které jsou z velké ¢asti
sdruzovany pod studentskou unii (MUNIE). Potencionalnich partnerskych organizacich, které
by dokézaly Studentskému Brnu pomoci s propagaci jednotlivych udalosti nebo praci na
projektech, je ptiblizné 7 (11.3 %). Ptikladem mohou byt medidlni skupiny jako MuniTV,
Radio R, LeMUr a Halas, nebo Dobrovolnici FSpS MU, Okraslovaci spolek Katedry
environmentalnich studii a Brnénsky analyticky krouzek.

Y4

Mendelova univerzita je z velké ¢asti zastoupena spolkem Akademické unie FRRMS
(Fakulta mezinarodniho rozvoje a mezindrodnich studii). Do jeho cilii lze zatadit ,, organizaci
kulturnich, spolecenskych a sportovnich akci, vzdélavacich prednasek a hajeni zajmu a prav
studentii. “° Déle Spolek poslucha¢i Fakulty lesnické a dievaiské, ktery je vniting
strukturovan na Studentsky klub Green, Studentsky casopis LEF a dalsi podsekce.

Na Vysokém technickém uceni v Brné je kazda fakulta zastoupena vlastnim spolkem.
Vyjimkou je Spolek Studenti pro studenty, ktera organizuje vlastni celouniverzitni akce jako
jsou napiiklad Béh na 53 nebo Odpadkobrani — viz Studentské odpadkobrani SB (!) — a dale

Odpadkobrani

Misto Pod Palackého vrchem

Meésic Duben

Cil Zkrasleni okoli PPV a zbaveni se neporadku
Odkaz

Priroda v okoli Koleji pod Palackého vrchem je krdsnd, bohuzel béhem
roku se na prilehlém kopci nahromadi spousta odpadk( a neporadku.
Proto organizujeme akci pro ty, kterym neni jedno, v jakém prostredi ziji.

Priloha ¢. 7
zdroj: sps-fekt.cz [2017-03-25]

vydava svij vlastni ¢asopis e-fekt.

3 zdroj: Prvaci MENDELU — Studentské spolky. ©2017 [cit. 2017-03-25]. Dostupné z:
http://prvaci.mendelu.cz/27813-studentske-spolky
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Do budoucnosti by se tak mimo navazovani novych kontakti se studentskymi spolky v Brné
(a jeho okoli) — coz dozajista patii mezi hlavni cile tohoto projektu — mohlo také usilovat o
roz$ifeni jiz existujici spoluprace s partnerskymi organizacemi.
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Analyza potencionalnich socidlnich siti nejvice vyuzivanych cilovou skupinou:

Jak bylo jiz v zadani projektu feceno, analyza a vybér nové komunikacni strategie pracuje

s cilovou skupinou mladi lidé ve veku od 19-27 let (studenti vysokych skol). Proto bych zde
chtéla jesté kratce porovnat hrubé procentualni zastoupeni poétu uZzivateli vybranych
komunikaénich sitich v dané vékové kategorii a €asu, kterého na nich stravi.

Na nize uvedeném grafu z roku 2016 mizeme vidét, ze mezi prvnich pét nejpouzivanéjsich
socialnich siti (vékové skupiny 18-34), srovnanych v potadi podle nejvyssiho procentudlniho
dosahu, patfi:

prumérny pocet minut stravenych kazdym uzivatelem za mésic

1. Facebook (90 %) — 795 (13h 20m) = 27 minut/den
2. Instagram (60 %) — 300 (5h) = 10 minut/den
3. Twitter (59 %) — 140 (2h 20m) = 5 minut/den
4. LinkedIn (58 %) — 25
5. Snapchat (38 %) — 360 (6h) = 12 minut/den
Social Media sites —
Average time per visitor & Multiplatform reach
Source: comScore MMX, UK, July 2016
800 .
700 facebook
S 600
g
‘g,_ 500
% "?UC
i o % snapchat . Qs
4 20 tumblr.
100 ’ . @ Pinterest _
g & reddit « Google + g Linkedffd
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
% Multiplatform Reach
Priloha ¢. 8

zdroj: comscore.com [2017-03-25]

vvvvv

(popf. tyden ¢i mén¢), miZeme porovnat udaje z nize uvedeného grafu. Pokud se zde
zaméefime pouze na prvni tii sité, jedna se o piiblizné: Facebook (76 % denné, 15 % tydn¢),
Instagram (51 % denng, 26 % tydné) a Twitter (42 % dennég, 24 % tydné¢).



Eva Margalova UCO: 459836

V uvahu bychom méli také vzit to, ze Among the users of each social networking site, % who use
1 4 Pk P4 r hocp citpe
projekt Studentské Brno ptidava na své these sies ...
f: kové strank améru 2. .
avc,eb?o ?Ve S ,a Yy v prumeru 9 m Daily = Weekly Less often
prispévkii za tyden.
Z téchto udaja a také z cila Facebook 7

komunika¢niho procesu s vetejnosti,
kterych chece projekt dosdhnout, vyplyva

. i Instagram 51 26 [
nasledujict:
. Instag,ran,l, J'ak(? p%atforma Vlzoc}ga Twitter -
pro sdileni vizudlnich soubori (jiz
zminéné fotografie nebo
infografiky), je vysoce popularni Pinterest 43
mezi cilovou skupinou a nabizi
idedlni prostor pro rozsifeni Linkeain TETS 51
informacnich kanalti Studentského
Brna. Dal$im diivodem je i samotny fakt, Ze je tato
Pfiloha ¢. 9

sit’ od roku 2010 vlastnénd Facebookem — skoro

95 % uzivatel Instagramu ma své profily propojené
s témi facebookovymi. Toto provazani s jiz existujicimi FB strankami projektu by se
tedy jevilo jako dalsi logicky krok.

zdroj: smartinsights.com [2017-03-25]

e Twitter, jehoz komunika¢ni obsah je sice omezen na 140 znakt, naopak piedstavuje
jednoduchy a efektivni nastroj ke sdileni rychlych zprav, aktualnich informaci o
prubéhu jednotlivych projekti nebo odpovédi na uzivatelské dotazy. Navic se jedna o
platformu, ktera je vhodna pro zviditelnovani stranek skrz diive zmiflované pouzivani
Htrendujicich® hashtagt.

V z4jmu rozsifovani pusobnosti Studentského Brna na socidlnich sitich je obzvlasté dilezité
dbat na to, aby nedoslo k pftili§ ,,tenkému rozprostieni® obsahu ptispévkl na vybranych
strankach. Proto se domnivam, Ze potencionalni rozsifeni projektu by mélo probéhnout pouze
v rozsahu vysSe uvedenych siti (Instagram a Twitter). Sprava dohromady ¢tyf online profilt
tak bude pro organizatory stale dobie zvladatelnd a nebude dochdzet k Siteni komunikacné
neefektivnich zprav.

Na zavér bych se chtéla jesté vratit k ivodni tabulce, ve které jsem sepsala n¢kolik zékladnich
poznamek tykajicich se vnitiniho/vnéjsiho prostiedi a samotného fungovani projektu. Tyto
poznamky jsem postupné rozvijela v pribéhu koncipovani nové komunikac¢ni strategie, kterou
jsem vySe nacrtla. Nyni tyto jednotlivé body SWOT analyzy naposledy vzajemné porovnam
a tim shrnu cely proces tvorby této prace.

SILNE STRANKY : PRILEZITOSTI

e vramci ptilezitosti rozsireni komunikace na nové socidlni sité stale dbat na kvalitni
zpétnou vazbu a budovani dlouhodobého vztahu s vetejnosti
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e vyuzit silné stranky organizace, kterymi jsou flexibilita a rychld adaptace na ménici
se prostiedi, a ve svych ptispévcich se zapojit do praveé probihajicich internetovych
trendi (hashtagy, challenge atd.)

e zdiraznit ,,mladost® organizace a pfi navazovani spoluprace s novymi spolky nebo pfi
medialni propagaci ukdzat kreativni pristup a originalni zpiisoby feSeni pii praci na
projektech

SLABE STRANKY : PRILEZITOSTI

e omezené finan¢ni zdroje pro komunikaci nebo praci na projektech vykompenzovat
kooperaci se studenty — se zaméfenim zejména na zurnalistiku, environmentalistiku
nebo jiny relevantni obor — a nabidnout jim spolupraci v rdmci pInéni jejich
akademickych ukoli (pf. tvorba reportazi, navrhii na strukturu parki atd.)

o vyuzit méstské informacni zdroje nebo reputaci/vliv ptednich osob vetejné spravy
ke zlepSeni propagace projektu

e propojit podobné projekty partnerskych spolkii (viz Odpadkobrani) a touto spolupraci
usettit Cas jednotlivych ucastnikl projektu v ramci plnéni kol a organizace

SILNE STRANKY : HROZBY

e vyuzit existujiciho vztahu s partnerskymi organizacemi a skrz aktivni komunikaci
s jejimi pfednimi odborniky eliminovat potencionalni hrozby ve formée jejich verejné
kritiky projektu (pt. pfi chybné analyze prostfedi, nedostatecné propracovanému
navrhu feseni atd.)

e vyhnout se ztraté duvéry nebo Spatné medialni image skrz transparentni a jasné
srozumitelnou komunikaci s verejnosti ohledné prace na projektech

e snizit hrozbu nedostate¢né podpory ze stran studentii skrz poradani interaktivnich
seminait na partnerskych Skolach, a tak kontinualn¢ udrzovat povédomi o organizaci

e v¢tsi aktivitou na socialnich sitich a prubé€znou analyzou prostiedi si udrzovat
piehled o konkurenci a ménicich se trendech

SLABE STRANKY : HROZBY

e obecné — v rdmci omezeni vlivu slabych stranek a nedostatkil organizace na jeji
HCitlivost® viici vnéj$im 1 vnitinim hrozbam je dilezité:

- udrzovat fungujici komunikaci s vetfejnosti (dodavateli, partnery, ...) i mezi
¢leny organizace navzajem

- efektivné rozd€lovat jednotlivé ukoly

- planovat a organizovat v rdmci odsouhlasené strategie

- motivovat a odménovat ucastniky na projektu

- rozhodovat o vhodném rozmisténi prostredki a zdroji ke specifickym cilim

- pribézné kontrolovat pracovni proces

- kriticky se stavét vii¢i dodrZovani cilt a pravidel
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Zaver

V této praci jsem se rozhodla kromé zakladni SWOT analyzy organizace vypracovat také
hruby nacrt nové komunikacni strategie a navrhnout konkrétni nastroje, skrz které by mohla
byt v blizké budoucnosti zrealizovana. Snazila jsem se pracovat zejména se statistickymi udaji
a daty, které by mohly pomoci pti dal$i praci na tomto projektu.

V ramci snahy nekolidovat s tématy tkold ostatnich studentti predmétu jsem se pokousela
nezabihat do priliSnych detailt (viz konstrukce facebookového prispévku), ale pouze nastinit
potencionalni moznosti, které¢ by mohly zvysit povédomi o organizaci Studentské Brno

v

s ohledem na faktory ovliviiujici jeji vnéjSi 1 vnitini prostedi.
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