7. Obsahova strategie pro Facebook Navrhnéte obsahovou strategii pro Facebook. Cilem
je pripravit navrh tonality komunikace, konkrétni prispévky i napady, jak by bylo
moZné obsah vylepsit. Vystupem by méla byt obecna strategie, jak komunikaci uchopit i

navrh prispévkii po dobu jednoho mésice. V ivahu berte i aktualni déni projektu.

Prace zevrubné predstavuje nékolik napadi, které by ozvlastnily fb organizace. BohuZzel
se vSak nejedna o koncepéni strategii, spiSe o soubor par napadi. V textu chybi
konkrétni navrhy textu prispévki, rozpracovani tonality a hlubSi rozpracovani
jednotlivych napadi. Oceniujeme fokus na video, které by vSak urcité mély doplnit dalsi
formaty. V pripadé obsahové strategii neni nutné na zacatku reSit propagaci — naopak,
zakladem je kvalitni obsah a ucelena strategie - a azZ po vyhodnoceni jejiho uspéchu lze

navazat s placenou podporu.

Obsahova strategie pro Facebook — Studentské Brno
Vypracovala: Jiskrova Anezka (450484)
Vizualni podoba stranek

Mij navrh a pfipadnd doporuceni zaklddam na reflexi, kterou zminim kratce v tivodu
strategie. Povazuji to za dulezité, a to nejen proto, ze jsem student, tedy cilova skupina

projektu, ale i proto, Ze projekt Studentské Brno jsem doposud neznala.

Pti pohledu na dosavadni facebookové stranky projektu mé napada, Ze by bylo tfeba stranky
pfepracovat po vizualni strance. Slo by o profilovy obrazek i fotku na uvodni timeline.
Doporucila bych nechat pfepracovat jak logo, tak i ivodni slogan. Slovo projekt, ktery uvodni
slogan obsahuje je takika nicnetikajici. I kdyZ si pod nim néco lze predstavit, nikterak mé to

neldké ani nemotivuje k tomu se zapojit.

MozZnosti feSeni -> Abych pouze nekritizovala ale nabidla i moZzné feSeni, v mém blizkém

okoli znam velmi dobrého grafika, ktery by byl ochoten udélat grafické nadvrhy za minimalni



ceny (s ohledem na finanéni moznosti projektu). Pfipadné navrhy by pak bylo mozné

realizovat.
Cetnost a pravidelnost pFispévkii a jejich uchopeni

Prispévky jsou pridavany pomérné Casto, ptiblizné kazdy tfeti den ptibyde novy prispévek. To
povazuji za dostacujici. Zarazi mé ovSem mira odezvy, kterd je minimalni. Nékteré ptispévky
zaznamenaji vice reakci, vétSina z nich je ovSem skute¢né zanedbatelna. Stranka se libi
necelym osmi set lidem, coz neni zase tak malé Cislo. Prestoze tedy ptispévky zahlédne
pomérné hodné uzivateli Facebooku, mira odezvy je mala. Tento fakt bych prikladala malé
atraktivité zvefejiiovanych piispévki. Ani ne tak malé atraktivité obsahu zprav, ale formé,
kterou jsou Sifeny. Ze své vlastni zkuSenosti si nepiectu piispévek, ktery je delsi nez tii, Ctyfi

radky. Vétsina prispévka ovSem tuto pomyslnou hranici piesahuje.

Navrhovala bych tedy ptispévky zkratit, pouzit vice hesel jako ,,Zapoj se!* nebo ,,Zapoj se
do...a dostanes...*“. Naptiklad mira odezvy u heslovitého ptispévku, ktery v sob¢é zahrnoval i
moznost penézni vyhry, byla vyssi nez u vétSiny ptispévkt s dlouhymi popisnymi pasazemi.

S tim souvisi i moZnost vice oslovovat budouci mozné ucastniky Studentského Brna.

Déle navrhuji zapojit vice videi, které budou kratké, iderné¢ a budou mit za cil oslovit
studenty. Uvitala bych video, které by rychle a strucné ptedstavilo Studentské Brno. Rada
bych vidé€la akci, nejenom tzv. mluvici hlavy za stolem. Naptiklad néktefi studenti, ktefi sviij
napad zrealizovali anebo v blizké dobé zrealizuji, by mohli pifimo z mist, kterych se
realizovany napad tyka, mluvit o tom, co je potteba udélat proto, aby ¢lovék mohl zménit své
okoli (tfeba jak snadné to je: na webovych strankdch clovék napiSe své jméno, stru¢né popise
napad na zlepSeni, odesle a je to). V posledni dobé mé¢ dost oslovilo video VUT, kde holky a
Zeny popisuji, pro€ prave stvoieni Zenského pohlavi by méla jit studovat na techniku. Klidné
bych se ¢aste¢né inspirovala. Video by mohl provézet (slovem) napiiklad ambasador Michal

Hofinek.

V blizké dobé¢ se bude konat akce Studentské odpadkobrani, o kterou maji zajem vice nez tfi
stovky lidi. Videopozvanka by mohla ptipadnou tcast jesté navysit. Obecné pozvanka formou
videa je pomérné efektivni. Publikované video vlastné na Facebooku béZi i bez toho, aniz by

si ho kazdy musel pustit. Je sice beze zvuku, ale miZe zaujmout o dost vice, takze si i mnoho



lidi zapne zvuk a mize se dozvédét o planované akci. Na konci videa je dobré odkazovat

ptimo na projekt Studentské Brno.

Dle mého nazoru maji videa pravé nejvetsi Sanci zaujmout. Pritomnost néjaké zndme
osobnosti, ktera by byla ochotna ve videu vystoupit, poptipadé celym ,,propaga¢nim® videem
provazet by byla nanejvy$ vhodna. Znama osobnost, kterd je na facebookovych strankach
vysoce sledovana by na svém vefejném profilu mohla video/a sdilet a tim je tedy propagovat.
Slo by tedy piedeviim o to, najit nékoho znamého (nejlépe z Brna), kdo by byl pro tuto

dobrou véc zapaleny a tim padem 1 ochotny podobné véci sdilet, vefejné publikovat.
Propagace

PtestoZe nelze odhadnout kolik lidi se ve skute¢nosti o projektu Studentské Brno dozvédélo
pravé pies facebookové stranky (kdyz pomineme pocet laikli stranky), lze fici, Ze mira
interakce je nizka. O vétsi pozornost by se projekt mohl zahlésit za pomoci placené reklamy —
propagace prispevkl. Nekteré stézejni prispévky, které maji za kol propagovat filosofii
projektu, poptipadé sdélovat dileZité informace o chystanych udalostech, je dobré si zaplatit.
Cena placené propagace na FB je kolem deseti korun Ceskych za jeden den propagace (pro
jeden ptispévek). Pak je velmi snadné zjistit i dosah prispévku. Placeny dosah postupné
pomaha rozsifovat 1 pfirozeny dosah prispévki. Snaze se pak zvétSuje. Prokliky na
facebookové stranky i stranky webové se 1 diky tomuto navySuji a miize tak zesilit 1 zdjem a

povédomi o Studentském Brnu.



