Libi se mi, Ze je SWOTka stru¢na a prioritizuje pfehledné jednotlivé body. Chybi mi zde ale nékteré zakladni informace z pohledu marketingové komunikace a

PR. Napriklad navstévnost webovych stranek projektu, pocet fanousk( na Facebooku a mira jejich zapojeni, monitoring médii a vystup( apod. Je zde ale

uvedeno nékolik velmi dobrych postieh(, napfiklad vétsi aktivita magistratu pred volbami nebo malé benefity pro aktivni studenty. SWOT analyza by totiz

méla dobre poslouZit k tomu, aby bylo mozné na jejim zakladé pripravit akcni plan (pfesnéji prelozeno ,plan akci“), jak vyuZit silné stranky a prileZitosti, a jak

potlacit slabé stranky a hrozby. Uvital bych vétsi konkrétnost (napriklad u bodu transparentnost nevim, co je presnéji mysleno, pfipadné jak bych tento bod

pri sestavovani akéniho planu v praxi vyuZil :) Obecné je ale takto struéna SWOTka lepsim rfeSenim, neZ spousta nic nefikajicich vét, aby to vypadalo ,dobre”

;)

SWOT - Studentské Brno

Strenghts (silné stranky)

Weaknesses (slabé stranky)

1) fungujici zapojeni brnénské statni samospravy

1) nizké atraktivita témat

2) osvédcena spoluprace s méstem

2) nevelké povédomi verejnosti

3) propojeni vice vysokych skol v jednom mésté

3) nevhodné zacileni kontentu na Facebooku

4) kvalitni komunikace s médii

4) nedokonalosti webovych stranek

5) transparentnost

5) malé benefity pro aktivni studenty

Oportunities (prileZzitosti)

Threats (hrozby)

1) s nadchazejicimi volbami vétsi aktivita magistratu

1) do budoucna ztrata podpory magistratu

2) ziskéani sponzort pro projekty

2) nezajem vetejnosti




3) moznost vytvoreni investicnich projektt 3) tbytek zajmu studentt

4) zména procesu volby témat 4) zrealizovani daného projektu mimo agendu SB

5) zapojeni dalsich socidlnich siti

6) vice sluzeb studentiim




