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SWOT analyza:

e Silné stranky: Vliv osobnosti Barbory Antonové; existence, stabilita a aktudlnost FB
a webovych stranek

e Slabé stranky: Duplikace informaci na webovych strankdch dvou projekt, rozptyleni
laikti na Facebooku z diivodu existence dvou stranek, nevyrazné logo domaciho
hospice

e PrileZitosti: Expanze na nové socialni sité, slouc¢eni dvou webovych a dvou FB
stranek, ziskani dobrovolnikt

e Hrozby: Nezdjem mladych lidi o budoucnost, pasivita, pretizeni kapacity hospice,
nedostatek zaméstnanct, ztrata financi

Hlavnim cilem této kampané je snaha rozsitit povédomi obecné o hospicich, pfiCemz
primarn¢ se zaméfit se na sluzbu Domaciho hospice Hospice sv. Alzbéty.

Strategie by byla na prvni pohled formovana jako socialni kampan podporujici sblizovani
studentii se seniory. Na ni by v druhé fazi navazovala propagace hospice/domaciho hospice.

Jako originalni moZznost vedeni socialni kampan¢ nabizime komunikaci skrze pohadky,
piib&hy, které sblizuji lidi nap#i¢ generacemi. Ilustrujme naptiklad na piibéhu Cervené
karkulky, ktera §la navstivit svou babicku. Z tohoto by mél/mohl vychazet hlavni slogan
mifeny na studenty: ,,Karkulka sla navstivit svou babicku, a co ty?* ,,Karkulka sla navstivit
babicku, ty muzes i dedecka.” ,,Babicko, pro¢ mas tak velké oci? Protoze jsem se na tebe moc
tesila.” ,,Kdy jsi videl naposled svou babicku? Nesezral ji vik?* ,,Nesezral ti babicku/dédecka
vik? | ,Nespoléhej na myslivce, jdi zachranit babicku sam.*

Tyto slogany by mély dopliiovat ilustrativnimi obrazky, které ovSem nesmi byt infantilni,
mély by byt spiSe seridzni.

Dale navrhujeme organizaci soutéze, kde by se mladi lid¢ fotili se seniory a fotky nasledné
sdileli na socialnich sitich (FB, Instagram). K fotkdm by umist'ovali hasthagy jako
,»zababickousKarkulkou®. Tento projekt by souvisel se zavedenim nové socialni sité
Instagram a s tim, jak k nému ptildkat uZivatele.



Otézkou je, jak dostat kampan do povédomi uzivateli socialnich siti. Bylo by tieba oslovit na
internetu znamé osobnosti jako: Ladislav Zibura, Dominik Feri nebo Barbora Antonovad,
Tomas Babek, poptipad¢ jini zndmi sportovei ¢i dal$i celebrity z okoli Brna. Ti by mohli
sdilet prispévky kampané nebo v lep$im ptipadé se sami se seniory vyfotit.

Dalsi ¢asti komunikace by méla za cil osloveni dobrovolniki. Primarni by méla byt snaha o
osloveni studentli socialni prace a lidi, kteti se jiz podileji na aktivitdch v socidlnich sluzbach.
Zde by mohly byt vyuzity nasténky na skolach s podobnym zamétenim (Katedra socialni
politiky a socialni prace, Stfedni Skola socialnich a zdravotnickych sluzeb apod.)

K propagaci by se dala vyuzit 1 spoluprace se studentskymi spolky (propagace v Halasu,
Lemuru, Radiu R, MUNI TV, poptipad¢ i ve stiedoskolskych periodikach).

Vyhoda vySe popsané kampané spociva v tom, ze Cerpa z lidského potencialu, nikoliv

z finan¢nich prosttedki. Zajisté by bylo mozné vyuzit i placenych, ve vétSin€ pripadl asi
tisténych, propagacnich materiali, ovSem komunikace se studenty neshledavame natolik
podstatnou, aby zde byly vyCerpany finan¢ni zdroje, jeZ by bylo moZné vyuzit lépe jinde.



