Poznamky k navrhovanému reseni

Navrh obsahuje velké mnozstvi dobrych napad(, sou€asné je pomérné detailné promysSlena
obsahova koncepce. Velmi pozitivné hodnotim také rozsahlé uvazovani nad vSemi
moznostmi, jak sbirat kontakty, které jsou pro e-mail marketing samoziejmé kli¢ove. V praxi
se nam obecné osvédcilo na zacatku vZzdy dobfe definovat nasledujici body:

Forma — v navrhu je vice nez detailné feSen obsah, urcité je dobré co nejlépe
nastavit i pravidelnou formu newsletteru (co bude v hlavi¢ce, v hlavnim téle,

v patiCce) a jaké nalezitosti musi mail obsahovat (napfiklad legislativné danou
moznost odhlasit se z odbéru, pfipadné na odkazy na které socialni sité apod.)
Na zacatku doporucujeme vZzdy sumarizovat aktualni stav:

o zda se nékdy e-mailing vyuzival

o analyza newslettert konkurence (néco je mozné vhodné vyuzit, né¢emu se
vyhnout) podstatné ale je, Ze newsletter bude soupefit o pozornost
s konkurenci. Zde nemusime chapat konkurenci jen spole¢nosti s podobnymi
sluzbami/produkty, ale i spole€nosti se stejnou cilovou skupinou

o pocet kontaktl, které jsou nyni k dispozici pro rozesilku a zda poskytli
souhlas s pfijmem obchodniho sdéleni (tfeba neni nyni Zadny kontakt)

o zda vyuzijeme néjaky stavajici dostupny obsah (¢lanky v blogu, novinky,
vystupy v médiich, videa, fotografie atd. — coz bylo dobfe v navrhu
naznaceno)

Samotny obsah newslettert se nam vyplatilo pfedem rozdélit na komercni sdéleni a
content marketing, kdy vétSinou volime pomér 1/1. MySleno nejen rozsahem, ale i
vyslednou grafickou plochou newsletteru

Urcité je velmi nutné pfemyslet nad tim, co chceme newsletterm dosahnout a
definovat odkazy, na které chceme z newsletteru odkazovat (na blog, socialni sité
apod.), ovSem nikoli pouze odkazem na tyto zdroje, ale na konkrétni ¢lanek, post
apod. Smyslem vétSiny newsletter( je nejen predat pfimo informace, ale prenést
Citatele jinam a zvySit tak interaktivitu, potazmo predat dale jesté vice informaci.

V navrhu je spousta napadU, pouze podotykam, Ze je dobré pfemyslet nad aktivnimi
hyperlinky z téla newsletteru ©

Na konci je naznacena graficka podoba newsletteru (chvalim © ) Jednim

z nejpodstatnéjsich vystupl prvotniho zadani je v praxi zadani pro grafika, ktery ma
vytvofit dokonalou Sablonu, kterou je mozné pravidelné plnit obsahem. Zadani pro
grafika neni ve skutec¢nosti vzdy snadné vytvofit, protoze on/ona musi pochopit, co,
kde, pro¢, jak, kam atd. V&etné detailu typu, jak velké ma byt které tlacitko Ci sekce a
ktery proklik je vyznamnéjsi nez ostatni. V idealnim pfipadé jde o zadani pro UX
designéra, ktery pfipravi wireframe pro grafika (strukturu). Grafik pak da strukture
vizualni podobu (nejlépe na zakladé dobfe definované cilové skupiny)

Frekvence newsletteru - mésicni je v tomto pfipadé idealni

U kazdého jednotlivého newsletteru (i obecné) je dobré stanovit si hlavni cil
(napfiklad: zvysit zajem o konkrétni produkty, nebo naopak zvysit pozitivni vztah

k brandu apod.). Kdyz je newsletter ve fazich pfipravy, je mozné se vzdy ptat, zda
tuto hlavni mySlenku plni. A je nutné se na to priibézné sam sebe ptat ;)

Pokud by mél byt newsletter rozesilan na velké mnozstvi kontaktd (napf. desitky
tisic), vyplati se pfipravit si virtualni marketingové persony, véetné& zajma, konickd,
Zivotni situace, nakupniho chovani apod. Nasledné je snadné&;jsi zvolit jazykovy styl,
zpUsob komunikace, tone of voice, rozsah, technicka zdatnost uzivatele apod.



V pripadé definovani grafického navrhu je také nutné myslet na responzivni design
pro prohlizeni na mobilnich zafizenich. Pokud se pfedpoklada, ze bude velké
mnozstvi prohlizet newsletter na mobilu, méla by tomu byt pfizplsobena nejen
forma, ale i obsah, call to action a dalSi prvky.

Obecné hodnotim upfimné velmi vysoko pfipravené napady tykajici se obsahu a
praktického smyslu newsletteru. Pro dokonalost navrhu mi chybi ,jen“ definice formy ©
V kazdém pfipadé se mi libi pfistup k navrhu newsletteru, ktery muze byt dobrym
vychodiskem pro realizaci v praxi.

Eliska Pospisilova, Dominika Svobodovéa, Michal Spanél, Lada Rezriakova

NEWSLETTER PRO KOFI-KOFI

Kofi-Kofi newsletter by se psal jak pro jednotlivé koncové zakazniky, tak pro firmy, které by
potencionalné mohly tvofit stalou vétsi klientelu Kofi-Kofi. Frekvenci newsletterd jsme
stanovili na jeden e-mail za mésic, coz nam pfijJde jako nejvhodnégjsi. Nemusi se jednat o
pevné stanovené pravidlo. Nize popisujeme, Ze by bylo pro Kofi-Kofi vyhodné pracovat s
rlznymi svatky, mezinarodnimi dny, na které Ize vymyslet rizné zabavné e-maily, které Ize
klientdm poslat, a pokryt tak dalSi z komunikaénich kanali mezi Kofi-Kofi a koncovym
zdkaznikem.

Obecné zasady

nutnost v obou pfipadech pracovat s Pfedmétem e-mailu — u klientely vice hravé,
zabavné, u firem vice seriézné (pozn. je dobré davat do predmétu Cisla a predmét
nemit zbyte¢né dlouhy, aby se v e-mailu mohl zobrazit cely)

podstatna je uvodni véta - ZAUJME

headline je také dulezity, je potfeba si vyhrat se slovy

vyhrat si s grafikou

nemit texty zbytec¢né dlouhé

personalizovat (hl. u klient)

Firmy - co bude obsahem?

nové zavadéné produkty

jak vypada prodej

specialni nabidky

fransizy, catering

succes stories (pfipadové studie - nafotit nékteré predeslé akce s kofi-kofi, pospirat
nékolik positivnich referenci od uc€astnik(, zadavatell akce a odeslat to spolu s
moznymi nabidkami)

Klienti - co bude obsahem?



- informace o chystanych udalostech — i v ramci svatkl — néjaké akce

- informace o kavé

- informace o sirupech

- videa (pfimo spustitelné, nebo v odkazu), které popisuji cely proces vyroby kavy ve
voziku, srovnani rychlosti pfipravy kavy baristou novackem a baristou profesionalem)
(zavod vozitek - sprint s vozitkem na 1,5 kilometru)

- o majitelich (napfiklad, jak pfisli na svij napad jakou maji firemni vize a pro€ se
zrovna do tohoto bussinessu pustili)

- 0 voziku samotném (kolik to viibec vazi a jak ho kdo designoval, originalni koncept,
nebo kde jsme se inspirovali?, rychlost vozitka za hodinu v km, v m, nebo i rychlost z
pohledu, kolik kav za hodinu v priméru udélame, kolik je rekord, kolik kav udélame
za den, tyden, mésic na vozik)

- background — jak to tam funguje, informacni e-mail

- informovat o pfechodech na letni/zimni sortiment (diraz na rozdily a pfinos pro
zakaznika, pro¢ jsou urcité vyrobky pro danou periodu atraktivnéjsi)

- informovat o postupech baristll — ziskanych Skolenich (Skoli se u Petry Veselé, coz je
pomeérné atraktivni) a o uspésich na soutézich

- Moznost vytisknuti kartiCky,plakatku s deseti(Ci jinym poctem) specialnimi policky. za
kazdy nakoupeny napoj by vlastnik karticky mohl ziskat razitko. Po zapInéni karty,
moznost ziskat slevu na néktery vyrobek. Nebo dostat jeden kus sortimentu zdarma.
Kdyz si zakaznik vznikne, ze v newsletteru néco pro néj pfinosného dostava, bude
mit nejspise vétsi chut si ho i pFisté projit.

Sbér kontaktll - Jak ziskat e-maily pro newsletter?

- Kolonka pro odebirani newsletteru na webovych strankach s odménou za email -
napfiklad pfistup k néjaké Casové omezené slevé, zpristupnéni obsahu, zpfistupnéni
grafického znazornéni, jak si doma udélat skvélou kavu (zadkaznik musi byt k zadani
e-mailu motivovan), tabulka s rlznymi typy kav a riznym shrnutim fakt, aplikace
namichej si vlastni kavu (vyber podil vody, mléka, pény, metodu a vznikne fi
pravdépodobné tento typ kavy s timto pojmenovanim, pfipadné nic podobného
dosud nikdo nevytvofit, pojmenuj si sam)

- Dalsi moznosti ziskani adres je mit pfimo na trucku letacky informujici o newsletteru
s kolonkami na kontakt + zakfizkovat osobni &i firemni NL (zakaznik by mohl
navrhnout Séfovi ve firmé). Na letaccich info o chystanych akcich a bonusech,
zpfistupnénych po zadani e-mailu.

- Lze pfipadné obvolat firmy, kterym by se mohla nabidnout sluzba cateringu na
firemni akce (pf. vano¢ni vecirky, firemni oslavy) — zde by si je kava mohla ziskat a
mohli by si objednavat do firmy baleni. (spojit s odeslanim succes stories, navyseni
davéryhodnosti, socialni validace)

- Fotokoutek — vytvofit set rekvizit pro foceni (obfi kelimek s kavou, obfi kavové zrno,
velka konvice, velka, napfiklad i metrova IZicka - z kartonu, plastu, z jiného levného



materialu, nejspiS by se dalo i pronajmout) a pfistavit je k nékterému z vozu. S
moznosti odeslat fotografie s rekvizitami na e-mail

Adresa na kelimku — dat tam upravenou zkracenou adresu na sbirani e-mailu napf
“Prihlasit odbér muzete zde: https://qoo.gl/hs3d Ci/a pouzit QR kod”) Zasadni je dat
zakaznikovi néjakou incentivu, aby se zapsal. (opét, sleva, soutéz, bonus, zajimavy a
prakticky obsah, napfiklad instruktazni videa)

Adresa na trucku — kazdy truck je de facto samostatnym originalnim reklamnim
nosi¢em, ktery mlze slouzit jako platno pro reklamu. Namalovani/nalepeni zkracené
adresy na trucky s kratkym vyzyvajicim sloganem mulze mit vysoky zasah na
vSechny osoby, které se u trucku zastavi, at uz kvuli nakupu produktu, nebo
napfiklad ¢ekani na hromadnou dopravu.

Postovani na Facebooku v kombinaci s placenou reklamou - usporadani soutéze o
mensi mnozstvi produktll zdarma, o bonusy... merchandising... kdy podminkou
ucasti v soutéZi je vypInéni adresy.

Soutéz v tabletu - na nékterych stancich by mohli baristé dostat tablet, ve kterém by
méli zpfistupnénu kratkou interaktivni hru s moznosti vyhry né€eho malého (kratka

v s

Soutéz na letaccich - na letacku by byl umistén jisty rébus, ktery by mél zakaznik
vyfesit, kdyz dojde k vysledku mlze plakatek hodin do krabice umisténé vedle vozu
a Ucastnit se tak slosovani o ceny. Na plakatek by méla stacit umisténi kfestniho
jména a e-mailové adresy. (VétSi osobitost, mensi odpor ze strany zakaznika
poskytovat osobni Udaje.)

Odkazy na zminéné soutéze ve videich (dosadit i zpétné) ve formé malych &tvercl s
textem upozornujicim na aktualni nabidku. Stejné jako standardné nabiha u mnoha
videich na Youtube.

Remarketing pro navstévniky webu - kratka velmi cileny reklamy na navstévniky
webu z poslednich dni, obsahem znovu zajimavé nabidky. Tento typ zakaznikld je
obvykle silné motivovany (kdyz uz si proSel web) a je zde pomérné velka Sance ze
bude zkonverzovan (provede zadouci akci).

STALA KLIENTELA

a) newsletter 1

predmét: Oslavte den déti s Kofi-Kofi

obsah: maminky budou pro déti dostavat 1.6. Bambino dolce latte ke kavé zdarma
pro¢: cili na docela velkou cilovou skupinu (maminky s détmi), ve které tfeba ne
v8echny maminky védi o moznosti kupit détem specialni napoj. Do budoucna se da
potom ocekavat, Ze ho zaéne kupovat vétdi mnozstvi maminek, zaroven propagace
nebude formu stat tolik (protoZze napoj stoji néjakych 11,-) a za jeden den tim tolik
neztrati. Zaroven si firma vylepSi jméno, protoze bude “friendly”, myslet na své


https://goo.gl/hXeLZv
https://goo.gl/hXeLZv

zakazniky a reagovat na aktualni situaci (brat v potaz to, co lidi zrovna fesi - a 1.6.
budou maminky fesit, kam vzit déti)

aktualni akce - pf. ted 11.-14. budou na vystavisti na Narodni vystavé hospodarskych
zvifat

b) newsletter 2

predmét: Jak to vlastné zacalo?

obsah: néjaké vypravéni o majitelich - postavit to na tom, Ze byli prvni. Dat néjaké
osobni tipy - tfeba kterou kdvu maji nejradéji, nebo jestli si davaji néjaké specialni
kombinace, jaké pfichuté maiji radi, ap.

proC: zakaznici uvidi konkrétni, realné lidi, ktefi za projektem stoji (coz je vzdycky
dobfe), budou védét, Ze si kavu kupuji u téch, ktefi byli jako prvni progresivni a pfisli
s timto napadem, Ze se neopici, coz je taky dobry

c) newsletter 3

pfedmét: O ¢em to je? part 1

obsah: uvést kavu, kterou Kofi-Kofi nabizi, fict pfibéh okoli ni, uvést, jaké moznosti
objednavek kavovych napojl Kofi-Kofi ma. Lze rozpracovat jako “nauény” newsletter,
infografika, informovat lidi o tom, Ze maji vlastni kavu atd.

pro€: mnoho lidi nevi, jaké kdvové moznosti maji, o ¢em jednotlivé typy kavovych
napojul jsou, toto by mohlo rozsifit povédomi o nabizenim produktu Kofi-Kofi

d) newsletter 4

pfedmét: O ¢em to je? part 2

obsah: nabidka sirupU, daji se koupit na doma, néjaky popis, které pfichuté maiji
pro¢: jen celkem malo lidi vi o moznostech koupit si sirupy vysoké kvality u Kofi-Kofi,
dalo by se oCekavat, ze po newsletteru pfibude vice zakaznikl, ktefi budou sirup
kupovat

e) newsletter 5

pfedmét: Fransizy a Vy?

obsah: jaké jsou moznosti navazani spoluprace, podminky, ¢im je to pfinosné, pro¢
maji nasi baristi styl a pro€ je provadéni prace baristy takova zabava

pro¢: moznost oslovit SirSi spektrum lidi, jestli by neméli chut' vést vlastni pobocku
Kofi-Kofi

f) newsletter 6

predmét: A jak se Skoli u nas?

obsah: informace o S$koleni baristd, soutéze, kterych se zucastni, zminit, ze
spolupracuji s Petrou Veselou

pro€: nova moznost prezentace Kofi-Kofi, mohou tim pfilakat nové zajemce o praci v
Kofi-Kofi (jméno Petra Vesela je znamé), ukazat, ze Kofi-Kofi neni jen o “pfipravé
kavy na Ceské”

g) newsletter 7

predmét: Kofi-Kofi ve méstech
obsah: predstaveni jednotlivych Kofi-Kofi ve méstech, kde aktualné pusobi - fotky,
baristy, které tam mdzeme potkat, Ize pfidat i mapku, ktera misto pfiblizi



pro¢: ukazat lidem, Ze neplsobi pouze v Brné (pro Prahu - v Praze), ten, kdo si na
Kofi-Kofi potrpi, jej pak tedy napfiklad mize zamérné vyhledat i v jinych méstech.
Navic to mize v nékom vyvolat chut otevfit si Kofi-Kofi u nich ve mésté.

h) newsletter 8

predmét: Catering i k Vam doml

obsah: moznosti cateringu napf. na oslavach, svatbach atp.

pro¢: RozSifeni povédomi o moznostech cateringu, ti ktefi cateringu vyuzili, mohou
délat “reklamu” dal (doporuceni a;j.)

v ramci newsletterd by se mohlo vyuzit riznych svatkd, nebo udalosti v pribéhu roku
- mohly by to byt i jednoduché tématické maily - pfiklad den matek - vyzva, aby
lidi pozvali svoji mamu na dobrou kavu (obdobné den otct)
- oslava konce Skolniho roku - vyzva pro studenty, aby $li oslavit
vysvédcCeni s kavou? (zaméfeno na stfedoskolaky - maturanty)
- snazit se vyuzivat riznych akci, témat, které se objevi v pribé&hu roku
- mezinarodni den proti rasismus - email s pfedmétem “Nejsme rasisti” -
mame i ernou kavu
newsletter o “zpatky do minulosti”’. Kde Kofi-Kofi zaCinalo, ukazat, jak se angazovalo,
fotky ze zelené stfedy a zeleného cappuccina apod.
newsletter, kde by bylo pét otazek pro maijitele Kofi-Kofi - jsou dva, takze by z toho
logicky mohly byt dva mailingy
vSechny newslettery pro klienty by mély byt nastaveny pratelskym zptusobem a pro
lepSi komunikaci s klientem by mély mit jednotné rozlouceni, nebo pozdrav. Pfiklad
rozlou€eni - Stavte se na kavu, Vase Kofi-Kofi. Nemélo by jit o kostrbaté maily, které
by nikoho nezaujaly
nabizi se moznost vice rozpracovat e-shop, zkusit délat vlastni reklamni pfedméty —
platéné tasky, placky, hrky - o tom by se dalo informovat pomoci emailu, navic by to
byla reklama zadarmo - platéna taska Kofi-Kofi ve méstech

FIRMY

jak ziskat kontakty — rzné po veletrzich, zkusit vyvésit nabidku pfes socialni média
newslettery spi$e informacéniho razu

pokud by se jednalo o firmy, se kterymi Kofi-Kofi spolupracuje, pak by mély
jednoznacné obsahovat vyvoj prodeje, jak si Kofi-Kofi stoji, jak se prodavaji jednotlivy
sortiment, na co se budou zaméfovat v budoucnosti a jak uspésné bylo uplynulé
obdobi

pro firmy-zakazniky: poukazat na nabidku kadvy a moznost jejiho koupé a moznost
cateringu

a) newsletter - catering

predmét: KofiCatering

obsah: moznost cateringu pro firmy, ukazat zédkaznikim nabidku a co by Kofi-Kofi
mohl firmam nabidnout, co by mohl pfipravit

pro¢: moznost nového zviditelnit se, navazat nové kontakty



b) newsletter - kava

pfedmét: Dobra kava pro celou firmu

obsah: nabidka kavy, predstaveni kavy Kofi-Kofi, uvést jednotlivé typy kavovych
napojua, pfibéh a historie kavy, kterou Kofi-Kofi nabizi

pro¢: vytvoreni stalé klientely, moZnost navazat spojeni a dodavat kavu Kofi-Kofi do
firem

c) newsletter - sirupy

pfedmét: Osladte si den

obsah: predstavit nové sirupy pro firmy, nabidka co maji - zduraznit Cisté Ceskou
(lokalni) vyrobu, poukazat do dobré sloZeni a Sirokou nabidku, kterd by mohla
zaujmout potencionalni nové klienty

pro¢: aby ve firmach védéli, Ze maji moznost si odebirat i sirupy domaci vyroby -
existuje vyhranéna skupina lidi, ktefi kavu se sirupem miluji, nese to potencial pfinést
nové zakazniky

d) newsletter - franSizy

obsah: Kofi-Kofi - primarné nabizeno firmam, nebot je u nich vétsi potencial, Ze by
méli zajem o vlastni franSizu, v newsletteru by se uvedly zakladni informace o

jednotlivych vozicich, jak jsou konstruovany - vytvareny, podminky, finanéni zatizeni

pro¢: moznost oslovit SirSi spektrum lidi, jestli by neméli chut vést viastni pobocku

e) newsletter - galerie a kava (specialni mailing pro galerie, muzea)

pfedmét: Uméni a kava

obsah: specialni newsletter pro galerie, se kterymi by potencialné mohli navazat
kontakt

pro¢: novy rozmér pro Kofi-Kofi, nova klientela, kava se poji s uménim, nebylo by na
Skodu pokusit se kontaktovat galerie v Brné a pfi vyznamnéjSich vernisazich by pfijeli
prodavat kavu

f) newsletter

predmét: Kde najdete Kofi-Kofi

obsah: ve kterych méstech Kofi-Kofi pUusobi, kde je najit (pro€ jsme si vybrali zrovna
tato mista, kde jesté dalSi trucky chceme umistit) (hlasovani o dalSim umisténi
tracku, zvolte si jedno z 5 moznych mist, kam umistit novy truck, vybér je Cisté na
vas)

pro¢: ne kazdy zakaznik mize mit zmapovano, kde je jaky truck a tato informace se
mu muaze hodit, aby si usnadnil pfistup k produktim Kofi-Kofi. Soutézi je navic
mozné zjisti, kde trucky chybi (potencialné cenny obchodni insight) a zapojit vétsi
mnozstvi lidi. Je to také projev obchodniho pfistupu zaméfeného na blaho
zakazniku, ve spravné formé mize budu velmi viely pFistup ke znacce.
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V TOMTO CISLE

Den déti s Kofi-Kofi

KofiCatering na vystave
hospodarskych zvifat

Sirupy s lokalni tradici

Lahodna chut mléka a hravost

USLAVTE DEN []ETi S barevnych kuliéek vykouzli ismév na

tvafi Vam i Vagim détem. A o to preci

K U FI E K [] FI na Den déti jde pfedeviim.

TEéSime s na Vis 1. éervna

Ma Mezinarodni den déti si pro Vas
Kofi-Kofi pfipravilo specidlni akci. Prijdte
nas navitivit 1. Cervna se svym potomkem
a ke kaveé ziskite bezkofeinovy napaj
Bambino Dolce Latte zdarma.




SE SKVELOU
KAVOU DO
NOVEHO DNE

CATERING NA NARODNI VYSTAVE
HOSPODARSKYCH ZVIRAT

0Od 11. do 14. kvétna na Brnénském vystaviiti.

Mate radi zvifata? My také! Proto se zicastnime Narodni
vystavy hospodirskych zvirat na Veletrzich Brno. Potkat nas
miZete od Etvrtka do nedéle v sekei s ob&erstvenim.

Diejte si pauzu od étyfnoZed a pfijdte si k nim odpoéinout a
uvolnit se u Zdlku Vasi oblibené kavy.

’ |

SIRUPY S LOKALNI TRADICI

Ozvlistnéte svij Silek kivy pfijemnou chuti vanilky,
kokosu, karamelu, Cokolidy Ci ofigku.

Lokdlnost nasich vyrobki je pro nas
zasadni. Rozhodli jsme se tedy pro

spoluprici s prednim vyrobcem =
kvalitnich pfirodnich produktd, jenz
plisobi ce svém oboru vice nez B0 let.

Vysledkem jsou baristicke sirupy
specialné vyrobené pro Kofi Kofi
kavovou smés. Vyznaduji se skvélou
chuti, pfijemnym aroma a
vyvazenym sloZenim. Nas zajem jsou
rdravéjsi produkty bez chemickych
prisad.
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Kofi-Kofi do firem
Sirupy s lokalni tradici

Kofi-Kofi: Prikopnik
svéta pojizdné kavy

K[]FI -K[]F] K.&UA D[] Magi kdvu miZete ochutnat na viech

cu stancich, nebo si ji zakoupit do firmy a
UAS| FlHM"’f vychutnat si tak Salek kvalitni kivy na
pracovisti.

Soustifedte se a budte kreativneéjii s
kazdym douskem kavy Kofi-EKofi.

Mestihate ranni kavu cestou do prace?
Vychutnejte s1 Kofi-Kofi ve Vasi
firme.

Cesta k vytvoreni vlastni kavové
rnacky byla plna prekazek. My jsme
viak vytrvali a nyni Vam
predstavujeme novy vyrobek Kofi-Kofi
balenou kivu. Jedni se o vyviZenou
smés kvalitnich kavovych zrn
praZenych v Itilii, 50% arabica a 50%
robusta.




E SKVELOU
KAVOU PO
CELY DEN

SIRUPY S LOKALNI TRADICI

Ozvlastnéte svij dlek kivy pfijemnou chuti vanilky,
kokosu, karamelu, ¢okolady &i ofisku.

Lokdlnost nadich vyrobkil je pro nas zasadni. Rozhodli jsme
se tedy pro spolupraci s pfednim vyrobocem kvalitnich
pfirodnich produkti, jenZ pdsobi ve svém oboru vice ne B0
let.

Vysledkem jsou baristické sirupy speciilné vyrobené pro
Kofi Kofi kivovou smés. Vyznacuji se skvélou chuti,
prijemnym aroma a vyvaZenym sloZenim. Nis zdjem jsou
rdravéjsi produkty bez chemickych prisad.

KOFI-KOFI: PRUKOPNIK SVETA
POJIZDNE KAVY

Deveét let a stale s nadienim.

Svet kivy je vzrusujici misto plné inovaci a nové
konkurence. Jisté prvky wiak zistavaji. Kvalita a nadSeni.
Mime tu éest Vam podavat kivu jiF devét let a tésime se =
Vagi prizné.

7 jednoho brnénského trucku jsme se vyiplhali na nékolik
v republice. Nasi kdvu si jif miZete vychutnat i doma a
rdjem o lokilni vyrobky jsme pfesunuli i na pole sirupd.
Mipady na zlepiovani stile mame a dékujeme, Ze jste tu s
nami’



