Tiskova zprava

Brno, 8. kvétna 2017

@vé se v Cesku mimoradné dafri, jeji produkci v$ak ohrozuje plisen

Brno — @dukce kavy od zacatku roku poklesla.@fxsobila jej rez kavova, ktera se rozsirila

na nejvetsich plantazich v Brazilii a Kolumbii. Tuzemsti prodejci vSak zatim ceny nezvysuji.
Napoji se pritom v poslednich letech v Cesku mimoradné dafri.

=~|SfoZe se cena kavy na mezinarodnim trhu zvysila o 5 %, zdraZovat zatim nebudeme.
—Jtavka po ni je stale vysoka a prodej nam i nadale roste,“ fekl majitel spolecnosti Kofi Kofi, ktera
v Cesk dava kavu, Igor Slavik.

chem pfenaSenou plisefi se dafi likvidovat, coz by mélo zabranit dalSimu zdrazovani.

Obliba horkého tmavého napoje v Ceské republice se neustale zvySuje. Zatimco v roce 2005

pfipadalo na jednoho Cecha v praméru 250 $alk(i kavy roéné, v lofiském roce to bylo uz 275.

@/é spoleCnost Kofi Kofi vtomto mésici prodala v Brné milionty Salek kavy. Tu si koupila
vacetileta studentka Anna Novakova.

@ jde o miliontou kévu, jsem nevédéla. Rekl mi to pfi nékupu sém majitel a predal mi poukazku
na deset kav zdarma. Mam z toho ohromnou radost, kavu si totiz kupuji skoro kazdy den,” uvedla
Novakova.

i-Kofi prodava své produkty v pojizdnych vozicich od roku 2011. V poslednim roce vsak

éfila své sluzby i na soukromé vecirky a firemni akce. ,Kava od Kofi-Kofi je velmi oblibena
mezi naSimi zaméstnanci, proto jsme se rozhodli vyuzit nové sluzby kavoveho cateringu na nasi
mezinarodni logistické konferenci,“ uved| Feditel brnénské spolecnosti, ktera sluzeb vyuzila,
Vitézslav Nejezchleb.

@ec

O nas:

Kofi-Kofi je Ceska spoleCnost, kterou zalozil Igor Slavik a Stanislav Langasek. Ta si klade za cil
prodavat kvalitni kavu na mobilnich zafizenich, ktera jsou nezavisla na vnéjSich zdrojich. Prvni
pojizdny Kofitruck vznikl v roce 2011. Od té doby se jejich poCet v Brné zvySil na jedenact.
Postupem €asu se tyto voziky objevily také v Praze, Plzni a Olomouci. Zajem o sluzby Kofi-Kofi byl
tak velky, Ze se majitelé rozhodli vytvofit KofiCatering. Firma nabizi sv(j podnikatelsky napad také
ve formé franchisingu.

Kontakt:

Katefina Cervikova

PR manager
cervikova.katerina@kofi-kofi.cz
+420 712 345 567

KOFI-KOFI servis spol. s r. o.

Cejl 72,602 00 Brno

IC 283 123 84

OR vedeny Krajskym soudem v Brné oddil C, viozka 60571

Poznamka autort k tiskové zpravé: Jedna se o smyslené informace. Tato zprava slouZi pouze jako $ablona,
do niz se pak mohou zasadit realné informace z trhu. Je uréena pro masmeédia.

Katerina Cervikova (436225), Vitézslav Krejéi (422407), Barbora Sittové (406694), Jan Vostal (444447)


Asus
Lístek s poznámkou
Titulek musí být jednoznačný. Vyznění je v tomto případě zavádějící. Může působit, že je káva pěstována v ČR (v tomto prostředí se jí daří, ale produkci ohrožují plísně)

Asus
Lístek s poznámkou
Doporučuji uvést - např. světová produkce (právě kvůli lepšímu pochopení kontextu)

Zároveň je vhodné už v perexu či titulku prezentovat statistická/číselná data. Díky tomu vhodně zaujmeme novináře. Případně stačí na data dobře upozornit v průvodce - tedy v e-mailu, v rámci kterého TZ rozesíláme.

Asus
Lístek s poznámkou
Pozor v celém textu se objevují problémy s návazností jednotlivých vět nebo i odstavců. Způsobila jej - koho? není zřetelné 

použití "přitom" v poslední větě neodpovídá logické výstavbě a významu předchozích vět - káva nezdražuje-přitom se jí daří

význam slova daří je opět problematický - vhodnější je použít jednoznačné tvrzení (např. roste popularita(obliba, stoupá konzumace/počet vypitých šálků na osobu a podobně)

Asus
Lístek s poznámkou
Chybí zde širší souvislosti. Ale chápu, že je to způsobeno smyšlenými daty)

Asus
Lístek s poznámkou
Perfektní citace. Právě citace je klíčovým bodem TZ. Zaměřuje se na ni klient i novinář, měla by nést zásadní sdělení, což je zde správně splněno.

Asus
Lístek s poznámkou
představení společnosti by bylo vhodné lépe specifikovat (například, která se zaměřuje na prodej kávy v mobilních stáncích.

Asus
Lístek s poznámkou
I zde je problematická návaznost textu. Doporučuji například přidat sdělení o meziročním nárůstu prodeje šálků u společnosti KOFI - KOFI a poté předat informaci o milióntém šálku.

Navíc v tomto bodě přecházíme od "nekomerčního sdělení", tedy od seriózních informaci k čistě produktovému sdělení.  Hranice by neměla být tak ostrá.

Asus
Lístek s poznámkou

Asus
Lístek s poznámkou
Pokud ve zprávě předkládáme informace o podobné akci, bylo by vhodné zvážit doplnění textu například o fotografie z předávání poukazu. 


Asus
Lístek s poznámkou
Konec - standardně se v TZ nepoužívá :)

layout TZ je vhodně rozvržený. Zpráva je rozložena na jedné straně. Obsahuje všechny potřebné náležitosti:  logo, označení TZ, datum, domicil, informace o společnosti a kontakt pro média. 

Asus
Lístek s poznámkou
již bych neuváděla. Zbytečně se tříští pozornost. Sdělení nijak nesouvisí s předchozími informacemi. Bylo by vhodné, kdyby zprávu opět uzavírala citace Igora Slavíka. Měla by se opět věnovat produkci a spotřebě kávy. Například predikci pro budoucí roky. 




