ZUR228: Public Relations
Klient: Studentské Brno Zpracuje: PRgang
Deadline: 31. brezna (vlozeni do odevzdavarny)
Minimalni rozsah neni stanoven, obsahnout byste vsak méli vSe, co uznate za vhodné.
Pripadné dotazy tykajici se zadani i informaci o klientovi sméfujte na e-mail

prgang@prgang.com. Vice informaci o PRgangu naleznete na webu www.prgang.com.
Dalsi informace o agenture Lesensky.cz najdete na www.lesensky.cz.

Zadani

1. SWOT analyza

Pripravte SWOT analyzu pro Studentské Brno. Zamyslete se nad tim, jaké jsou silné a slabé
stranky projektu, stejné tak nad hrozbami i pfilezitostmi.

Vystupem by méla byt prehledna tabulka.

2. Konkurence + potencialni partneri

Proved'te reSersi konkurence (nejen v ramci studentskych projektd, ale vSech moznych projektd,
které mlzou byt konkurenci — napf. aktivita Dame na vas). Stejné tak prichystejte seznam
moznych partnerl, s nimiz by se dala navazat spoluprace (zde se zaméfte na zavedené partnery
a také studentské spolky), a uved'te, jak by spoluprace mohla vypadat.

Vystupem by mély byt dva obsahlejSi seznamy s odkazy a stru¢nymi informacemi o subjektech
i navrzena forma spoluprace. Co se tyce spoluprace, zamérte se prosim také na studentské
spolky v Brné (zde idedlné pripravte jejich kompletni seznam).

3. Formy a nastroje komunikace smérem k obecné verejnosti
Navrhnéte, jakym zplsobem a prostiednictvim jakych kanald by méla komunikace probihat.
Cilem je odpovédét na otazky:

= Které nastroje vyuzijete?

= Jaka bude forma komunikace?

= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

4. Formy a nastroje komunikace smérem ke studentiim
Navrhnéte, jakym zplsobem a prostrednictvim jakych kanall by méla komunikace probihat tak,
aby oslovila studenty s potencialnimi napady. Cilem je odpovédét na otazky:

= Které nastroje vyuzijete?

» Jaka bude forma komunikace?

= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

5. Media list — databaze médii a vytipovani klicovych kontaktt

Vytvorte databazi médii, ke kterym by bylo vhodné téma Studentského Brna komunikovat.
Spolecné s tim vytipujte konkrétni novinare, které by téma mohlo zajimat, a dohledejte na né
kontakt. Média rozdélte do nékolika oblasti (regionalni, studentska, zpravodajska a dalsi).
Vystupem by méla byt tabulka s médii i konkrétnimi kontakty, idedlné v rozmezi od 40 do 60
kontaktd na jednotliva média.



6. Tematicky plan

Pripravte plan 10 témat, ktera médiim nabidnete. Kazdy mésic nabidnéte novinarlim dvé témata.
V potaz vezméte sezonnost a také vhodnou rliznorodost. Novinafi nechtéji komercni prezentaci,
zajimaji je relevantni informace, vasim cilem je usnadnit jejich praci. Pripravte témata pro
zpravodajska, lifestylova, regiondlni i studentska média (a dalsi). Téma strucné popiste,
predstavte jeho obsah a navrhnéte také jeho zacileni.

7. Obsahova strategie pro Facebook

Navrhnéte obsahovou strategii pro Facebook. Cilem je pfipravit navrh tonality komunikace,
konkrétni prispévky i napady, jak by bylo mozné obsah vylepsit.

Vystupem by méla byt obecna strategie, jak komunikaci uchopit i navrh prispévkd po dobu
jednoho mésice. V Uvahu berte i aktualni déni projektu.

8. Obsahova strategie pro dalsi socialni sité (bez Facebooku)

Navrhnéte obsahovou strategii pro socidlni sité (bez Facebooku), které povaZujete pro
Studentské Brno za relevantni. Cilem je pfipravit navrh tonality komunikace, konkrétni pfispévky
i napady, jak by bylo mozné obsah vylepsit (v pfipadé, Ze na dané siti jiz funguje).

Vystupem by méla byt obecna strategie, jak komunikaci uchopit i navrh prispévkd po dobu
jednoho mésice alespon pro dvé dalsi socidlni sité. V Gvahu berte i aktualni déni projektu.



