Ukol & 1: anketa
- téma libovolné, ale pokud mozZno natolik nosné, aby se néco podobného skutecné
dalo vysilat. Optimalné zvolit téma souvisejici s tématem finalniho tikolu celého predmétu — tedy
reportaze, protozZe anketa se pak miiZe stat jeji soucasti
- pocet respondentti v piispévku alespoi pét, stopazZ do 1 min. (standardné byva tak max.
25.-30), neni potreba davat celou odpovéd na anketni otazku, staci vZidy to
nejzajimavéjsi, obsahujici jadro nazoru, s vyjimkou posledni odpovédi ani nemusi
koncit teckou. Pokud budete natacet jednotivé v respondenty v rtizném prostiedi (doporuceno),
hlidejte pFi nataceni i zpracovani, aby to prostfedi nebylo pfiliS vyrazné (resp. zména prostredi ve
finalnim zvuku nebyla pfili$ rusiva).
Samotnou anketni otazku nedavejte do zvuku (maximalné v pripad€, Ze anketa obsahuje vice
souvisejicich témat, je néjaka zajimava reakce bezprostiedné souvisejici s poloZenou otazkou etc.)
ale napiSte ji do ohlaSeni — anketa by méla mit podobu, jak by vypadala v
néjakém proudovém vysilani (tedy proC se ptame zrovna nyni zrovna na tuto
véc+strucné pribliZeni tématu, jehoZ soucasti anketni otazka je). I pokud v anketé otazka/otazky
jsou, nikdy ne hned na zacatku, ale az po neékolika odpovédich (tfeba aby si posluchac pripomnél,
jak presné je otazka formulovana, zejména tam, kde to z odpovédi neni zcela jasné).
Do Odevzdavarny tradicné do 20.03. 9:00. Nazev zvuku (ve wav ¢i mp3) a ohlaseni (v textovém
formatu) oznacte (prijmeni-anketa)

Anketa — je specifickym typem zpravy, vétSinou ani nebyva jako zprava ve vlastnim slova smyslu chépana.
Obvykle nepfindsi zadna fakta (ta jsou pouze v ohlaseni, nikoliv ve zvuku), ale mapuje nazory a postoje
vefejnosti (€1 urcité skupiny, ktera ma vztah k dané problematice). Piestoze nejde o klasicky priazkum
vefejného minéni, musi co nejvérnéjsi odrazet zjist€ny postoj k dané otazce. Tzn. jestlize naptiklad na
néjakou otazku polarizujici spole¢nost dostanu pii nataCeni ptiblizné dvakrat vice odpovédi kladnych, nez
zapornych, musi byt tento pomér zachovan i ve vysledné podobé ankety, i kdyZ nebudou pouzity vSechny
odpovédi. Anketa by méla ptisobit zivé — tzn. Podle nato¢ené¢ho materialu stfidame reakce pozitivni,
negativni a neutralni, rizné obsahlé odpovedi (nemusime davat celé vyjadieni respondenta, jen klicovou a
nejzajimave)si ¢ast), hlasy podle pohlavi, stafi atd.
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