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volebni strategie

“Volebni strategie je soubor metod, technik a rozhodovacich
proceadur, ktere slouzi k racionalni maximalizaci volebniho
vysledku v urcitem miste, v urcité dobe a v urcitem
prostredi, pricemz cilem je ziskat moznost realizace
strategie a politického programu daneho uskupeni. Volebni
strategie rovnez zahrnuje taktickeé a operacni pokyny
a personalni, organizacni a programoveée podrobnosti.”

Skrzypinski 2005
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volebni strategie

Stanoveni cila, fizeni se jimi a ustdlenou
soustredenost na ne.

| ees-Marshment 2011
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ctyri skoly

» SVvoboda rozhodovani
formalizace strategie
formalnost strategie
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» tradicni (planovaci)
» evolucni

» POZICNI

» zdroje a dovednosti
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Ridi-li [vidce] vojsko stéle stejné,
aniz znal jeho skutecny stav,
vyvola nejistotu v radach velitelu.
Naklada-li na ne stale stejne ukoly,
aniz znal jeho skutecne sily,
vyvola pochybnosti v radach veliteld.
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tri nutné kroky

WE MUST,D0/A'SWOT/ANALYSIS!

» SWOT
» analyza trhu
» analyza konkurence

ON THIS lI\lE'MﬂlISE 11UST
CAUGHT

maregor@fss.muni.cz
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volebni strategie

personalni
strategie

volebni strategie

strategie
mezistranickych
vztahu

financni komunikacni
strategie strategie

reklamni

strategie strategie PR

volebni
program

MmQgregor@fss.muni.cz
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volebni strategie

Pokud | nedokazete sepsat, zadnou nemate.

Napolitan 2003
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volebni strategie

taktika”
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volebni strategie
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tika je komunikace.
tika je marketing.

tici a politické strany museji dbat o svoji image.

» podporujeme to, Cemu rozumime.
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pred pripravou strategie

» KdO |sme

» na koho cilime

» Kdo Jsou VvoliCl, podporovatele, dobrovolnici, potencialni voliCl
» konkurence

» [IN€ strany, aktivisté, organizace...
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Hlavni je uchovat
celistvost viastnich rad,
az na druhem miste je

znicit cizi rady.



mailto:mgregor@fss.muni.cz?subject=

strategické umisteni produktu
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IDEOLOGIE

propagandisticky styl
J

» nizka flexibilita

» push strategy

» nahodile vyuzivani
jednotlivych
marketingovych
nastroju

.

"PACKAGING”

Zamereno na volice

J

~
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» vysoka flexibilita

» pull strategy

» marketingovy koncept

» Koordinovane vyuzivani
marketingovych
nastroju
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typy strateqii

» Utvrzovaci

» rozsirovaci
» neutralizujici
» Obraceci

(Pietras 1998)
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typy strateqii

» orientovana na stranu
» orientovana na probléem
» orientovana na image

(Jablonski 2006)
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typy strateqii

obhajce uradu
VS.
vyzyvatel
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Vojevudce jenz se nebude ridit mou radou
stejne jiste prohraje a bude smeten.
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svata trojce marketingove strategie

» Segmentation (segmentace)
» Targeting (zacileni)
» Positioning (umisten)
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svata trojce marketingové strategie:
segmentace

» meritelné

» lehce dostupné

» dostateCné velké
» stabilni

» S Obbsahem
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svata trojce marketingové strategie:
segmentace

» geograficka

» demograficka
» sociologicka

» psychologicka
» behavioralni

(Spiller, Bergner 2011)
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svata trojce marketingové strategie:

targeting

» zacileni T

» pfizplsobeni 'H P | e
» primarni + sekundarni cilova skupina "

» budovani vztahu . ol

» “wasteland segment” @ -

(Bannon 2004)
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svata trojce marketingové strategie:
positioning

oro ruzné segmenty
vyzdvihujeme ruzné kvality

» zaujeti volice
» zZapamatovani kandidata
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svata trojce marketingové strategie:
positioning

» soudrznost

» zaujeti

» odliseni

» dOveryhodnost

» jlasnost

» komunikovatelnost
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svata trojce marketingové strategie:
positioning

» lidr

» vyzyvatel

» nasledovnik

» specialista (nicher)

(Collins, Butler 2002)
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svata trojce marketingové strategie:
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“Io nejde.”
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Vojevidce znamena moudrost a inteligenci,
duvéru a vztah,
chrabrost a prisnost.
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dekuji za pozornost

MQgregor@{ss.muni.cz
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