4 )
M W is the scientific study of human behavior,

thoughts, and feelings experienced in the
.context of media and its creation p

e 1987 — APA zaklada Divizi 46
e 1996 — vychazi Journal od Media Psychology
e 1999 — vychazi Media Psychology

e 2003 — vychazi prvni ucebnice (David Giles), revize
2010



Kdo se mu nauci, prestanou si cvicit pamét a tim budou zapominat,
nebot spoléhajice na pismo nebudou se rozpominat sami od sebe
zevnitr, nybrz jen zjevné, podle cizich znakt; nasel jsi tedy
prostredek k upamatovani, ale nikoli pro pamét. Poskytujes svym
Zakum jen zddni moudrosti, ale nikoli moudrost pravou....

Platon / Sokratés, dialog Faidros




focsnimiyla | Obélimidar, pral ot
Védecka studie: Facebook
isobuie pi T O i
zpysobu je prelud_y amuzete z e
ne) zesilet! Udelejte si test, zda e

W potvrzenim
vikupného:

Jste na nem zavisli. e

=N Stovka lidi se louéila
ﬁ 5 lesnim muZem,
jeho...

£ Nejvétii soupeika

Soukalové: Sexy
Italka, ...

“““'-_%::- GEEEIE] v o sa | o

Facebook a jiné socialni sité vas mohou dohnat

k gilenstvi. Alespoi podle izraelskych védcu. Ti tvrdi, 7e
mohou zpisobit psychotickeé stavy a v nejhorsich,
raritnich pripadech i halucinace. Udélejte sii vy test,
podle kterého zjistite, zda jste na Facebooku zavisli!
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Hlavni stranka » Internet a PC » Hry a herni systémy Podrubriky: Hardware Software Testy Hry a herni systémy Mobil
Bezpetnost

Dehydrovani mladi Cinané umiraji u pocitacovych her

Cinsky parlament razantné vystoupil proti mlad§m hraétim, kterym je$té& nebylo osmnéct let. Podle
nove iniciativy by vlada méla vydat narizeni spolu s technologii, ktera by témto lidem zabranila hrat

déle nez pét hodin v kuse. Snaha se odviji od rostouciho poé¢tu amrti jesté nedospélych hraci.

= Hra World of Warcraft je velmi
nadvykova. Udajné jiz zavinila
smrt nékalika miladich Cifiand,

FOTO: MOWINKY

patek zo. ¢ervence zoo07, 10:05

Mladi éin#ti hraéi umiraji najéastéji na dehydrataei PrenaZent dat



Teorie injekéni jehly / teorie magické strely
(hypodermic needle model / magic bullet theory)

* V pozornosti od 20. let 20. stoleti s rozvojem rozhlasového a
pozdéji televizniho vysilani, kinematografie atd.

* Prvotnim impulzem byla propaganda za 1. svetove valky.
Vymyvani mozkl? Mohou média ménit hodnoty, postoje a
chovani lidi?

* Medialni panika jako hybna sila — tyka se vzdy nového média,
které ziskava dominanci. A tyka se hlavneé déti





















1929 — The Payene Fund Studies

Jak pusobi film na déti?

Meéreni kozne-galvanické reakce pfri sledovani
filmovych sekvenci

Romantickeé a , erotické” scény s detmi
nehnuly ale u teenageru sex scenes blew the
sixteen-year-olds off the graphs

Dotaznikova c¢ast u rodicu a ucitelt — na mladé
pusobi filmy jednoznacné skodlive, dochadzi k
erozi moralky






50. léta Werthamovy studie

Skodlivost komiks(i
Mladi travi ctenim komiksu i 3 hodiny denné!
Jiste ztraceji povedomi o realité!

Obsahova analyza komiksu

Hledani a reportovani prikladu, kdy se dité
zabilo napodobovanim superhrdinu



40., 50.,60. leta

* Behaviorismus a experimenty. Neprimé
posileni, teorie socialniho uceni (A. Bandura)

 Frankfurtska skola, T. Adorno — marxisticka
kritika ,,nizké“ kultury

* Televize — serializace, reklama, parasocialni
vztahy






Postoj | : uCinky meédii jsou velké

e Existuje primy a kauzalni vztah mezi pouzitim
Ci vystavenim se médiu Ci jeho obsahu a
naslednou zménou v oblasti hodnot, postojd,

chovani, prozivani

* Tzv. technologicky determinismus



Postoj Il : ucinky médii jsou minimalni
* Napr. Paul Felix Lazarfeld

* Po utichnuti medialni paniky zpravidla pocit
zasadniho vlivu média mizi

* Jak se dané médium stava beznym napric
populaci, stavame se vuci jeho vlivu ,,slepi”









Publikované studie ukazuji spise maly ucinek — korelace
nejcastéji kolem r= .1, pokud vibec.

Neprekvapivé v komplexnich systémech

Prekvapivé protoze odporuje 1) medialnim reprezentacim
2) selskému rozumu aka efekt treti osoby 3) pripadovym
studiim

Priklad 1: vliv meédii na strach a uzkost u deti je spise maly
r=.18, ale rada klinickych pfipadlu extrémni reakce (Pearce
& Field, 2015).

Priklad 2: vliv médii napf. pocCitacovych her na nasili
minimalni, ale pripady mladistvych strelcd.



Exemplary Meta-analvses of Media Effects

Study Type of media use Outcome r
1. Wood et al (1991) Media violence Aggression 13°
2. Paik and Comstock (1994) Media violence Antisocial behavior 31
3. Allen et al (1995) Exposure to nudity Aggression -.13
Violent pornography Aggression 21
4. Anderson and Bushman (2001) Video game use Aggression .19
Prosocial behavior -.16
5. Sherry (2001) Violent video game use Aggression 15
6. Snyder et al (2004) Health campaigns Suit belt use 15
Alcohol consumption .09
Smoking .05
7. Marshall et al (2004) Television viewing Fatness/phys. activity 08 /-.1:
Video game use Fatness/phys. activity A2 /-14
8. Wellman et al (2006) Tobacco use in media Attitudes t/w smoking A7
Smoking initiation 22
9. Desmond and Garveth (2007)  Exposure to advertising Brand attitude 15
Product selection 15
10. Barlett et al (2008) Media use Male body esteem -.11
Male body satisfaction -.10
11. Grabe et al (2008) Media use Body satisfaction -.14
Internalization thin ideal -.19
Eating behaviors/beliefs -.15
12. Savage and Yancey (2008) Media violence/ panel studies  Criminal aggression 12
Media violence/ Exp. studies Criminal aggression .06
13. Ferguson and Kilburn (2009) Media violence Aggression .08
14. Boulianne (2009) Internet use Political engagement .07
Online news use Political engagement 13



Postoj Il : uCinky médii jsou smisené —
kO nteXtUé | n|, Schramm, Lyle, Parker, 1961

For some children under some conditions some
television is harmful.

For other children under the same conditions or
for the same children under other conditions it
may be beneficial.

For most children under most conditions, most

television is probably neither particularly
harmful nor particularly beneficial.



A. Bandura (2001) Social Cognitive Theory of
Mass-Communication

M. Slater (2007) Reinforcing spiral theory

P. Valkenburg & J. Peter (2013) Differential
Susceptibility to media effects



Valkenburg & Peter — rozdilna
nachylnost

. Selektivita ve vybéru a zpusobu uziti média
podle dispozicnich, vyvojovych a socialnich
faktoru

. Uginky médii jsou kontextualni; zavisi na
stejnych faktorech jako jejich vybér

. Uginky médii jsou nepfimé — kognitivni, emo¢ni
a fyziologickeé reakce stoji mezi pouzitim média a
ucinkem

. Selektivita a ucinky médii jsou v reciprocnim
vztahu




faktory nachylnosti:
osobnostni veire o4l . 4
. —>| pouZiti média [€ > efekt média
vyvojové
socialni

>

Obr. 1: Model zvysené nachylnosti k medidlnim ucinkiim (zjednoduseno z
Valkenburg a Peter, 2013b)



Selektivita vybéru média

Lazarsfeld (1948) — lidé hledaji takové zpravy v
meédiich, které potvrzuji jejich presvedceni

Lidé nepouzivaji média nahodnég, ale vybiraji se je
podle svych specifickych potreb (Katz &
Lazarsfeld, 1955)

Uses-and-Gratification Theory
Selectivity Exposure Theory
Racionalni vs neuvedomovany vyber



Faktory selektivity - dispozicni

Stabilni faktory — temperament, osobnostni rysy,
gender

* Sensation seeking, agresivita, poruchy osobnosti
apod. u nasilnych obsahu

* Need for cognition
Proximalni faktory — motivace, nalada, presvedceni
* Kognitivni disonance (Festinger)

e Teorie rizeni nalady (mood management,
Zillmann & Bryant, 1985)



Faktory selektivity - vyvojové

Vyhledavame média, ktera obsahove odpovidaji
kognitivnimu a emocnimu stupni vyvoje. V pripadeée
diskrepance vénujeme médiu mensi pozornost

Kojenci — vysoky ton zvuku, pomaly dé¢j, jednoduché
postavy

Déti — zrychleni déje, sofistikovanéjsi postavy, dobrodruzné
prostredi

Adolescenti — humor zalozeny na prekroCovani tabu,
riskantni chovani

Mladsi dospéli — nasilné, hororové, vzrusujici
Starsi dospéli — klidné, zalozené na vyssich hodnotach



Faktory selektivity - socialni

Makro-mezo-mikro systém

Makro — kultura, infrastruktura dané zemeé
Mezo — Skolni prostredi

Mikro — rodice

Teorie socialni identity (Tajfel & Turner, 1979) — lidé
svou identitu odvozuji od prislusnosti a neprislusnosti k
socialnim skupinam. Zde lidé ziskavaji normy, postoje
atd. Dulezitost subkultur, kamaradskych klik. S kazdou
in-group automaticky vznika out-group



Neprimost medialnich ucinku

Mezi uzitim meédia a nasledkem stoji intervenujici
reakce

Kognitivni, emocni a fyziologické procesy, které nastaly
béhem a kratce po uziti média

Postoje a presvedceni
vysvétluji JAK a PROC viibec k G¢inku doglo

Centralni cesta presvedcovani nese stabilnéjsi vysledek
postojové zmeny (elaboration likelihood model; Petty
& Cacioppo, 1986)

Excitation-Transfer-Model (Zillmann, 1996) —
fyziologické nabuzeni zvySuje emocni (i protichidné)
reakce



Situacnhost medidlnich ucinku

Medialni uc€inky jsou zesilovany a zeslabovany situacné

Zesilovani/zeslabovani je ovlivnéno faktory selektivity —
dispozicnimi, vyvojovymi, socialnimi

mira agresivity jako osobnostniho rysu ovliviuje vybeér
nasilného meédia i miru nasledného agresivniho chovani.

avatar s podobnymi vlastnostmi pozitivnée ovliviuje pocit
zabavnosti pocitacové hry

medialni obsah kongruentni s nasi osobnosti je zpracovan
|épe a s mensi namahou

déti maji silnéjsi fyziologické reakce

Kultivacni teorie (Gerbner, 1980) — ,, dvojita davka“ ucinkd,
kdyz je medialni obsah kongruentni s nasi zkusenosti



Medialni UCinky jsou transakcni

Vybér média a medialni ucinky jsou v reciprocnim
vztahu

/pétnovazebna smycka
Dynamicky vztah mezi selektivitou a efektem

Agresivni jako rys osobnosti ovlivhuje vybeér
média s nasilnym obsahem, coz dale zvysuje
pravdepodobnost nasilného chovani, dlouhodobé
se upevnuje do struktury identity (Slater et al,,
2003)



Proposition 1

l

I Dispositional

Proposition 3:

Proposition 2

!
¥

Response states.

cognitive,
emotional,
excitative

Media
effects

Role 1(predictors) Media
I Developmental || * use
Social Proposition 3:
R ¢
I

Proposition 1: Media effects depend on three types of differential susceptibility vanables.
Proposition 2: Three media response states mediate the relationship between media use and effects.

Proposition 3: The differential susceptibility variables have two roles; they act as predictors and moderators.

Proposition 4: Media effects are transactional.




