NavrzZzeni komunikace smérem K cilové skupiné studenta pro
klienta Aqualand Moravia

Zpracovaly: Veronika Helanova, Markéta Kunclova, Nikola Malkova, Michaela
Narozna

Forma komunikace - MoZna by chtélo trochu rozepsat styl komunikace (jaky pouzivat jazyk
apod.) — studenti jsou specifickou cilovou skupinou a je potfeba jim ptizpasobit i komunikaci
(spiSe uvolnény, neformalni styl)

Studentska noc - Super napad, studenti by o podobné akce mohli mit zajem, moZnost rozsitit
podobné akce 1 v priabéhu roku

SoutéZe na socidlnich médii - Videa by mohla mit viralni potencial — dobry napad. Neni
potieba se omezovat jen na youtubery, ale lze vyuzit 1 jiné celebrity ¢i influencery — studenti
jiz nejsou ptimou cilovou skupinou youtuberti

Doprava autobusem - Super napad, ktery by kazdy student ocenil
Slevy - Opét super, mohlo by fungovat, urcité lepsi, nez plo$n€ snizovat vstupné

Levnéjsi jidlo a piti - Opét by to muselo byt podminéno ISIC kartou, spiSe to vidim ale jako
nerealné. Kompromisem by mohly byt akce typu ,,happy hours®, kdy je levnéj$i obCerstveni
pro studenty

Spoluprace se spole¢nostmi a potadateli akci v okoli - Mozna trochu konkretizovat

Spoluprace s youtubery - Neni potieba se omezovat na youtubery, moznost spoluprace napt.
se sportovci by byla mnohem lepsi a zasahla by vice cilovou skupinu

Letaky a billboardy - V dnesni dob¢ nestaci outdoorova kampan, je potieba to podpofit
hlavné promo akcemi, které jsou vice zapamatovatelné (promo tym na studentskych akcich
apod.)

Aktivita na webu a socidlnich sitich - Navazani spoluprace s vysokoskolskymi fb
skupinami, spoluprace piimo s PR oddélenimi jednotlivych fakult

Celkové zhodnoceni

- nékolik dobrych napadi, které by stali za bliz$i rozpracovani (Studentské noc, doprava
autobusem, toceni videi)

- pfi navrzich je potieba myslet i na naklady a harmonogram

- vice rozpracovat konkrétni obsah PR témat (klidné i napsat ukazky ptispévkl na
socidlni sité apod.)

Zpracoval: Marek Hadrbolec

Doprava do AM - studenti Casto nemaji auto, ale uZ nechtéji jezdit s rodi€i - vyuziti néjakého
specialniho aqualand busu



Vstupné - tady s nesouhlasim s jeho tezi, Ze je dobré vyzdvihnout, Ze AM je levnéjsi nez AP,
protoze nepredpokladam, ze brnénsky student se pojede koupat do Prahy, kviili tomu, Ze je to
tam o stovku levnéjsi - podle mé (ne Hadrbolcel studenti nejsou uplné idedlni cilovka na
tobogany, ti se radi druzi a spiSe ptjdou na prygl nebo nékam na bézné koupalisté

atraktivita, originalita - opét si myslim, Ze tohle neplati v souvislosti s AM - mladsi zaci
studenti mozn4, ale nejsem si jistd, jak nalakat star$i studenty na tobogany a skluzavky - ti
star$i spi§ chtéji sdilet zazitky, druzit se, bavit se....

Nastroje komunikace:

Internet potazmo socialni sité - OK

Festivaly a kulturni akce - Hadrbolec pise, o propojeni letnich radovanek s koupanim - tady
moc nevidim prave to propojeni - pokud se student na Hradech na Veveti bude chtit vykoupat
zajede na prygl )

Forma Komunikace:

PR ¢lanky - ve kterych se nedéla piimo reklama AM, ale 14ka se do aquaparku - to je dobré,
souhlas

Hastagy - taky dobry napad



