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Public Relations

Klient: STAREZ-SPORT, a.s. Zpracuje: PRgang

Pripadné dotazy tykajici se zadani i informaci o klientovi sméfujte na e-mail
prgang@prgang.com. Vice informaci o PRgangu najdete na webu
www.prgang.com. DalSi informace o agentufe Lesensky.cz naleznete na
www.lesensky.cz.

Odevzdani: Ukoly vioZte do odevzdavarny

STAREZ-SPORT

Spolecnost STAREZ — SPORT, a.s. je provozovatelem brnénskych sportovnich a
rekreacnich stredisek. Zabezpecuje chod Koupalisté Riviera, Aquaparku Kohoutovice,
Méstského plaveckého stadionu Luzanky, Kluzisté za LuZzankami, Lazeriského a
relaxacniho centra Rasinova, Krytého plaveckého bazénu Ponavka, Letniho koupalisté
Zabrdovice a Hristé na maly fotbal Luzanky.

Vice informaci na: www.starezsport.cz nebo na Facebooku: Sportujeme v
Brné

Celkovy cil: Osloveni skupiny stfedoskolskych a vysokoskolskych student(l v Brné.
Zvyseni navstévnosti sportovist’ sdruzenych pod organizaci Starez.

1. Maedia list — databaze médii a vytipovani klicovych kontaktti

Vytvoreni databazi médii, ke kterym by bylo vhodné téma komunikovat. Spolecné s tim mohou byt
oznaceni konkrétni novinafi, které by téma mohlo zajimat. Média lze rozdélit do nékolika oblasti
(regionalni - JMK, sportovni, lifestylova a volny cas).

Vystupem by méla byt tabulka s médii i konkrétnimi kontakty, idealné v rozmezi od 40 do 60 kontaktd
na jednotlivda média.

2. Socialni sité

Navrzeni obsahové strategii pro stavaijici socialni sité organizace. FB profil: ,Sportujeme v Brné".
Pripadné navrh zalozeni profild na vybranych socialnich sitich. Studenti budou vychazet ze stavajici
komunikace organizace.
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Cilem je pfipravit navrh tonality komunikace, konkrétni prispévky i napady, jak by bylo mozné obsah
vylepsit. Vystupem by méla byt obecna strategie, jak komunikaci uchopit i navrh pfispévkl po dobu
jednoho mésice.

Lze pripravit strategii pro kazdy profil/socialni sit’ zvlast'.

3. Formy osloveni novinari

Navrhnéte moznosti, jak zaujmout a oslovit regionalni a sportovni novinare. Navrhnéte
podobu standartnich nastrojii (tiskova konference, tiskové materidly apod.). Vymyslete
netradicni zplsoby oslovovani médii (napf. prohlidka zazemi sportovist, Ucast na vybranych
akci Starezu, rozhovory se sportovci apod.).

4. Nastroje komunikace smérem ke studenttim

Navrzeni, jakym zplsobem a prostifednictvim jakych kanall by méla komunikace probihat. Cilem je
odpovédét na otazky:

= Které nastroje vyuzit?
= Jaka bude forma komunikace?
= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

5. Tematicky plan

Pfiprava planu témat, ktera bude mozné nabidnout médiim. Doporucujeme prizplsobit na konkrétni
Casové obdobi. Pfiprava ptilroc¢niho tematického planu — ke kazdému mésici (kvéten — Fijen) by byly
pfitazeny 2 témata.

V tématech by méla byt zohlednéna sezénnost, rlizné typy materiald smérujici k médiim i odliSné
zaméreni redakci. Téma by mélo byt struné popsano, navrzen obsah a prezentace materialu pro
média a navrzeno zacileni na média dle oblasti ¢i typu (print, online, rozhlas, TV).




