R0OzHOVOR S BENJAMINEM VON WONGEM
Chci opustit digitalni svét

Benjamin Von Wong, kanadsky viralni fotograf, zapocal svou kariéru jako téZebni
inZenyr. V jeho praci mu vSak stiale néco chybélo, a tak po vecerech zkousel fotit.
Rozhodl se, Ze kazdy den vyfoti jednu fotku a da ji na socialni sité. Jeho fotky mély brzy
stovky tisic lajki a fanouski. Na vrcholu své kariéry v roce 2016, kdy vytvoril uspéSnou
kampai pro firmu Huawei, v§ak Benjamin opustil svét komerc¢nich projekti, aby se
mohl vénovat pouze ochrané prirody a aktivitam se socialnim dopadem. Od té doby
ziskaly jeho kampané za omezeni plastového, elektronického a textilniho odpadu a
zmény klimatu pozornost milionu lidi po celém svété.

Jak se vam dafri pritahnout pozornost milioni lidi k environmentalnim tématim, kdyz
to casto nezvladaji ani vyznamné neziskové organizace?

Myslim si, Ze je to dané tim, Ze 85 procent mé prace je zdbava a 15 procent vzdélavani. Tim,
ze lidem nabizim p&€kny a napadity obsah, dok4zu ptitdhnout jejich pozornost

k environmentalnim tématiim, aniz by si toho byli védomi. Snazim se je vzdélavat tim, Ze
vypravim dobrodruzné piibéhy. Moje projekty vzdy zacnou nécim Silenym, aby lidi zaujaly, a
pak uz jenom doufam, ze budou mit zdjem dozvédét se o tématu vice. Nechei nikomu kézat a
tikat, co ma délat. Snazim se vyuzivat svych silnych stranek a d¢€lat to nejlepsi, co mohu.
Fantasy fotky podle m¢ dokazou véci, které dokumentarni fotografie neumi, a naopak.

Co se snazite pomoci vaSich fotek rict?

Moje fotky vyvolavaji v lidech pocity Soku a obdivu a nasledné uvédoméni, ze jsou dilem
skupinky dobrovolnik. Doufam, Ze kdyz lidé uvidi uzasné fotky, které jsou vysledkem hodin
a hodin lidského Usili a taky utrpeni, budou mit chut’ néco zmeénit. Lidé radi vidi, Ze velké
véci nevznikaji tim, Ze mate hodné pencz, ale naopak tim, ze jste trpélivi a investujete sviij
Cas, energii a Usili — coz jsou véci, ke kterym ma ptistup kazdy z nas.

Vite, jaky dopad maji vaSe fotky, videa a ¢lanky na blogu na Zivoty vasich fanouski a na
ochranu prirody?

Na to se ptdm sam sebe kazdy den. Je té¢zké zméfit, jak uméni ovliviiuje lidské zivoty. Moc
rad bych zacal spolupracovat s lidmi, kteti by dokazali navdzat na mou praci. Snazim se
zvySovat povédomi o urcitych environmentéalnich problémech, ale pokud se s nimi nic nedéla,
pak k zadné hmatatelné zméné nemize dojit. Proto hleddm lidi, firmy a organizace, které
dovedou pomoci povédomi o problémech dosdhnout zmény.

UzZ jste nékoho nasel?

Najit tu spravnou organizaci je velice slozité. Firmy maji vzdy své korporatni zajmy a
neziskovky jsou vSehovsudy také firmy, jenom s jinymi motivacemi. Ziidkakdy se najde
né¢kdo, kdo by dokézal vyuzit moji praci k tomu, aby opravdu dosahl zmény ve spolecnosti.
Dopad prace se Casto ukdze az po letech, a proto se hlavné soustfedim na to, abych svou praci
délal ¢im dal 1épe.

V poslednich dvou letech jste se vénoval mnoha riznym environmentilnim problémum.
Pro¢ tak casto stiidate témata?



Jakozto umélec a lidska bytost mam velice kratkou pozornost. Neustale hledam nové ptibéhy.
Pokud byste se podivala na moji préaci a byla by tam pokazdé ta stejna véc stale dokola

v mirné pozménénych variacich, stala by se z toho nuda. Na jednu stranu se snazim mluvit o
celé skale riznych problém, protoze se o nich dozviddm a samotného mé zajimaji. Na
druhou stranu je to fajn byt schopny kreativné zpracovat jakékoliv téma, které ma smysl. To,
ze dokazu komplexni ptib¢h zpracovat do obrazku, kampané nebo videa, je praktické a mlize
byt pouzité pro jakykoliv ucel.

Jakou roli hraje uméni v ochrané prirody?

Myslim si, ze uméni by mélo byt tvofeno s jasnou motivaci. Pokud tvofite jenom proto,
abyste dila prodala, ptipadd mné to jako bezduchy druh uméni. J& se skrze uméni snazim
lidem dat moznost jednat. Lidé vétSinou dobfe reaguji na to, kdyz jim ptedstavite jednoduchy
problém a nabidnete jim jednoduché feSeni. Chci, aby méli pocit, Ze ve svém Zivoté mizou
néco okamzité zmeénit, aby si po zhlédnuti mych fotek mohli fict: ,,0d dneska budu
konzumovat mén¢*. Dalsi kroky uz se mohou udét pozdé;ji.

Kdy jste si uvédomil, Ze vim uZ nestac¢i komercni uméni?
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konce zivota produkovat fotky, diky kterym budou lidé kupovat vice zbozi. Prochazel jsem si
vSechny svoje projekty, na kterych mi zélezelo, a zjistil jsem, Ze jsem byl nejvice hrdy na ty,
které mé€ly socialni podtext. V roce 2013 jsem napiiklad pomohl vytvofit video, diky kterému
nadace Cure Sanfilippo vybrala dva miliony dolart. Rikal jsem si, Ze bych mohl v této oblasti
pokracovat, a rozhodl jsem se vénovat cely rok pouze socidlnim projektim.

Jak to Slo?

Trvalo dlouho, nez se myslenka uchytila. Vlastn€ témét cely rok, nez jsem dosahl
mainstreamového uspéchu s projektem Mermaids hate plastic (Moiské panny nesnase;ji
plasty). Od té doby jsem se nikdy neohlédl zpét.

Proc byl tento projekt tak uspésny?

Za prvé, plastovy odpad je oblibené téma — vSichni o tomto problému vi a rozuméji mu. Za
druhé, projekt byl dobfe nacasovany — v dobé, kdy jsem kampaii pted dvéma lety spustil,
algoritmy na Facebooku fungovaly jinak; upfednostiiovaly videa, a tudiz mélo video vétsi
Sanci Sifit se po siti. A taky si myslim, Ze z vizualniho hlediska bylo velice silné, protoze
ukazalo perfektni rovnovahu mezi tragédii a krasou a ¢lovék k nému nepotieboval Zadna
slova. Ostatni kampané jsou hiife uchopitelné a k jejich pochopeni je potteba vysvétlit, co se
vibec déje.

Zivot viralniho fotografa zavisi na socialnich sitich. V jednom rozhovoru jste rekl, zZe
v okamziku, kdy prestanete sdilet obsah na socialnich sitich, v§echno skon¢i. Je to
pravda?

V roce 2014, kdy jsem tento rozhovor délal, vam stacilo k pteziti nahrat jeden piispévek
tydné. Dnes se o¢ekava, ze budete pridavat n¢kolik prispévki denné! V jednu chvili jsem se
rozhodl, Ze takovy Zivotni styl nechci. S praci uspéjete jenom tehdy, kdyZ neustale vytvarite
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posledni ptispévek na Instagramu je stary dva mésice. Vim, Ze to pro tento kanal neni dobre¢,
ale uptednostiiuji kvalitni obsah.

Jak je mozné, Ze doSlo k tak rychlé zméné?

Lidé ¢im dal méné udrzi pozornost a navic maji ¢im dal vétsi naroky na kvalitu obsahu,
protoZe ho na socialnich sitich vidi hodné. Digitalni svét je velice t€zké prostredi pro praci,
protoze se neustale méni, ale nema cenu si na to stézovat. Musite jej vidét, pochopit a snazit
mluveného slova a psané jazykem, kterému by porozumélo i pétileté dité. Takto dnes lidé
konzumuji zpravy — ned¢€laji zddnou analyzu, nejdou do hloubky — ale takhle to je a bude to
¢im dal horsi.

Citite se pod tlakem socialnich siti?

Ano, protoze muj zivot zavisi na tom, ze lid¢ sdileji a nalézaji mlj obsah online. Nicméné¢ to
neznamena, Ze chci, aby mné socialni média diktovala zivot. Svym zplisobem jsem se vzdal
pozice influencera (Clovek, ktery utvari veiejné minéni v urcité oblasti a lidé ho sleduji —
pozn. red.) v tradi¢nim vyznamu slova. Chci opustit digitalni svét, ve kterém musite néco
neustale tvofit, aby na vas lidé nezapomnéli. Proto se zacinam soustfedit na instalaéni umeéni
(trojrozmérné umeni, které je vytvorené v urcitém misté a transformuje vnimani prostoru —
pozn. red.) a stavéni dél, ktera obstoji v Case. Instalacni uméni ma delsi Zivotnost nez online
kampané. Myslim si, Ze je lepsi, kdyZ online obsah neni jedinym produktem, ale naopak
podporuje néco, co je ukotvené ve fyzickém svété. Takova tvorba muze byt zajimava i pro
firmy.

Jak konkrétné?

Premyslim o tom tak, Ze kdyZ vytvotim néjaké dilo, které bude mezi lidmi popularni, firmy si
uvédomi, Ze se jedna o urcity trend, a mohou mu ptizplsobit své obchodni praktiky. Na rozdil
od kycovitého obsahu, ktery tu vydrzi jenom chvili, moje projekty vyvolavaji v lidech
souznéni a to ma pro firmy vyznam. Doufdm, Ze si firmy mé prace v§imnou a budou ochotné
Jji sponzorovat. Instalacni uméni totiz vede k tomu, Ze se o ném lidé pfirozen¢ bavi.

Ziskal jste pro vaSe projekty uz néjakou podporu od firem?

Nékteré projekty si financuji sam, jiné mi zadavaji firmy a na nékteré jsem ziskal trochu
penéz od organizaci. Pracoval jsem naptiklad na komer¢ni kampani s firmou Dell, abychom
ukézali, ze recykluji nejvice elektronického odpadu na svété. Podle mé je lepsi podporovat
dobré chovani korporaci nez je neustale kritizovat za to, ze d€laji néco Spatné. Chtél bych, aby
se spoleCensky zodpovédné kampané staly normou.

Vidite ve spolupraci s korporacemi uzitek?

Vé&iim, ze kazdy z néas by se mél podilet na tom, aby naSe budoucnost vypadala tak, jak si ji
piejeme. Korporace jsou toho integralni soucasti a doufdm, ze s nimi budeme pracovat na
tom, abychom nedé¢lali marketing pouze jejich produktiim, ale hlavné udrzitelnému zpisobu,
ktery pouzivaji pfi tvorb€ produkti. VEtim, ze soucasny trh je uvédomeélejsi a ze lidé se
zac¢nou vice starat o to, odkud pochdzeji véci, které kupuji. Mira transparentnosti roste a je
kladen vétsi dliraz na smysl podnikani.



Jak miiZete chtit s korporacemi uspésné vyjednavat o tom, aby sviij rozpocet pouZzily na
néco, co v kone¢ném disledku omezi jejich riast?

Pro¢ by méla spolecenskéd zodpoveédnost omezovat rist? Tento zplisob uvazovani je
kratkozraky. Dlouhodobé¢ se ukazuje, Ze udrzitelny zptisob produkce mé obrovsky potencial
rustu. Staci se podivat na elektrickd auta, solarni panely nebo na inovace v oblasti recyklace
produktti. Pokud toto né¢jaké korporace zpochybnuje a nevidi v mé praci hodnotu, neni pro mé
dobrym zdkaznikem.

Jakou zkuSenost mate s vyjednavanim s firmami?

V soucasné dob& mé frustruje, ze travim hodné ¢asu psanim e-mailil a prezentaci svych
projektti nez tim, ze bych si $pinil ruce praci. Jako umé¢lci se mi pracuje mnohem Iépe, kdyz je
né¢kdo ochotny riskovat, fekne mi, v jakych mantinelech se mohu pohybovat, a necha mé¢,
abych si na vSe priSel sam. Bohuzel takto svét nefunguje, takze se v tom snazim hledat
rovnovahu.

Chcete se v budoucnu Zivit jako nezavisly umélec nebo si zaloZit vlastni organizaci?

To je hodné téZka otazka. Neustale se snazim pracovat na tom, aby méla moje prace dopad a
velky dosah, takze jakakoliv cesta, kterd mé k t€émto dvéma vécem povede, bude spravna
volba.

Ve vaSich videich a blogovych ¢lancich piusobite vZdy radostné. Jak se vam dari mit stale
dobrou naladu, kdyZ mluvite o destrukci planety?

Odjakziva jsem byl cynik, jenom o tom nemluvim. Pokud se podivéte na stav dnesni ptirody,
jsme v dosti mizerné situaci. Ale i kdyby vSe, co jsem dnes udélal, bylo na prohravajici strané
bitvy, nic to neméni na tom, Ze je spravné za to bojovat. Clovék nebojuje vzdy, aby vyhral. Je
dilezité tu pro néco byt a delat to nejlepsi, co je v danou chvili mozné. Posedavani a
nicnedélani je také volba a fekl bych, Ze celkem nebezpecnd. Jsem pragmatik, ale nedovoluji
svému cynismu, aby mé v né¢em zastavil.

Kdy?z se citite Spatné, kdo vas nejvice podporuje?

Myslim si, Ze j4 sdm jsem svij nejvetsi handicap a podplrce zarovenl. Neustale prochazim
takovym zvlastnim procesem, ve kterém si racionalizuji své tspéchy a selhani. Moc se mi libi
citat Chucka Close (americky malif a fotograf — pozn. red.), ke kterému se vracim vzdy, kdyz
nemam motivaci k praci: ,,Inspirace je pro zacateCniky — my ostatni prosté zacneme pracovat.
Véci vzniknou samy z aktivity, skrze praci narazi$ na nové moznosti a oteviou se ti dalsi
dvere, o kterych se ti nikdy ani nesnilo, kdybys sedél a ptemyslel o skvélém uméleckém
napadu. Proces je svym zplisobem osvobozujici a nemusis kazdy den zrovna vymyslet kolo.
Dnes vis, co budes d¢lat, mohl bys d¢€lat to, co jsi d€lal v€era a zitra budes dé€lat to stejné, co
dnes. Alespon néjakou dobu mtizes prosté pracovat. Pokud v tomhle stavu vydrzi§, nékam se
dostanes.*

Jaké mate plany do budoucna?

V soucasné dobé hledam kreativni rezidenci — misto, ve kterém budu mit k dispozici
materialy a pomticky a budu moci tvofit a experimentovat s instalacemi, aniz bych musel
prochazet piijimacim procesem svého navrhu. Premyslim také o tom, jak pomahat mens§im



organizacim s osvétou skrze mé socialni sité. Chtél bych vypravét jejich pribéhy pomoci tii
kratkych ptib&hu.

Ptipravila Veronika Gregusova. Kontakt: gregusova.veronika@gmail.com a
veronikagregusova.com.

--- Medailonek---

Prace Benjamina Von Wonga (14. 11. 1986) integruje prvky fantasy a fotografie a
kombinuje kazdodenni objekty s Sokujicimi statistikami. Ptitdhla pozornost korporaci jako
Dell a Nike a jeho kampané na téma znecisténi oceanu plastovym odpadem, elektronického
odpadu a znecisténi moédnim primyslem dosahly sta miliond zhlédnuti. V roce 2018 ho
Adweek, americky tydenik specializujici se na reklamu, média a technologie, zatadil do
seznamu jedenacti osobnosti, které k tvorbé obsahu a marketingu ptistupuji originalné.



