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ze viech sil snazili zvysit trzni hodnotu zboZi, jeZ nabizeji.
A zboZi, jeZ uvadéji na trh, zboZi, jeZ maji nabizet a prodavat,
jsou oni sami.

Jsou poskytovatelem zboZi a zaroven zboZim, které posky-
tuji. Jsou zboZim a zaroven jeho marketingovym zéstupcem,
nabizenou véci i obchodnim cestujicim (dovolte mi dodat,
7e kazdy akademicky pracovnik, ktery se nékdy snazil ziskat
misto ucitele nebo badatele, v tomto popisu snadno rozpo-
zna svou vlastni situaci). At uz se ve statistickych kolonkéach
objevuji kdekoli, vSichni obyvaji tentyZ socialni prostor, ktery
je zndm pod nazvem trh. At uz vladni archivari nebo inves-
tigativni novinari klasifikuji jejich starosti jakkoli, aktivita,
jiz se vénuji (at uz z vlastni volby nebo z nutnosti, vétsinou
oboji), je trZni prodej. Maji-li projit zkouskou, v niZ si vyslouzi
socidlni ocenéni, museji pretavit sebe sama ve zboZzi: ve vy-
robky, které dokdzou pritahnout pozornost, které privabi
poptdvku a spotrebitele.

»Spotieba“ dnes neznamena ani tak vytfibenou chut na
patre, nybrZ investici do vlastniho socidlniho zaclenéni, jez
ve spole¢nosti spottebitelii oznacuje ,,schopnost byt prodan®:
opatrit si kvality, které trh pozaduje, nebo pretvorit kvality,
které jiz mate, ve zboZi, po némz lze vytvorit poptavku. Vét-
Sina zbozi, jeZ je k dostani na trhu spottebiteld, ziskava svou
pritaZlivost a schopnost ziskat si nadsené spottebitele na z4-
kladé své skute¢né nebo prisuzované, explicitné inzerované
nebo nepfimo naznacované investicni hodnoty. Prislib toho,
Ze zvysi pritazlivost a tudiz trzni hodnotu téch, ktefi si jej
kupuiji, je vepsén - velikym nebo malinkatym pismem nebo
alespori mezi radky - do samotného popisu vyrobku. Plati
to i pro vyrobky, které spotrebitelé tidajné kupuiji predevsim
nebo vyluéné pro potéseni. Spotteba je investice do vieho,
€0 ma vyznam pro individualni ,socialni hodnotu“ a dtistoj-
nost.

Klicovym, mozna rozhodujicim tcelem spotreby ve spo-
trebitelské spole¢nosti (tfebaze se tomuto ucelu jenom
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