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postrachem, n)'fbrisvodem.Pﬁslibzvyéenéviditelnosti,vyhh’dka
nato, Ze ,budu otevren“ kazdému, aby mévidel a Zaznamenal,
vychazi vstiic velmi zadanému dikazu spolecenského uzngni
a tudiz cenéné - »Smysluplné“ - existence. Pokud je celé vage
byti do posledniho detailu vefejné pristupné, pak je to patrng
nejlepsi ochrana proti jedu vylouéeni - a také jediny padny
zpiisob, jak se vyhnout riziku deportace; takovému pokuseni
mohou jen stéZi odolat lidé, jejichz sociglni existence je zjevng
nejist. Rekl bych, e nedavny fenomenalni uspéch socidlnich
siti je dobrou ilustraci tohoto trendu.

Dvacetilety harvardsky asocial Mark Zuckerberg zjevng
objevil zlatou 7ilu, kdyZ vymyslel (néktefi fikaji, Ze ukradl)2
Facebook - a v tinoru 2004 jej spustil na internetu pro stu-
denty Harvardu. Aviak co to bylo za rudu, na ni onen Stastny
Mark narazil a kterou t&zi s neustdle rostoucim pohadkovym
ziskem?

Na oficidlni strance Facebooku naleznete nasledujici popis
vyhod, které pfitahuji a svadeji pul miliardy lidi travicich
znacnou ¢ast svého ¢asy ve virtualnim prostoru Facebooku:

UZivatelé mohoy vytvaret profily s fotografiemi, s prehledem
osobnich z4jmuq, s kontaktnimi a dal$imi osobnimi informacemi.
Mohou komunikovat s prateli a s dalsi

mi uZivateli prostfednictvim
soukromych nebo verejn

ych zprav a chatu, Mohou téz vytvaret spo-
le¢né zajmové skupiny a , oblibené stranky“ (do 19. dubna 2010 na-
zyvané ,fan pages®), z nichz nékteré vedou firmy za tiéelem reklamy.

Jinak re¢eno to, co ,,aktivni uZivatelé“nadsené berou za Své,

kdyzse pripojujikfadim facebookovjfch,,aktivnich uZivateli“,

22 | Toto konkrétni obvinéni z kradeze

i — stejné jako vétsina obvinéni
a sport béhem kalifornské »Zlaté ho

recky“ roku 1849 i pozdéji -
rozsudku; stejné jako Kalifor-
ha zacatku 21. stoleti nepod-
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je prislib dvou véci, o nichZ jiz snili, aniz by védéli, kde je hle-
dat, dokud se na internetu neobjevila nabidka Mar’ka Zucker?
berga urcena jeho koleglim na Harvardu. Za prvé s'e museh
citit osaméli, aviak z toho ¢i onoho diivodu se nedokazali Zb?-
vit osamélosti dostupnymi prostiedky. Za druhé museli m1t
bolestny pocit, Ze jsou prehliZzeni, zanedbavani, ignonfovan'l
a odstaveni na vedlejsi kolej, vykazani a vylouc‘:eni’, phéer‘n%
- opét - nedokazali nebo nemohli vystoupit z teto' désivé
anonymity dostupnymi prostredky. Zuckerberg nabl(’jl pro-
stiedky k dosaZeni obou cilii: prosttedky, ktere. .do’ té dgby
postradali a které marné hledali, - a lidé se chopili této prile-
Zitosti. Museli jiZ byt pripraveni ke skoku, chodidla pevné zai
klesnuta do startovnich blokd, svaly napjaté, usi v oéekavani
startovniho vystrelu. 4

Jak nedavno poznamenal Josh Rose, kreativni feditel dl’gl-
talniho Gseku reklamni agentury Deutsch LA, ,internet narp
nekrade nase lidstvi, zrcadli je. Internet do nas nepro’nil.<a,
ukazuje, co je v nas.“? Jak pravdiva slova! Nikdy nevy?ntejte
poslovi $patné zpravy, ani jej nechvalte za zpravy dobré... To,
zda se budou adresati zprav radovat nebo si natikat, konec-
koncti zavisi na jejich vlastnich naklonnostech a an.i’mozitéch,
na jejich snech a no¢nich mtirach, na jejich nadéjlc}: a oba-
vach. To, co plati o zpravach a poslech, plati svym zpus.obem
také o tom, co nabizi internet, a o jeho ,poslech” - |Idf3Ch,
kteri jej prinaseji na naSe obrazovky. Jde o to, jak téoto ne.ll.)ldky
vyuZijeme - my, ,aktivni uzivatelé“ Facebooku, Rul mlllard)j
z nas -, jde o to, zda bude jeji dopad na na§e. z,nvoty dobry
nebo Spatny, prospésny nebo Skodlivy. Vie zavisi na tom, za
¢im jdeme; diky technickym zatizenim jsou nase touh?' Prosté
jen vice nebo méné realistické, nase hledani rychlejsi nebo
pomalejsi, vice nebo méné Gcinné.

23 | J. Rose, How social media is having a positive impagt3 on g:ﬁ
culture, 23. Ginor 2011, at http://mashable.com/2011/02/23/so
media-culture/ (pristup v breznu 2012).




