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kteii se snazi dostat svému ukolu. Dodavaji ,néstroje“, pro-
stredky potfebné k individudlné vykonavanému dilu ,sebe-
zhotoveni“. Zbozi, které prezentuji jako ,néstroje, jez lze
individualnim zptisobem pouZit, jsou ve skute¢nosti predem
vykonand rozhodnuti. Byla hotova je$té predtim, nezZ jedinec
stanul tvari v tvar povinnosti (prezentované jako prileZi-
tost) rozhodnout se. Je absurdni domnénka, Ze tyto nastroje
umoznuji individualni volbu z vlastni viile. Jsou to krystali-
zace nepiekonatelné ,nutnosti“, kterou ¢lovék, dnes stejné
jako dfive, musi poznat a naucit se ji poslouchat, ma-li byt
svobodny...

Nevychéazi neskute¢ny uspéch Facebooku z toho, Ze fun-
guje jako trh, na némzZ se miZeme dennodenné stretavat
s netprosnou nutnosti v radostné svobodé volby?

DL UZ jste hovoril o tom, Ze Velka Britanie zaostava za
zemémi, jako je Jizni Korea, pokud jde o rozsah elektronic-
kého zprostredkovéani vztahti mezi mladymi lidmi. Jisté plati,
Ze mobilni média a Cyworld maji v Jizni Koreji, jak se Fika,
vetsi ,trzni priibojnost”, ale existuje néjaky diivod, pro¢ by to
Velka Britanie nedohnala? Zadny mé nenapada. Mozn4 viak
neni nejlepsi hovorit o tom, Ze se zde néco ,,dohani“, protoZe
ve skutecnosti hovofime o pomérné odlisnych fenoménech.
Cyworld a Facebook neni totéz. Maji odli$nou dynamiku kviili
odlisné historii a kulture.

V obou pripadech oviem musime fesit obtizné otazky.
Sociologie se musi vyporadat s digitalnim svétem, jinak ne-
bude s to zkoumat a teoreticky uchopit vyznamné kulturni
aktivity. Pro za¢atek uvedme pouze tolik, Ze do spolecenského
vykladu hodného toho jména musime zahrnout prosty fakt
technologické zavislosti. Online dnes funguje - z¢asti nebo
zcela - tolik vztahi, ze sociologie bez Facebooku a podobnych
Véci je zkratka nedostatecnd. At uZ si 0 ném starsi generace
mysli cokoli, Facebook se rychle stava zdkladnim komuni-
ka¢nim prostiedkem - nastrojem ,spojovani“, jak to sam
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