ZURS559 Kvantitativnhi metody

vyzkumu medii

Uvod do kurzu — struktura a
pozadavky
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Cile

e Naucit' sa samostatne navrhnut a realizovat
vlastny kvantitativnhy empiricky vyskum na
relevantnu tému z oblasti medialnych studii

Vhlad do toho, ako sa generuju socialno-
vedné poznatky

Schopnost zadat vyskum a kriticky
zhodnotit uz realizovany vyskum a data
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Struktura kurzu

e 28.2. Design empirickeho vyzkumu. Tvorba
navrhu vyzkumu. Vyzkumneé téma a
vyzkumny problem. Jak napsat uvod.

e 7.3. Diskuze nad navrhy vyzkumnych témat
a problému. Teoreticky kontext vyzkumu.
Prace s literaturou. Cil vyzkumu. Vyzkumné
otazky.

e 14.3. Workshop |: diskuse nad navrhy
projektu

e 21.3. Individualni prace na vyzkumnem
projektu.




Struktura kurzu

* 4.4, Volba vyzkumné strategie, metody a
techniky sberu dat. Volba vyzkumneho
souboru.

e 11.4. Workshop ll: diskuse nad navrhy
projektu

e 18.4. Individualni prace na vyzkumnem
projektu.

e 25.4. Survey.

e 2.5. Obsahova analyza.

e 9.5. Survey a obsahova analyza — cviceni.
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Pozadavky pro udeleni zapoctu

1. ucast a aktivni participace v hodinach: absence
a jejich omluvy se ridi pravidly uvedenymi ve
studijnim radu; jedna absence bez omluvy je
akceptovana

2. vypracovani vlastniho vyzkumného projektu,

odevzdavani prubéznych verzi a ustni obhajoba
finalni verze (pozn.: projekt je mozné zpracovavat
ve dvojicich):
e do 11. 3.: odevzdani prvni ¢asti vlastniho
vyzkumneho projektu do ISu; prezentace na hoding;
nebodovano

e do 8. 4.: odevzdani druhé cCasti vlastniho vyzkumneho
projektu do ISu; nebodovano

e do 19. 5.: odevzdani kompletni verze projektu v
elektronicke verzi do ISu; je treba ziskat min. 50 b
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Struktura vyzkumneho projektu I.

A. Do 11.3.
predstavenie vyskumnej temy

e formulacia vyskumného problému

zdb6vodnenie volby témy vyskumu — akademicka a socialna relevancia

teoreticky kontext vyskumu a prehlad literatury
B. Do 8.4.: opravena prva verzia +
» Specifikacia vyskumneého ciela (,cielom tohto vyskumu je/bude...”)

e formulacia hlavnej vyskumnej otazky/otazok a vedlajSich vyskumnych
otazok

o formulacia hypotéz (min. 5 hypotéz) + ich zdévodnenie

e operacionalizacia: stanovenie indikatorov

» volba metody vyskumu a jej zdovodnenie, strucny popis metody
e popis vyskumného suboru + vyberovej techniky




Struktura vyzkumneho projektu Il.

C. Do 19.5. — finalni verze, bodovano

e zoznam zakladnej literatury k téme (minimalne 10 relevantnych
akademickych textov)

e vyskumny nastroj: v pripade survey navrh dotazniku; v pripade
obsahovej analyzy navrh kddovacieho kluca




Otazky

* Motivace? (Diplomova prace?)
e Specialni ocekavani?




Témata

e /pravodajstvi v RTVS pred a po volbé nového
generalniho reditele (komparativni obsahova analyza)

e Zeny v médiich jako autorky a aktérky: analyza trendu
ve zpravodajskem a publicistickém obsahu

e Medialni zobrazovani zen-politiCek

e Zradcove a presstituti nebo strazni psi demokracie?
Komparativni analyza medialniho obrazu novinaru

e Ekonomicke preziti medii v Case Googlu a Facebooku:
analyza moznosti a rizik financovani medii

e Objektivita a vyvazenost medialniho pokryti volebnich
kampani, pripadne vybranych vyznamnych udalosti

e Medialni reprezentace ruznych marginalizovanych
skupin (napf. lidi se zdravotnim postizenim, etnickych
mensin, LGBTQ+, apod.)
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Communication

2. Applied Linguistics
3.
4. International Journal of

Political Communication

Press/Politics

5. Communication Theory
6.

Information Communication
and Society

/. New Media and Society
8.
9. Communication

Journal of Advertising

Research

10. Human Communication

Research
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12.Media Psychology

13.Research on Language
and Social Interaction

14.Internet Research

15. European Journal of
Communication

16.Journalism and Mass
Communication Quarterly

17.Mass Communication
and Society

18.Journalism

19. Communication
Monographs

20.Public Understanding of
Science
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