Prednaska 1: Desigh empirického vyzkumu. Tvorba
navrhu vyzkumu. Vyzkumné tema a vyzkumny

problem.

ZUR 559 Kvantitativni metody vyzkumu medii




Opakovanie (ZUR 434)




Co je veda?
Veda:

1) subor systematicky utriedenych
poznatkov o urcCitej tematickej oblasti

2) proces generovania tychto poznatkov
pomocou pevne stanovenych pravidel

Charakteristiky vedeckého poznania:
1) verejne

2) ,objektivhe” (intersubjektivne)

3) systematické a kumulativne




Empiricky vyskum

* Empirizmus — epistemologicka teoria,
ktora povazuje skusenost (to, Co
vhimame zmyslami) za zaklad poznania

* Empiricky vyskum je délezitym, ale nie
jedinym typom vyskumu

« Kvantitativny v. kvalitativny vyskum —
oznacuje cely spbésob myslenia




Zakladne pojmy
metodologia
metoda

vyskum




e

Uéel vyskumu

exploratérny

deskriptivny

explanacny

rozvinut/precizovat
tedriu

klasifikovat ich

existujuc | velmiobmezeny Ci | existuje, ale je velmi rozpracovany
i vyskum vObec neexistujuci | nekompletny, s
trnlinami
hlavné CO? AKO? KTO? KDE? |PRECO?
otazky Co sa deje? KEDY? preco sa nieco
deje?
ciele dosiahnut dosiahnut presny | testovat
pocCiatoCné popis tedriu/hypotézu;
zoznamenie udalosti/javov; snaha vysvetlit javy
S témou; kategorizovat” a situacie

Podll’'a Mihelj, S.: Linking Theory and Empirical Data. Loughborough University




Medialne studia

* tri kfluCové oblasti studia medii:
* mechanizmy konstrukcie medialnych
obsahov ako masovych reprezentacii
« spravanie medialneho publika (medialnych
publik) a jeho (ich) recepCnych strategii
* rola médii ako politicko-ekonomickych
institacii
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Dnesny program

e Navrh vyskumu (research design/proposal)

e Prvé dva body navrhu vyskumu:
1. nazov
2. vyskumna téma a vyskumny problem




-

Navrh vyskumu

e popis a odovodnenie technickych
rozhodnuti o vyskume:

1. CO, preco a ako budeme skumat’

2. ako sme k tymto rozhodnutiam dospeli

3. Co z toho plynie a preco je to vyznamné/dolezite

- starostlivo pripravena, angazovana,
Zzaujimavo napisana vtipna prezentacia

- navrh ako argument: zdévodnenie, interna
konzistencia, prepojenie jednotlivych Casti,
nadvaznost




Uéel

1. plan (vzajomny sulad)
2. komunikacia (analyticka, konzultacna a
schvalovacia funkcia)

e verejna prezentacia a ziskanie spatnej
vazby

e ziskanie oficialneho suhlasu urcitej
autority

e uchadzanie sa o vyskumne granty

3. zmluva
N




Otazky

1. Je navrhovany vyskum realizovatelny?
2. stoji za to vyskum vykonat™
3. dokaze kandidat/ka vyskum realizovat™
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Navrh empirickeho vyskumu |.

1. nazov

2. Uvod: formulacia temy vyskumu a
vyskumneho problemu (vratane popisu
relevancie)

prehlad literatury

formulacia ciela vyskumu

formulacia vyskumnych otazok a hypotez

konceptualizacia a operacionalizacia
premennych z vyskumnych
otazok/hypotez, tvorba indikatorov

7. vyskumna stratégia, metdda a technika
zberu dat

2R
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Navrh empirickeho vyskumu ll.

10.rozpocet a jeho zdovodnenie

11.Casovy plan

12.0Cakavane vysledky

13.moznée problemy a limity
(teoretické/prakticke) a ich riesenia

14.prezentacia vysledkov
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Proces v. produkt

Tvorba navrhu

neusporiadany, cyklicky proces s
vahaniami, odbockami a frustraciami

Vysledny navrh
uhladny a dobre strukturovany
jednoduchy na cCitanie a porozumenie




Success Success

e

whaT people Think what if reu“y
iT looks like looks like




1. Nazov

e podstata toho, o com vyskum bude (+ Co a
kde sme skumali)

e mdOzeme ho rozdelit na dve casti
e téma, ktoru skuimame
e |okalizacia/spresnenie vyskumu




Nazov - priklady

- Vlybrané atributy profesniho sebepojeti Ceskych
novinaru

- Al-Jazeera vs Al-Jazeera: A comparison of the

network's English and Arabic online coverage of
the US/AI Qaeda conflict

- Friend or foe? Right-wing populism and the
popular press in Britain and the Netherlands

- In Search of Europe: A Cross-National
Comparative Study of the European Union in
National Television News

- Media coverage of women in politics: The

\___ eyrious case of Sargh Palin
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2. Stanovenie vyskumnej témy
a problemu

e téma = Co skumame?

e ,setting the scene”

e urCujuca pre vyber relevantnej literatury
e vyskumny problém

e problém, ktory stoji za uvazovanym
vyskumom

e intelektualna hadanka, ktoru chceme
preskumat

e 2 otazky:
e da sa tento vyskumny problem skumat™?
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Kde hladat’ vyskumnu tému a
probléem?

- literatura (odborna i popularna), aktualny stav

poznania

- predchadzajuca vyskumna skusenost
- diskusia s kolegami, prednasajucimi, existujuce

granty...

- rieSenie urcitého problému (Casto spojene s

profesnou skusenostou)

- 0sobna skusenost
- zvedavost podnietena napr. podnetmi z medii
- kazdodenny zivot




Vyber téemy: dovody

1. spoloCcenske dovody
2. akademicke dovody
3. osobné dovody
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" Zddvodnenie vyberu
temy/probléemu

- preco je nasSa téma hodna vyskumu
- relevancia:

- socialna: znacny spoloCensky vyznam, politicke
rozhodovanie, prax (je este niekto iny, koho
bude dany vyskum a jeho vysledky zaujimat™?
ako a komu pomozu nase vysledky?)

- akademicka: ako vyskum prispeje k
existujucemu poznaniu a literature?

- odkazy na literaturu (teoretické state, vysledky
vyskumov), statistiky...
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Akademicka relevancia

- zaplnenie medzery: nedostatoCne preskumany
problem

- snaha prispiet k hibsiemu poznaniu problematiky,
rozvoju odboru

- overenie, spochybnenie, vyvratenie doterajSich
vyskumov

- testovanie a/alebo rozsSirovanie teotrie




Nevhodne temy
e prilis vSeobecne
e priliS rozostrene, nejasne zacielene

* nevyhovujuce charakteru empirickeho vyskumu

e zasahujuce mimo odbor medialnych a
komunikaCnych studii




Cvicenie .

e Zoberte si kus papiera a:

e sformulujte Vasu vyskumnu tému a
vyskumny problem (na hornu polovicu)

e popiste a) akademicku a b) socialnu
relevanciu (na spodnu polovicu)

» Ked budete mat hotove, hornu polovicu prelozte
a polozte na stol, spodnu polovicu si nechajte




" Ako napisat’ uvod (téma +

1.

problem)

ciel: vzbudit zaujem, predstavit problém, zasadit
ho do Sirsieho kontextu
Co najrychlejSie sa dostat k podstate vyskumneho
problemu
vyznam musi byt explicithe popisany, nenechavat
jeho identifikaciu na Citatelovi
Popis problemu veduceho k vyskumu
prva veta: nie dlhy citat, klise, fraza
ukazat, ze je vyskumna téma je
délezita/zaujimava/problematicka/relevantna..
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" Ako napisat’ uvod (téma +
problem)

3. ldentifikacia nedostatkov v literature
Chyby v existujucom vyskume
Medzery v existujucom vyskume: upozornit

na nutnost rozsirit nase poznanie v danej
oblasti

4. Zacielenie na konkretne publikum a zd6raznenie
vyznamu vyskumu pre toto publikum
Dovody, preco je vyskum prispevkom K
odbornej literature k teme
Dovody, preco je vyskum spoloCensky
relevantny
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Akademicky styl pisania

Logicka argumentacia
Rozvijanie a prepajanie myslienok
Vnutorna konzistencia

Nadvaznost, prepojenost, koherencia
jednotlivych casti

Dobre zorganizované odseky a kapitoly
Odborny styl




Odborny styl

Jazyk:
nezaujaty
presny a jednoznacny
konzistentny
vyhybat sa slangu, zargonu, hovorovému
jazyku




Tipy pre pisanie

Navrhnut si najprv strukturu (kapitoly, podkapitoly,
nastrel ich obsahu)

Ked sa nedari zacat, venovat sa najprv
jednoduchym parcialnym ukonom, napr. popisom
Pri ukonCovani prace dany den si poznamenat
napady a myslienky vztahujuce sa k dalsej Casti
(zajtrajsej) prace (problem zvladania diskontinuity)
Pripravit sa na nutnost prepisovania a revizii — nie

je to chyba, nikto nedokaze napisat akademicky
text na prvykrat

Pozriet si fakultné/katedrové pravidla a podmienky

.Lpteﬁdiplgmgyeﬁptacehmm%pmqelquapodﬁ—/




Cvicenie ll.

e Skuste napisat uvod podla Creswellovho
modelu:

1. Popis problemu veduceho k vyskumu
2. Strucny prehlad literatury o probléme
3. ldentifikacia nedostatkov v literature
4

. Zacielenie na konkrétne publikum a
zdbGraznenie vyznamu vyskumu pre toto
publikum

5. ldentifikacia ciela a ucelu vyskumu (purpose
statement)
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Medialni obraz Andreje Babise v denicich MF Dnes
a Hospodarskeé noviny (Hlouskova, 2017) I.

V Cervnu roku 2013 se vlastnikem medialni skupiny MAFRA
stala spolecnost Agrofert Andreje BabiSe, ktera nahradila
nemeckou spolecnost Rheinisch-Bergische Druckerei-und
Verlagsgesellschaft (RBDV). Po této udalosti nastaly vyrazné
zmeny ve slozeni predstavenstva medialni skupiny a znacne se
promeénily také redakce deniku MF Dnes a LN, patficich pod
skupinu MAFRA. Do roku 2015 z deniku dohromady odeslo 51 lidi
(Echo24 2015). Tyto zmeny mely nemaly vliv na Cesky verejny
prostor a ve spolecnosti i v mediich se tematu dostalo znacne
pozornosti. Stale Casteji se zacaly objevovat diskuze zabyvajici se
nezavislosti medii a moznym vlivem vlastnika na jejich obsah.
PfestoZe zménu v srpnu téhoz roku schvalil Urad pro ochranu
hospodarské soutéze, debaty o vlivu vlastnika a dusledcich
koncentrace vlastnictvi médii neustavaji.

Andrej Babis se dal nékolikrat slySet, Ze do prace novinaru nijak
nezasahuje, vyvoj soucasnych udalosti vSak svedcCi o opaku.
V roce 2013 Babis telefonoval do redakce LN s cilem zjistit, pro€ o
ném novinari nenapsali (YouTube.com 2013). Pozdé&ji Sabina
Slonkova, byvala sefredaktorka MF Dnes, v rozhovorech pripustila,
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Medialni obraz Andreje Babise v denicich MF Dnes
a Hospodarskeé noviny (Hlouskova, 2017) Il.

Vyse uvedené kauzy rezonovaly Ceskou politickou i medialni
scénou a poukazaly na ohrozeni role tisku, jakozto hlidaciho psa
demokracie, a jeho nezavislosti. ...Problematickym se stava
predevsim spojeni meédii a politiky, nebot média maji moc ovlivnit to,
jak budou cCtenari popisované udalosti a osoby vnimat (Campus
2010; Kepplinger 2002; Newman 1999; Schulz 2000; Volek 2013).

V soucasnosti plati, ze ten, kdo chce byt uspesny v politice, musi byt
uspesny take v médiich (Aelst a kol. 2008). Proto se politicke
subjekty snazi najit zpusob jak chovani médii ovlivnit ve svuj
prospéch (Jirak — Kopplova 2009: 349-350). A to napriklad
prostiednictvim jejich vlastnictvi, které miZe dle Stétky (2012) vést
az k instrumentalizaci médii.

V Ceskem prostredi neni neobvyklé, ze vétSina médii je v rukou
soukromych vlastniku. SoucCasna situace si ale zaslouzi vyraznéjsi
pozornost, nebot vlastnikem uspesného medialniho vydavatelstuvi,
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Medialni obraz Andreje Babise v denicich MF Dnes
a Hospodarské noviny (Hlouskova, 2017) Ill.

Prestoze byla jiz provedena fada vyzkumu a studii, které
mapuiji vliv vlastnika na medialni obsah, stale existuje rada
neprozkoumanych oblasti. V Ceském prostredi se medialnim
obrazem Andreje Babise a jeho potencialnim vlivem zabyvaly
spolecnosti Newton Media (Juptner 2014), Free Czech Media
(Besser 2015) €i vyzkumnici Trampota a NeCas (2016). Ve svych
vysledcich se vSak neshoduji a s ohledem na jejich vyzkumny
soubor je ani nelze dobre srovnavat. Nebot tyto studie se
zabyvaly predevsim medialni diverzitou pred a po akvizici. Jejich
prehled nabizi napfiklad Roppen (1998).
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Medialni obraz Andreje Babise v denicich MF Dnes
a Hospodarské noviny (Hlouskova, 2017) V.

Téma i cil prace byly zvoleny s ohledem na svou vysokou
spoleCenskou
| akademickou relevanci. Domnivame se, ze masova media maji
v moderni spoleCnosti zasadni vyznam. Informuiji Sirokou
verejnost o aktualnich udalostech, poskytuji vyklady socialni
reality a jsou take vlivnym zdrojem moci Ci klicem ke slave a k
vysokému postaveni znamych osobnosti ( McQuail 2002: 21).
Vzhledem k tomu je medialni pramysl chapan také jako
potencialni zdroj ekonomicke i politické moci.
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Medialni obraz Andreje Babise v denicich MF Dnes
a Hospodarské noviny (Hlouskova, 2017) V.

Jak napovida jiz tento uvod, v praci se budeme zabyvat
vlivem medialniho vlastnictvi na obsah vybranych deniku.
Zamerime se na pripad medialni skupiny MAFRA a denik Mlada
fronta DNES, ktery budeme pro ucely prace srovnavat s denikem
Hospodarské noviny. Pokusim se prozkoumat, zda prevzeti
MAFRY Agrofertem Andreje BabiSe mélo néjaky vliv na obsah
deniku. Konkréetne se zameérime na promeny medialniho obrazu
samotného vilastnika. Cilem prace tedy bude popsat medialni
obraz Andreje Babise v obdobi pred a po akvizici MAFRY a
komparovat jej mezi deniky Mlada fronta DNES a Hospodarské
noviny (dale jen HN). HN nam poslouzi jako kontrolni, nebot nam
umozni srovnavat medialni obraz Andreje Babise v denicich,
které vlastni a v téch, které nevlastni.




