Seminar 6 Shrnuti povinné cCetby



Kapitola 1 in Doyle, G. Understanding
media economics.

Doyle pise, ze tradicne se pro studium meédii a komunikace pouzivali ne-
ekonomické pristupy — politicka ekonomie je vtomto smyslu vyjimkou a
je také pravdou, ze od publikace textu Doyle se vyrazneé rozvinulo
studium kulturniho a kreativniho prumyslu respektive primyslu, ve
kterém se uplatnuji ekonomické pristupy.

Ekonomické mechanismy urcuji co se produkuje, jak, kdy a kde a pro
koho. O téchto mechanismech rozhoduiji tfi typy ekonomickych aktéru:
konzumenti, firmy a vlady. A tyto mechanismy jsou koordinované na
trzich. Ekonomie se spoléha na urcité predpoklady o tom jakym
zpusobem tito aktéfi Cini sva rozhodnuti.



Produkce je preména zdroju — prace, pozemkuU a kapitdlu — ve zdroje a
sluzby. Firmy jsou zrizeni ve kterych probiha produkce a primysly
zahrnuji mnozstvi firem, které produkuji komodity pro stejny trh.

Ne vSechny medialni firmy jsou komercni organizace a predpoklad, ze
kazdé rozhodnuti komercni firmy se rfidi maximalizaci zisku je pfrilis
zjednodusuijici. Také je zjednodusujici predpokladat, ze se vSechny firmy
budou chovat stejnym zptusobem bez ohledu na velikost a organizacni
strukturu.

Vlady hraji roli ve vytvareni regulacniho prostredi, které zajistuje, ze cile
medialnich firem nejsou na ukor spolecenského blaha (priklad regulace
medidlnich obsahu).




Firmy soutézi na trhu, hlavni trzni struktury jsou na jedné strané perfektni
soutéZ a nedokonald soutéz a na druhé monopol. Perfektni soutéz (trhy jsou
vysoce soutézivé a otevrené, kazda firma ma nulovou trzni silu) a monopol
(jedna firma ma absolutni kontrolu nad trhem) stoji na opacnych pdlech.
VétsSina firem pusobi na trzich, které jsou mezi témito extrémy. V redlnych
podminkach je obtizné najit trh na kterém je soutéz perfektni. Pokud je na
trhu jenom nékolik prodejc, ale existuje aspon néjaka soutéz tak mluvime o
oligopolu. Oligopol je nejCastéjsi trzni struktura ve které soutézi média. V
mnoha sektorech medialniho primyslu je dominantnich nékolik malo firem,
protoze velké firmy jsou znacné zvyhodnéné (tzv. economies of scope —
vyroba vicero druhtU produktt — and of scale — velké pocatecni naklady a
nizké distribucni naklady). Oligopolu se da zabranit regulaci (vladni politika) a
pokud schazi intervence, dominantni firmy funguji jako bariéra pro vstup na
trh.



ProcC je ekonomie médii zvlastni?

Meédia a kulturni produkty maji zvlastni charakteristiky a medialni
produkty navenek neguji zaklad na kterém jsou postavené ekonomické
teze — nedostatek. Je jedno kolik konzumujeme film nebo pisen,
nemuzeme je zcela zkonzumovat.

Hodné medialnich firem se ridi principem maximalizace zisku, ale
nékteré organizace maji jiné motivace (napfr. média verejné sluzby).

Vétsina rozhodnuti o pridéleni zdroju se ridi cenovym systémem.
Konzumenti ale ¢asto neplati za medialni produkty primo. Plynou z toho
otazky ohledné ucinosti produkce a pridélovani zdroju.



Jaké jsou zakladni ekonomické charakteristiky médii?

Meédia funguji na trhu s dualnim produktem: jeden produkt je medialni
obsah a druhy produkt je publikum (publikum prinasi prijem z inzerce).

Medialni obsah je zvlastnim produktem, pro publikum ma hodnotu

nehmotny produkt (informace, vypravéeni atd.) a ne materialni produkt, ktery
je nosicem.

Medialni obsah ma taky charakter verejného zbozi, tim, ze jeden z nas
konzumuje film nebo pisen, neubere moznost jinym tento produkt
konzumovat (jinak je tomu se sklenkou vina nebo chlebem). Z toho ale také
plyne, ze kdyz ubyva publika, medialni organizace maji malo moznosti usetrit
(naklady na vyrobu filmu jsou stejné bez ohledu na to jestli se na film diva
deset nebo tisic divaku).



