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Nekala soutéz — pojem a generalni klauzule nekalé
souteze

Obchodni zakonik Obcansky zakonik

§ 44 odst. 1 § 2976 odst. 1

Nekalou soutezi je jednani v Kdo se dostane v

hospodarské soutezi nebo v hospodarském styku do rozporu
hospodarském styku, které je v s dobrymi mravy soutéze
rozporu s dobrymi mravy jednanim zpusobilym pfivodit
soutéze a je zpusobilé pfivodit  djmu jinym soutézitelum nebo
ujmu jinym soutézitelim, zakaznikum, dopusti se nekalé
spotfebitelim nebo dalSim soutéze. Nekala soutéz se

zakaznikim. Nekala soutéz se  zakazuje.
zakazuje.



Vycet v § 44 odst. 2

SP s vSeobecnym ochrannym ucéelem
§ 45 Klamava reklami

§ 46 Klamavé oznacovani zbozi a sluzeb
§ 47 Vyvolavani nebezpeCi zamény

§ 52 Ohrozovani zdravi spotrebitelu a
zivotniho prostredi

Skutkové podstaty chranici soutézitele
§ 48 Parazitovani na poveésti podniku,
vyrobku Ci sluzeb

§ 49 Podplaceni

§ 50 ZlehCovani

§ 51 Porusovani obchodniho tajemstvi

Demonstrativni vycet skutkovych podstat m

VycCet § 2976 odst. 2

SP s vSeobecnym ochrannym uéelem
§ 2977 Klamava reklama

§ 2978 Klamavé oznaceni

zbozi nebo sluzby

§ 2980 (Nepovolena) srovnavaci reklama
§ 2981 Vyvolani nebezpedi

zameny

§ 2986 Dotérné obtézovani

§ 2987 Ohrozeni zdravi nebo zivotniho
prostredi

Skutkové podstaty chranici soutézitele
§ 2982 OZ Parazitovani

na povesti

§ 2983 Podplaceni

§ 2984 ZlehCovani

§ 2985 Poruseni obch.tajemstvi
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Subjekty chranéené pravni upravou nekalé souteze

= Schutzzwecktrias”
= Soutézitelé — ne nutné podnikatele

- Z&kaznici (v SR spotfebitelé) — v CR ne nutné
spotrebitele!
= Spolecnost jako celek
= Soutézni vztah nelze zuzit pouze na soupereni primo si
konkurujicich vyrobklli nebo poskytovatell sluzeb
nabizejicich pravidelné (nikoli tedy ojedinéle) stejné Ci
obdobné vyrobky nebo sluzby

VS v Praze 3 Cmo 328/1994

= Blize k pomu soutezitel podcast na Youtube
hitps:/www.youtube.com/watch?v=qciAelpLc0l&t=473s
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Mw Ochrana i ,,nascitura“

= v hospodarskem styku se mohou ocitnout i subjekty, ktere pri
samotném skodlivém jednani doposud neexistovaly

T ALPJEC LA,

TOYOTA PEUGEOT CITROEN AUTOMOBILE

= Registrace domény po ohlaseni zameru automobilek Toyota
Motor Corporation a Peugeot Citroen Automobiles, S.A.
vybudovat v CR zavod na vyrobu automobilud — TPCA

= Pokud ten, kdo teprve na trh v budoucnu vstoupi, pfipravuje
uspech tohoto vstupu propagaci budoucich sluzeb, je treba toto
jeho jednani hodnotit jako jednani ucinené v ramci
hospodarské soutéze. Vrchni soud v Praze R 3 Cmo 91/97



M MASARYEONA 4
S
| \ o

Sirsi pojeti soutézitele, ,,Imagewerbung“ DAV

_ : Wenn Sie wissen wollen, ob Ihr
Gehen Sie zum Aﬂwalt’ Kaufvertrag keine Fallstricke

bevor Sie es missen. enthilt, lesen Sie diese Bicher.

S Fagen Ra gech e hwiSs oonr Bres Aresf Hier fincden Sie tis wees ssesfiendcr®. da
i Tal O 18 388 5 08 |02 £ )

Vertranen 1st put. Anwalt 15t besser.
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Tzv. katalogove podvody a ,,zakaznici* (‘ S;‘\’é‘?\ II

= § 46 odst. 5, CObchZ pred 1.1. 2014: s

= Inzerce v ramci podnikatelské cCinnosti a pro ucely
hospodarskeho styku, ktera nabizi registraci v katalozich,
jako jsou zejména telefonni a jiné seznamy,
prostrednictvim platebniho formulare, slozenky, faktury,
nabidky opravy nebo jinym podobnym zpusobem, musi
obsahovat jednoznacné a zretelné vyjadrenou informaci,
ze tato inzerce je vylucné nabidkou na uzavreni
smlouvy. To plati pfimerene i pro primou nabidku takove
registrace.

= Blize K tomu podcast:
httosii/www.youtube.com/watch?v=kL-icm9kwml&t=8s
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EBN Eurupean Business Number NUMERC DE EMPRESA EUROPEA NUMERO AZIENDALE EUROPEG
Value added tax identification number VAT-ID EVROPSKE IDENTIFIKACNI CISLO SPOLECNOST] EUROPEAN DE AFACERI
Department Czech Republic EYPONAIKOE APIGMOE EMXEIPHEHE  EUROPSKI POSLOVNI BROJ

Poskytovatel sluzby

Telefonni seznam Cesgé rapubliy a Slovenska s.r.o.
P. 0. Box 239, 602 00 Brna

e e DI czosl3s2se

EUROPEJSKI NUMER PRZEDSIERIORSTWA

i 04136268
; : Bankowni ustav: Waldviertler Sparkasse von 1842 AG
Lislo G2tu: 7500017396/7940
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vedeném u KS Brno, oddil C, viotka 58920
- Platebni udaje e
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Statika generalni klauzule

= 1. Jednani (v SirSim slova smyslu, potencialné i pasivita)

= 2.v hospodarském styku (jednani v soutéznim vztahu
nebo se soutéznim zamérem)

= 3. vrozporu s dobrymi mravy soutéze (,poruseni pravidel
a zvyklosti, které se dodrzuji v hospodarske soutezi a
které i samotni soutézitelé povazuji za vyraz korektnosti)
4. zpusobilé privodit ujmu jinym soutézitelum,
zakaznikum (typicky spotfebitelum),

= 5. alespon ve stadiu ohrozeni
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Vztah GK a skutkovych podstat

= Pri posuzovani konkréetnich jednani jako jednani nekalé
soutéze je vzdy nutné dodrzovat stanoveny postup - v prveé
rade se soud musi detailné zabyvat otazkou naplnéni
zakladnich podminek nekalé soutéze (podle generalni
klauzule - § 44 odst. 1 obch. zak.), az nasledne, Ize-li urcCité
jednani  povazovat podle generalni klauzule za
nekalosoutezni, zkoumanim podminek zvlastni skutkové
podstaty nekalé soutéze (pojmenovaneé skutkove podstaty
upravene v § 45 az 52 obch. zak.).

NS sp. zn. 23 Cdo 1757/2012, ze dne 26. 3. 2013



Dobré mravy v rozhodnuti NS 4554/2017 — 1.

[...] pravni norma s relativné neurcitou hypotézou

[...] souhrn spoleCenskych, kulturnich a mravnich norem, jez v
historickém vyvoji osvédcuji jistou neménnost, vystihuji
podstatné historické tendence, jsou sdileny rozhodujici Casti
spolecCnosti a maji povahu norem zakladnich

Nutna modifikace [...] pravé proto, ze se uplatiuji v
hospodarskeé soutezi, tj. v prostredi, kde cilem je na trhu se
prosadit, [...] , coz predpoklada jistou miru agresivity a
,podnikatelské vychytralosti”

[...] treba vzdy dodrzet korektni a soutezné prijatelné metody

Plati, ze ,urcité jednani, jez jest 0 sobé bezvadné, muze se stati
z hlediska dobrych mravu soutéze zavadnym, bylo-li
predsevzato za jistych okolnosti nebo v urcite konstelaci®

o
00[]Q~



Mw VI. 11. Dobré mravy ve spornych pripadech —
PEPSI a Vecernicek

| { (s
ny

YOUR MIND AWAY




Tzv. soudcovskeé skutkové podstaty

GK (§ 44 odst. 1 sObchZ, § 2976 odst. 1 ¢OZ)
Autority v reklameé

Zneuzivani pocitu vdecnosti

Zneuzivani lidske zaliby ve hre

Podprahova reklama
https://www.youtube.com/watch?v=KTqt8mjuXRE

Skryta reklama, neoznaCeni reklamni cCasti, oznaceni
slovem ,PR"

Porusovani norem verejného prava, fuserstvi
Poruseni smluvnich povinnosti



Podprahova (pod 50 milisekund)

§ 3 odst. 1 pism. g) zRekl: vyuzivat zmysloveé
vhimanie, ktoré ovplyvnuje pamat Cloveka bez toho,

aby si to uvedomil (podprahové vnimanie)

e N\EMORY GAME WITH
ANguAGE BARFHER

- ! WHERE
v THE CHILD
MAY OUTWIT
.‘ THE ADULT

14
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Mw Pojmenované skutkové podstaty ﬁ

a) klamava reklama,

b) klamaveé oznacCovani zbozi a sluzeb,

c) vyvolani nebezpeCi zameény,

d) parazitovani na poveésti zavodu, vyrobku Ci sluzeb jiného
soutézitele,

e) podplaceni,

f) zlehCovani,

g) srovnavaci reklama, pokud neni dovolena jako pripustna,
h) poruseni obchodniho tajemstvi,

i) doterné obtezovani a

J) ohrozeni zdravi a zivotniho prostredi.
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Praktické obtize pri urcovani klamavosti

Referenéni skupina

Casové aspekty

Nemoznost presné simulace spotrebitelskeho rozhodnuti
Temptation of hindsight

Projekce soudu
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Posuzovani klamavosti ve zvlastnich pripadech— 5
internet

" prace.CcZ a sprace.cz

= pri posuzovani zamenitelnosti obou domeénovych jmen treba
vychazet z hlediska ,prumérného uzivatele internetu®, ktery je
véci znalym spotrebitelem a ktery si je védom dulezitosti
kazdeho znaku pouziteho v oznaceni domenoveho jména.
Soud ma za to, ze pismeno ,s“ v daném pripadé postaci jako
dostatecCny rozlisovaci znak

= Usneseni VS v Praze ze dne 31. ledna 2002, sp zn. Nc 1098/2001
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Empiricky model — vyhoda a nevyhody

Relativni presnost

Financne a casove narocné

Eliminuje nebezpecCi soudcovskych projekci
Nemoznost ,vychovného pusobeni soudu”

Nakonec stejne ,normativni rozhodnuti® — nelze
chranit vSechny (vzdy néjaké procento zakazniku
bude oklamano i zjevne barnumskou reklamou)



Mw Srovnavaci reklama v § 2980 OZ

Srovnavaci reklama pfimo nebo nepfimo oznacuje jiného soutézitele nebo jeho zboZzi ¢i sluzbu.
Srovnavaci reklama je pfipustna, pokud se srovnani tyCe,

a) neni-li klamava,
b) srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potfebu nebo uréené ke stejnému ucelu,

c) srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dllezitych, ovéfitelnych a pfiznaénych
vlastnosti zbozi nebo sluzeb v€etné ceny,

d) srovnava-li zbozi s oznacenim plvodu pouze se zbozim stejného oznaceni,

e) nezlehcCuje-li soutézitele, jeho postaveni, jeho €innost nebo jeji vysledky nebo jejich oznaceni ani z
nich nekalym zplsobem netézi, a

f) nenabizi-li zbozi nebo sluzbu jako napodobeni i reprodukci zbozi nebo sluzby oznaCovanych
ochrannou znamkou soutézitele nebo jeho nazvem.




Srovnavaci reklama z pohledu marketingu

casto emocné vypjata, nicméné spotrebitele nechava
kladnou

mensSi duvéryhodnost (nemo iudex in causa sua)
misidentification of brands

5 SKUPINA CEZ
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Mw Naroky z nekalé soutéeze §’

= § 2988 Osoba, jejiz pravo bylo nekalou soutézi ohrozeno nebo
poruseno, muze proti rusiteli poZadovat, aby se nekalé soutéze
zdrzel nebo aby odstranil zavadny stav. Dale muze pozadovat
pfimérené zadostiuCinéni, nahradu skody a vydani
bezdluvodného obohaceni.

= § 2989 (1) Pravo, aby se rusitel nekalé soutéze zdrzel nebo aby
odstranil zavadny stav, muze mimo pfipady uvedené v § 2982
az 2985 uplatnit téz pravnicka osoba opravnena hajit zajmy
soutézitelu nebo zakazniku.

= (2) Uplatni-li spotrebitel pravo, aby se rusSitel zdrzel nekalé
soutéze nebo aby odstranil zavadny stav a jde-li o nektery
pripad stanoveny v § 2976 az 2981 nebo v § 2987, musi rusitel
prokazat, ze se nekalé souteze nedopustil. Uplatni-li spotrebitel
pravo na nahradu skody, musi rusitel prokazat, ze Skoda nebyla
zpusobena nekalou soutézi.
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Aktivni legitimace ve sporech z nekalé soutéze

Soutézitel
Spotrebitel
Kvalifikovana pravnicka osoba

Pravo, aby se rusitel nekalé souteze zdrzel nebo aby
odstranil zavadny stav, muze mimo pfipady uvedené v §
2982 az 2985 uplatnit téz pravnicka osoba opravnéna hajit
zajmy soutézitell nebo zakazniku.
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Exkurs: samoregulacni mechanismy v reklameé

Blize podcast na youtube J. Kotaska

https://www.youtube.com/watch?v=L8ke229TgBg

Post k vyuziti politikd v reklamé:

https://www.josefkotasek.cz/pravo/medialni-
pravo/odborarsky-boss-jako-nedobrovolny-akter-reklamy/

Pravnicka fakulta MU 23
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