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Something is used to attract the reader’s or viewer’s
attention. In a print ad, it might be a photograph or
illustration, bold type, white space around the art
and words of the ad, or the ad’s size. Ina
commercial, it might be images, sounds and
voiceovers on the screen.

Some information, such as details, price or
availability, is provided to create interest in the
product being advertised.

Something is used to make you desire the product.
A celebrity may appear in the ad/commercial. The
images and language of the ad/commercial may
suggest that you will benefit from the product.

Something is done to urge you to act now. There
may be a time limit on a sale price or a limited
supply of the product.

Andrew Kelsall: How 10 Fantastic Poster Designs Conform
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Aby se za nas
déti nestydély

Martin -
Stropnicky

BUDE
LIP

POLITICKE HNUTI

Trenink cild

> prace se zdroji

> konzistence / provazanost vsech Urovni cild podle Rose
> SMART cile

> zameéreni na jednorazové chovani

> dodrzeli zadani




Promyslete si, event. si dohledejte informace a
poznamenejte si na seminar, jak by slo zhodnotit
cile podle kritérii McKenzie-Mohra (impakt, penetrace,

1. Zvysit v Brné podil lidi, ktefi se po meste prepravuji
na kole, na 10 % podilu v brnénské dopravni
mobilite.

2. Snizit uhlikovou stopu ¢eskych domacnosti v
pfistich 5 letech 0 10 %.
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Objectives

Impact (pounds of
Behavior C€O,/household/year) Penetration Probability Weight
High-efficiency 400 40 22 352
showerhead
Install five
compact 100 20 3.4 68
fluorescent
lightbulbs (CFLs)

McKenzie-Mohr (2011)
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Podobnym zpUsobem se

orosim zamyslete, jak by $lo
podle Rose rozpracovat dalsi Urovne cild pro long-term

1. Vzdélavat a vychovavat zaky na 2. stupni zakladnich
Skol pro uhlikové neutralni budoucnost.

2. Snizit utrpeni hospodétskych zvitat v Ceské

republice.
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Table 1.2 Possible campaign aims and objectives

Aim World peace Protect Save the
ancient climate
forests
Long-term Nuclear Stop destructive  End use of fossil
campaign objective disarmament logging fuels
Current campaign  Nuclear test Stop illegal Stop further
objective ban treaty logging in the  development of
Amazon reserves
Project-level Sign up Stop illegal Stop new oil
objective couniry X to mahogany exploration
support it exports
Sub-objective Mobilize Stop such Stop exploration
(project level) supporters of  exports into at the UK Atlantic

Y key politicians the US

frontier

Rose (2005)
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oroblemy

obecne cile
goals

konkretni cile
objectives

I

Jak byste zvolili a formulovali komunikacéni cil(e) na
podporu zmeény chovani v oblasti snizovani emisi CO27?

Obyvatelé rodinnych domkd Ceské republiky budou v roce 2027 v proméru
mit 0,5 aut/osoba nebo méné.

1o

Obyvatelé Ceské republiky, ktefi vlastni osobni automobil, sniZf jejich uZivani
o polovinu do konce roku 2022.

Snizit mnozstvi penéz v oblasti tepelnych elektraren a potazmo uhelném
promyslu, které putuji od spotiebiteld korporacim.

Zateplit do roku 2025 30 % starych budov doméacnosti tak, aby dosahly
standardd pasivniho domu.

Do roku 2030 v CR presedla 50 % aktivnich ¥idi¢d automobil® na
elektroauta. Do roku 2035 bude 50 % Ceskych domacnosti brat energii z
obnovitelnych zdrojd.

Ceské domacnosti pouzivajl k vytdpéni energii z obnovitelnych zdrojd.
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Jak byste zvolili a formulovali komunikacni cil(e) na
podporu zmeény chovani v oblasti snizovani emisi CO2?

> Zrealizovat vzdélavaci akce na ndméstich nékterych mést o disledcich
vysokych emisi CO2.

> Z prazského letisté odleti 0 40 % méné lidi nez v predeslém mésici.
> Zdvojnasobit po&et komunitnich energetickych projektd v CR, zaloZit fond
pro tyto projekty u Jihomoravského kraje.

> Do 5 let bude 60 % obyvatel CR povaZovat vlakovou a autobusovou
dopravu za vyhodnéjsi, nez automobilovou (moZno zjistit dotaznikovym
Setfenim).

> Zvy$eni poctu lidi pracujicich na ¢astecné Uvazky.

> Nejméné t¥i influencefi v oblasti ekologického Zivotniho stylu podpofi nebo
sami realizuji kratké pracovni Uvazky.
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Jak byste zvolili a formulovali komunikacni cil(e) pro
aktivistickou (politicky-orientovanou) kampan, ktera by
omezila pocet smogovych dni v roce v Praze nebo Brné,
ve kterych dochazi k prekroceni hygienickych limitd?

> Uroven kvality ovzdusi v lokalité Zvonatka klesne na Uroven ,vyhovujici"

> Do roku 2023 v brnénském magistratu vznikne odbor zaméreny na rozvoj
cyklistiky ve mésté.

> Podpora cyklistické dopravy ve mésté Brné.
> Presvéddit brnénské zastupitelstvo, aby schvalilo MHD zdarma.
> Informovat viechny stfedoskoldky o souvislostech smogovych dnd

> Do roku 2025 omezit pocet smogovych dni v Praze na polovinu, poté kazdy
rok o dal$ich 10 %. Do roku 2025 omezit vjezd aut se spalovacimi motory na
50 %, druha polovina nahrazena elektroauty/hybridnimi/vodikovymi auty).
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Jak byste zvolili a formulovali komunikacni cil(e) pro
aktivistickou (politicky-orientovanou) kampan, ktera by
omezila pocet smogovych dni v roce v Praze nebo Brné,
ve kterych dochazi k prekroceni hygienickych limitd?

> Oslovit ob¢any Brna pomoci socidlnich siti a séril pfimych akci v okoli
Zvonarky, skrze ni rozsirit povédomi o smogové situace v Brné a jejim vlivu
na zdravi ob&and.

> Do konce roku 2021 vi 60 % obyvatel mésta Brna o existenci vznikajiciho
Pldnu mobility a zné své moznosti, jak se mize do jeho utvareni zapojit a jak
mUZe apelovat na vedeni mésta, aby dodrzovalo jeho plnéni.

> Snizit mnozstvi projizdéjicich aut mezi Nuselskym mostem a Muzeem o 10 %.

- Zvyseni vyuziti sluzeb projektu Rekola v okoli Muzea béhem mésicy
(v

cerven-zai 0 100 % oproti predeslému roku.

> Opatreni, kdy do mésta mohou vjet pouze nékteré auta (napfiklad v
konkrétné mésic v pondéli, stredu a patek auta s SPZ kondici lichym &islem,
v Utery a ¢tvrtek auta s SPZ).
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Objectives

S specific konkrétni a.  zhlediska cilové skupiny
M measurable méfitelny ~b-  terminované
A attainable dosaditelny C  Mefitelné
R relevant odpovidajici )
r b dp ) d. s dopadem (impact)
T Hme-dbound e.  upstream vs. downstream
terminovany f. prinosné (low penetration)
g. dosazitelné (probability)
h.  dale nedélitelné chovani
i. konecné chovani
j. jednorazové chovani
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| ciLovA
. SKUPINA

 SDELENI
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citace Jifi Krpes, copywriter:

*Humor * otevieny pfistup
*Slovni hicky * znamé osobnosti
*PFibéh * koalice

*Déti

*PFiroda

*Véci, které funguji

Jak komunikace oslovuje
cilovou skupinu?

presvedcuje presvedcené
ghetto

pracuje s univerzalnimi prvky
klasika

pfizpUsobena cilove skupiné
$itd na miru - komu?
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Environmentalism
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2E START REKOVE POVAZO-

TAKTO

TAPY CTU,
NOTO JE

VALI ZEMI ZA BOHYNI f
JE ZENSKA!

ARIKALI JT 6AIA.

JASNE, 2E ZEME

AS| BUPE PEKNA
FIFLENA! ;-)

LEPOVLOVE PRIKROVY
JAKO MAKE-UIP?

NO, TAK T0 Jf
TEN MAKE-UIP 513
SLEJZA...

HIHIHI,
APOUSTE J50U
JAKO PLESKY...?

.. APOLE
MisTO PRALESH
JAKO CELULITIPA...
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DBEIME NEMYM
\ , TVARIM HLRS
\J
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CLIMATE
JUSTICE

CLEAN
ENERCY |
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This week is Climate Week!
12-18 March 2012
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VsSichni radi mluvime s lidmi se stejnymi
zajmy, pohledem na svét a dokonce stejnym
oblec¢enim jako mame my.

Mensich UspechU ale dosahujeme u lidi, kteri
mysli, citi a dokonce se oblékaji jinak nez my.

Pojdme je najit.

futerra
sustainability
commmunic (1[]()]1‘5
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organiza

cilova

skupina
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