. Ve

Zadani po patém seminari

Pro spInéni zadani odevzdejte prosim svoje tkoly k bodu A) do Odevzddvdrny naseho kurzu

nejpozdéji do 12:00 v atery 11. kvétna.

A. Vlastni komunikacni strategie
Pokracujte v tvorbé své komunikacni strategie (v¢. vétSich i mensich aprav dosavadniho textu).
A. Upravte prosim své segmentace tak, aby:
1. prezentovaly jednotlivé cilové skupiny (jako karty, kdyz vylozZite na sttl) formou person,

2. timto zplsobem pojmenovavaly spole¢né znaky/jmenovatele jednotlivych skupin (reprezentovanych
personou),

3. bylico nejvice odzdrojované / evidence-based, tzn. byly zaloZeny na pramenech (empirickych aj.)

B. Vy, kdo mate advocacy campaing, ptipravte si situa¢ni analyzu (i v navaznosti na nase konzultace), tzn.
prehled mocenskych vztahd, do kterych chcete vstoupit.

MiZete si to predstavit jako hraci pole, kde identifikujete konkrétni aktéry a jejich vliv na Vami zvolenou
agendu:

e aktualni spojence,

e potencialni spojence,
e potencialni protivniky,
e aktualni protivniky.

A) + pripadné B) (tyka se téch, co maji advocacy campaign) pridejte prosim do své aktualni verze
komunikaéni strategie a poslete do Odevzdavarny naseho kurzu nejpozdéji do 12:00 v Gtery 11. kvétna.

B. Domaci Cetba
Nastudujte si prosim diikladné tyto texty (muiZete si z nich udélat vypisky, poznamenat si své otazky):
e  Galik (2012) Psychologie presvédcovani_Univerzalni principy presvédcovani podle Cialdiniho
e Rose (2010) Communicating with Humans

Stahnout si je maZete v IS ve slozce Ucebni materidly — Ukol 5.



