Zadani po sestém seminari

Pro spInéni zadani odevzdejte prosim svoje tkoly k bodu A) do Odevzddvdrny naseho kurzu

nejpozdéji do 12:00 v itery 25. kvétna.

A. Vlastni komunikacni strategie

Pokracujte v tvorbé své komunikacni strategie (v¢. vétSich i mensich aprav dosavadniho textu).

A. Pripravte prosim tzv. zacileni (targetting), tzn. vyberte na zakladé kritérii (které jsme probirali na
seminafi+ event. které jsou doporucované v literature) z cilovych skupin, které jste popsali ve svoji
segmentaci, jednu konkrétni cilovou skupinu + podrobn¢ vysvétlete, pro¢ jste vybrali prave tu (rozsah cca
pul strany).

B. Prtipravte prosim tzv. pozicovani (positioning), konkrétné (viz seminar + aplikace literatury ke kurzu, viz
nize):

a. positioning statement,
b. produkt: jadro produktu, aktualni produkt, obohaceny produkt
c. cena: zdali s ni budete ¢i nebudete pracovat; pokud ano, jak.

A) + B) pridejte prosim do své aktualni verze komunikacni strategie a poSlete do Odevzdavarny naseho kurzu
nejpozdeji do 12:00 v tGtery 25. kvétna.

B. Trénink
U nasledujicich videi si prosim rozmyslete nasledujici:
e cilvideospotu,
e cilova skupina videospotu,
e positioning statement,
e vaSe celkové zhodnoceni.

Materialy najdete v IS ve slozce Uéebni materidly — Ukol 6, pod nazvem Videa na trénink (pdfko mé dvé
strany).

Posilat mi nemusite nic, je to domaci priprava :)

C. Domaci cetba

Nastudujte si prosim diikladné tyto texty (muzete si z nich ud¢lat vypisky, poznamenat si své otazky) od
Lee, Kotler (2011):

e (Crafting Desired Positioning

e Social Marketing_Product — Creating a Product Platform

e Social Marketing_Price — Determining Monetary and Nonmonetary Incentives and Disincentives
¢ Promotion — Deciding on Messages, Messengers and Creative Strategies

Stahnout si je maizete v IS ve slozce Ucebni materidly — Ukol 6.



