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Cile pfedmétu:

Cilem pfredmétu je predstavit studentim optiku politické ekonomie pro studium médii a
mediované komunikace. Pristup politické ekonomie je charakterizovan studiem socialnich
vztah(, pfedevSim mocenskych vztah(,které stoji za produkci, distribuci a spotfebou zdroj(,
v pfipadé tohoto pfedmétu zejména se zamérfenim na komunikaéni zdroje. Pfedmét se
zaméri na to, jak funguje komunikaéni podnikani, napfiklad jak se komunikaéni produkty
pohybuiji prostfednictvim fetézce vyrobcu k velkoobchodnikiim, maloobchodnikim a
spotrebitelim, jejichz nakupy jsou pfivadény zpét do novych vyrobnich procesu. Studenti
budou také zkoumat politické a ekonomické procesy, které ovliviiuji média, jako jsou modely

financovani a regulaéni ramce.

Forma vyuky:
Kurz je vyu€ovany distan¢né. Studijni materialy a nahravky jsou k dispozici v IS MUNI.

Seminare se konaji pravidelné ve formé videokonference v patky od 10:00 do 11:40, zoom
link je stejny kazdy tyden:

Join Zoom Meeting

https://universityofsussex.zoom.us/j/93997149537 ?pwd=V2RJILytXSmIVTGMvZTIxeFZQTy9
0UTO09

Meeting ID: 939 9714 9537

Passcode: 740141

V prvnim seminafi se domluvime jestli je platforma zoom vyhovuijici nebo je zajem pouzivat
Teams.
Konzultace jsou mozné pied seminafem nebo v jinych pfedem domluvenach terminech a to

ve formé vidoekonference, emailem nebo skypem ¢&i telefonicky.

Zakonceni: pfedmét je zakoncen zkouskou

Podminky pro splnéni studijnich povinnosti:

1) Vypracovani zavére€né seminarni prace (70%)



2) Vypracovani dil¢ich rozprav o vybranych kli€ovych tezich a pfedstavitelich politické

ekonomie médii (30%)

ZavéreCna seminarni prace ma dvé €asti: analyzu komodity (rozsah: 2000 slov, odkazy na

literaturu a dalSi zdroje nejsou soucasti rozsahu) a profil medialni organizace nebo
korporace (rozsah: 1000 slov, odkazy na literaturu a dalSi zdroje nejsou soucasti rozsahu).
Odevzdani emailem 21.6. 2021 Zadani je podrobné popsané nize.

Rozpravy: v priibéhu semestru studenti vypracuji dvé kratké rozpravy:

1. medailonek predstavitele/ky politické ekonomie médii s dlirazem na jejich pfinos pro
tento pfistup (rozsah 700 slov bez odkazu na literaturu a dal$i zdroje). Odevzdani
emailem 16.4. 2021

2. souhrn klicovych tezi nebo empirickych zjisténi odborného textu, ktery je v seznamu
doporucené literatury. (rozsah 700 slov bez odkazu na literaturu a dalSi zdroje).
Odevzdani emailem 28.5. 2021

Citace z textl v anglickém jazyce nemusite prekladat.
Odevzdani je mozné domluvit dfiv nebo pozdéji individualné, prosim kontaktujte mé

ohledné této moznosti. Zkouskové obdobi konéi 11.7. 2021

Seminaf 1: Uvod. Proé studovat politickou ekonomii médii?

Patek 5.3. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

V prvnim seminafi se obeznamime s obsahem kurzu, s tématy, které pokryjeme, se
zadanim zavérecné prace a dilCich rozprav apod. Pro tento seminar si nepotfebujete nic

nacist nebo pfipravit, probereme praktické ukazky a pfinos tohoto pfistupu ke studiu médii.

Seminar 2: Uvod. Co je politicka ekonomie médii? Jaké ma koreny?

Patek 12.3. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

V tomto seminafi se obeznamime s historickymi kofeny politické ekonomie (pfedevsim

s praci Adama Smithe) a prozkoumame teoretické vymezeni tohoto pfistupu ke studiu médii

a komunikace.

Povinna ¢etba:

Chapter 1 in Mosco, V. (2009) The Political Economy of Communication. London: Sage.

Doporucena cetba:

Calabrese, A. (2005). “Communication, global justice and the moral economy.” Global media

and communication. 1(3).



Meehan. E. and Wasko, J. (2013) “In Defence of a Political Economy of the Media”, Javnost
— The Public, 20(1).

Introduction in Fuchs, C. and V. Mosco (eds.) (2016.) “Marx and the Political Economy of the
Media.” Studies in Critical Social Sciences, edited by David Fasenfest, Volume 79. Leiden:
Brill.

Theocarakis, N. J. (2010) “Metamorphoses: The Concept of Labour in the History of Political
Economy”, The Economic and Labour Relations Review, 20(2), pp. 7-37.

doi: 10.1177/103530461002000202.

Seminar 3: Média a spole€énost — pristupy a tradice politické ekonomie médii

Patek 19.3. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Od Sirsich filosofickych a historickych kofen( politické ekonomie se pfesuneme

k sou¢asnym politicko-ekonomickym pfistupiim ke studiu vztahu mezi médii a spole¢nosti.
Obeznamime se s vyznamnymi predstaviteli politické ekonomie médii a komunikace a taky

se zamyslime nad zakladnimi tezemi, které pfedstavili ve své praci.

Povinna ¢etba:

Chapter 2 in Mosco, V. (2009) The Political Economy of Communication. London: Sage.

Doporucena Cetba:
Wasko, J. (2013). The IAMCR Political Economy Section: A Retrospective. The Political

Economy of Communication, 1(1). Retrieved

from https://polecom.org/index.php/polecom/article/view/11/148

Gandy, O. Jr. (1992) “The political economy approach: A critical challenge”, Journal of Media
Economics, 5(2), 23-42, DOI: 10.1080/08997769209358221

Schwartz, D. A. (2014) “The Future of Political Economy of Media: A Conversation With Dr.
Robert W. McChesney”, Journal of Communication Inquiry, 38(3), pp. 173-183.

doi: 10.1177/0196859914536498.

Seminar 4: Politicka ekonomonie internetu

Patek 26. 3. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

V tomto seminafi se od SirSiho pole médii a spole€nosti pfesuneme k politicko-ekonomickym
pFistupim ke studiu internetu. Na jedné strané stoji pojeti silné ovlivnéné marxistickou teorii
(napf. prace Christiana Fuchse) a na druhé odbornici, ktefi zkoumaji geografické, materialni

a socialni aspekty internetu/kyberprostoru.

Povinna ¢etba:



https://doi.org/10.1177/103530461002000202
https://polecom.org/index.php/polecom/article/view/11/148
https://doi.org/10.1177/0196859914536498

Bolafio, C. R. S. and Vieira, E. S. (2015) “The Political Economy of the Internet: Social
Networking Sites and a Reply to Fuchs”, Television & New Media, 16(1), pp. 52—61.
doi: 10.1177/1527476414527137.

Doporucena Eetba:
Fuchs, C. a Winseck, D. (2011) “Critical Media and Communication Studies Today. A

Conversation,” Triple C: Communication, Capitalism and Critique, 9(2).

Chapter 3 in McChesney, R. (2013) Digital Disconnect : How Capitalism is Turning the

Internet Against Democracy. The New Press.

Lee, F. and Bjorklund Larsen, L. (2019) “How should we theorize algorithms? Five ideal
types in analyzing algorithmic normativities”, Big Data & Society.

doi: 10.1177/2053951719867349.

Pickren, G. (2018) “The global assemblage of digital flow’: Critical data studies and the

infrastructures of computing”, Progress in Human Geography, 42(2), pp. 225-243.
doi: 10.1177/0309132516673241.

Velikonoce - statni svatek 2.4. 2021

Seminar 5: Politicka ekonomonie zurnalistiky

Patek 9.4. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Vztah mezi Zurnalistikou a demokracii je zkoumany dlouhodobé a v tomto seminafi si
pfiblizime politicko-ekonomické pFistupy k této otazce. Jaka je hodnota Zurnalistiky pro
spole€nost? Jak je Zurnalistika financovana? Co charakterizuje sou¢asnou ,krizi

zurnalistiky? A jak ji mazeme celit?

Povinna ¢etba:

Chapter 6 in McChesney, R. (2013) Digital Disconnect : How Capitalism is Turning the

Internet Against Democracy. The New Press.

Doporucéena Eetba:

Hamilton, J. And Morgan, F. (2018) “Poor Information: How Economics Affects the
Information Lives of Low-Income Individuals,” International Journal of Communication 12,
2832-2850.

Metykova, M. and Cisafova, L. W. (2020) 'Closed doors, empty desks: The declining
material conditions of the Czech local print newsroom.' Journal of Applied Journalism and
Media Studies, 9(1), pp. 21-38, DOI: https://doi.org/10.1386/ajms 00009 1



https://doi.org/10.1177/1527476414527137
https://doi.org/10.1177/2053951719867349
https://doi.org/10.1177/0309132516673241
https://doi.org/10.1386/ajms_00009_1

Benson, R. (2018) “Can foundations solve the journalism crisis?”, Journalism, 19(8), pp.
1059-1077. doi: 10.1177/1464884917724612.

Seminar 6: Feministicka politicka ekonomie médii

Patek 16.4. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Micky Lee (2011) charakterizuje feministickou politickou ekonomii jako ,studium
genderované produkce, distribuce a konzumace zbozi a zdroji a odkryvani zpusobu jakym
je pouzivana ideologie na stabilizaci nerovnych vztaht.“ V tomto seminafi se seznamime

s relativné novou - feministickou - vétvi politické ekonomie médii a komunikace.

Povinna c¢etba:

Lee, M. (2011) “A Feminist Political Economy of Communication,” Feminist Media Studies,
11(01), 83-87, DOI: 10.1080/14680777.2011.537032

Doporucena cetba:

van Zoonen, L.: “Feminist Perspectives on the Media.” In Curran, J. a Gurevitch, M.: Mass
Media and Society. London: Arnold 1996.

DeBruin, M. (2000) “Gender, organizational and professional identities in journalism,”
Journalism, 1(2).

Awad, 1. (2011) ,Latinas/os and the Mainstream Press: The Exclusions of Professional
Diversity“, Journalism, 12(5), 515-32.

Fernandez, R. M. and Campero, S. (2017) “Gender Sorting and the Glass Ceiling in High-
Tech Firms”, ILR Review, 70(1), pp. 73—104. doi: 10.1177/0019793916668875.

Seminar 7: Medialni primysl

Patek 23.4. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Medialni pramysl je dalezitym ekonomickym odvétvim, které ma specifické charakteristiky a
je silné ovlivnény vefejnym zajmem. Medialni spole€nosti operuji na takzvaném dualnim trhu
a soutézi mezi sebou o finance a ¢as publika. Nezadouci koncentrace vlastnictvi je obzvlast
Casta v medialnim prdmyslu. Kromé charakteristik medialniho prdmyslu se také

obeznamime s nejdulezit&jSimi regulaénimi pfistupy.

Povinna ¢etba:

Doyle, G. Chapter 1 "Introduction to Media Economics.” In Doyle, G. (2005) Understanding

media economics. London: Sage.

Doporucena cetba:



https://doi.org/10.1177/1464884917724612
https://doi.org/10.1177/0019793916668875

Picard, R. (2005) ‘Unique Characteristics and Business Dynamics of Media Products’,
Journal of Media Business Studies, 2(2), 61-9.

Napoli, P. (2001) “The audience product and the new media environment: Implications for
the economics of media industries,” International Journal on Media Management, 3(2), 66-
73, DOI: 10.1080/14241270109389949

Neheli, N. B. (2018) “News by Numbers”, Digital Journalism, 6(8), 1041-1051, DOI:
10.1080/21670811.2018.1504626

Gill, R. and Pratt, A. (2008) “In the Social Factory?: Immaterial Labour, Precariousness and
Cultural Work”, Theory, Culture & Society, 25(7-8), pp. 1-30.

doi: 10.1177/0263276408097794.

Seminar 8: Medialni vlastnictvi

Patek 30.4. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Asi neni potfeba dlouze vysvétlovat proc je vlastnictvi médii klicové — kromé ekonomické
moci s sebou ¢asto nese také moc politickou a nesmime zapomenout ani na moc
symbolickou. Jak rizné spole¢nosti reguluji vlastnictvi médii? Jak regulatofi reaguji na nové
hrace — jako Facebook nebo Twitter? Jsou trhy a hospodaFska soutézZ nejlepsi zarukou pro

spolecensky pfinosné fungovani médii?

Povinna ¢etba:

Freedman, D. (2014) “Metrics, models and the meaning of media ownership,” International
Journal of Cultural Policy, 20(2), 170-185, DOI: 10.1080/10286632.2012.752821

Doporucéena Getba:

“A Propaganda Model” In Herman, E. a Chomsky, N.: Manufacturing Consent. Pantheon
1988.

J. Curran (May 2002) ‘Global Media Concentration: Shifting the Argument’, Open
Democracy, https://www.opendemocracy.net/media-globalmediaownership/article_37.jsp
accessed 16 February 2020.

Warren, E. (2019) “Here is How We Can Break Up Big Tech.“ Medium,

https://medium.com/@teamwarren/heres-how-we-can-break-up-big-tech-9ad9e0da324c

Svantesson, D. J. B. and van Caenegem, W. (2017) “Is it time for an offence of ‘dishonest
algorithmic manipulation for electoral gain’?”, Alternative Law Journal, 42(3), pp. 184—189.
doi: 10.1177/1037969X17730192.

Seminar 9: Vyzkum komodit a medialnich organizaci
Patek 7.5. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM


https://doi.org/10.1177/0263276408097794
https://medium.com/@teamwarren/heres-how-we-can-break-up-big-tech-9ad9e0da324c
https://doi.org/10.1177/1037969X17730192

V tomto seminafi aplikujeme své znalosti z kurzu na konkrétni pfiklady komodit a medialnich
organizaci nebo korporaci. Cilem seminare je objasnit parametry pro zavére¢nou seminarni
praci. Pro tento seminar neni zadana zadna nova ¢éetba, zamyslete se ale nad

vhodnymi medialnimi komoditami a organizacemi/korporacemi.

Seminar 10: Vzestup prozumeru: Demokratizace vyroby obsahu nebo prace zadarmo?
Patek 14.5. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

V pribéhu kurzu se nase diskuse ¢astecné dotkly produkce medialnich obsahl. Nové
technologie a noveé typy firem — pfedevsim socialni sité — ale méni charakter produkce

a vlastnictvi medialnich obsaht. Vzestup prozumert (hybridni producent a konzument) je
diskutovany ve vztahu ke ,krizi“ Zurnalistiky a kli¢ovou otazkou je jestli se jedna

o demokratizaci zurnalistiky nebo pouze o uSetfeni financi. Zamyslime se také nad
socialnimi sitémi a zplsoby jakymi se produkce/prace uzivateld méni ve finanéni zisky pro

firmy.

Povinna Cetba:
Wall, M. (2015) “Citizen Journalism”, Digital Journalism, 3(6), 797-813, DOI:
10.1080/21670811.2014.1002513

Doporucena cetba:

Kperogi, F. (2011) “Cooperation with the corporation? CNN and the hegemonic cooptation of
citizen journalism through iReport.com.” New Media and Society, 13(2).

Farinosi, M and Treré, E. (2014) “Challenging mainstream media, documenting real life and
sharing with the community: An analysis of the motivations for producing citizen journalism in
a post-disaster city,” Global Media and Communication, 10(1), pp. 73-92.

Splichal, S. and Dahigren, P. (2016) “Journalism between de-professionalisation and
democratisation”, European Journal of Communication, 31(1), pp. 5-18.

doi: 10.1177/0267323115614196.

Goode, L. (2009) “Social news, citizen journalism and democracy,” New Media and Society,
11(8).

Seminar 11: Amazon, Google, Facebook, Twitter — nova forma kapitalizmu?
Patek 21.5. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM
V prabéhu kurzu jsme se zabyvali nékterymi otazkami kolem internetu nebo tzv. novych

technoldgii ve vztahu k genderu, zurnalistice, vlastnictvi apod. V tomto seminafi se


https://doi.org/10.1177/0267323115614196

soustfedime na ,technologické velikany“ a na otazku jestli pfedstavuji nové stadium nebo

pfimo formu kapitalizmu.

Povinna ¢etba:

Recenze knihy The Age of Surveillance Capitalism, autorkou je Shoshanna Zuboff z Harvard
University: Flonk, D. (2021) ‘Book Review: The Age of Surveillance Capitalism: The Fight for
a Human Future at the New Frontier of Power’, Convergence, 27(1), pp. 284—-286.

doi: 10.1177/1354856520918721.

Pokud mate zajem, mlzete se na jeji prednasku podivat tady:

https://www.youtube.com/watch?v=fJ0josfRzp4

Doporucéena Getba:

Holloway, D. (2019) ‘Surveillance capitalism and children’s data: the Internet of toys and
things for children’, Media International Australia, 170(1), pp. 27-36.

doi: 10.1177/1329878X19828205.

West, S. M. (2019) ‘Data Capitalism: Redefining the Logics of Surveillance and

Privacy’, Business & Society, 58(1), pp. 20—41. doi: 10.1177/0007650317718185.
Rahman, K. S. and Thelen, K. (2019) ‘The Rise of the Platform Business Model and the
Transformation of Twenty-First-Century Capitalism’, Politics & Society, 47(2), pp. 177-204.
doi: 10.1177/0032329219838932.

Wood, A. J. et al. (2019) ‘Networked but Commaodified: The (Dis)Embeddedness of Digital
Labour in the Gig Economy’, Sociology, 53(5), pp. 931-950.

doi: 10.1177/0038038519828906.

Seminar 12: Zavérecné zhrnuti a budouci trendy ve vyzkumu politické ekonomie médii
Patek 28.5. 2021 10:00 — 11:40 ZOOM

Zadani zavére€né seminarni prace:

1. Analyza medialni komodity (rozsah: 2000 slov, odkazy na literaturu a dalSi zdroje nejsou

soucdasti rozsahu)

Vyberte si jednu konkrétni mediélni komoditu a vysvétlete jeji postaveni/roli v SirSim systému
produkce medialnich artefakt(. Napfiklad se zajimate o Star Wars, pro analyzu si vyberete
jeden film nebo originalni trilogii a budete se pak snazit odpovédét na tyto otazky (neni nutné
— nebo dokonce mozné — odpovédét na vSechny a v prabéhu svého vyzkumu mozna
narazite na jiné dulezité data):

e Historie/kontextualni informace o komodité


https://doi.org/10.1177/1354856520918721
https://www.youtube.com/watch?v=fJ0josfRzp4
https://doi.org/10.1177/1329878X19828205
https://doi.org/10.1177/0007650317718185
https://doi.org/10.1177/0032329219838932
https://doi.org/10.1177/0038038519828906

e Kdo nebo ktera organizace vlastni copyright nebo patent?
e Ktera spolecnost vyrabi komoditu a jaka je vlastnicka struktura dané spolecnosti?
e Jak je komodita distribuovana? Které spolo¢nosti jsou soucasti distribu¢ni sité a kdo
je vlastni?
e Kolik stoji vyroba komodity?
e Jak/kde se komodita konzumuje?
e Jakou roli hraje reklama pro tuto komoditu?
e Je komodita dostupna v jinych formatech/v jiné podobé&?
e Je komodita distribuovana mistné&, regionalné, celonarodné a mezinarodné?
Ve své analyze odkazujte na znalosti z literatury pro kurz a seminarnich diskusi a na vefejné

dostupné udaje (napf. vyro¢né zpravy, udaje z registril apod.).

2. Profil medialni organizace (rozsah: 1000 slov, odkazy na literaturu a dalSi zdroje nejsou

soucasti rozsahu)

Vyberte si korporaci, spole¢nost nebo jinou organizaci, ktera je soucasti komunikaéniho
nebo medialniho primyslu. Shromazdéte dostupné informace a analyzujte je na zakladé
znalosti z Eetby a seminarnich diskusi.
Profil zahrnuje (pokud jsou informce dostupné):
e struCny prehled historie organizace
e organizacéni struktura, ¢innosti, organizacni politika
e zakladni finan¢ni informace (obrat, pfijmy, aktiva, podil na trhu, podil akcionaru
apod.)
e internacionalizace
e graf, obrazek nebo jiné vizualni znazornéni organizacni struktury (matefska
spolecnost, divize, dodavatelé, partnerské organizace apod.)
e v zaveru profilu odpovézte na otazku: ,jaka je zakladni obchodni €innost této
organizace“?
Kromé zakladniho textu (rozsah 1000 slov), muzete taky pouzit pfilohy pro méné dulezité
ilustrace, tabulky apod. Profil musi obsahovat odkazy na zdroje. Wikipedia a webové stranky
organizace/korporace jsou dobrym vychodiskem, ale potfebujete pouzit i jiné zdroje.
V seminafii 9 se budeme podrobné zabyvat zavéreénou seminarni praci. Je vhodné si

svoji volbu komodity a organizace nebo korporace se mnou domluvit.

Literatura:
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