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Terminy

* Odevzdani je mozné domluvit driv nebo pozdeéji individualné, prosim
kontaktujte mé ohledné této moznosti. Zkouskové obdobi konci 11.7.
2021, prosim proto o odevzdani do konce Cervna.

* Hodnoceni za kurz:
1) Vypracovani zaveérecné seminarni prace (70%)

2) Vypracovani dilcich rozprav o vybranych klicovych tezich a
predstavitelich politické ekonomie médii (30%)



Stupnice
hodnoceni

* Celkové muzete ziskat 100 bodu, 15
za kazdou rozpravu a 70 za zavérecnou
seminarni praci (45 za analyzu
komodity a 25 za profil korporace).

Stupné
ECTS

PocCet
bodu

90 -100

80 -89

70-79

60 - 69

50 -59

Definice

vynikajici vykon pouze s
drobnymi chybami

nadprlmérny vykon avsak s
urcitymi chybami

celkové dobry vykon s fadou
vyraznych chyb

prijatelny vykon, ale se zna¢nymi
nedostatky

vykon spliuje minimalni
pozadavky

je zapotrebi znacné mnozstvi
dalsi prace



Zpetna vazba

e Uvitam konstruktivni kritiku, napady na vylepseni apod.



Moscova definice politické ekonomie
medii
The study of the social relations, particularly the power relations, that

mutually constitute the production, distribution, and consumption of
resources, including communication resources.

Study of control and survival in social life; control = political process
(how a society organizes itself, manages its affairs and adapts to

change); survival = economic because it involves the processes of
production and reproduction.



Co charakterizuje tento pristup?

 HISTORY - social change as historical transformation

 SOCIAL TOTALITY - a big picture of society, totality of social relations
that make up the economic, political, social and cultural areas of life

* MORAL PHILOSOPHY - values that help to create social behaviour
and moral principles that ought to guide efforts to change it

e PRAXIS - unity of thinking and doing



Procesy

* Komodifikace (zhodnocovani)
e Zprostornéni (spatialization)
* Koncentrace

 Strukturace



Politicka ekonomie internetu

* Mytus Cloveka, ktery se sam vypracoval (self-made man) na velmi uspésneho
podnikatele — Steve Jobs, Mark Zuckeberg atd.

* Novy business model: What makes the capital accumulation process for the
Internet different from broadcasting is precisely the way it acquires the audience
commodity. Television advertisers buy statistics about potential viewer attention
to advertisements, a passive audience model. Internet companies instead may
offer and refine information collected from an active audience when users
spontaneously provide data about their personal tastes, preferences, desires, and
pathways through their browsers.

 What is sold by Google, by the way, is not the users themselves, as Fuchs
proposes in the above excerpt, because the advertiser does not buy any
Individual users or even their singular information. Advertisers buy only an
amount of data about a target audience based on categories, as we have

outlined.



Politicka ekonomie zurnalistiky

* Mocenské vztahy
* Produkce, distribuce a konzumace zurnalistiky



Feministicka politicka ekonomie medii

* Moje pracovni definice feministického politicko-ekonomického
pristupu ke komunikaci je: studium genderované produkce, distribuce
a konzumace zbozi a zdroju a zkoumani role ideologie v utvrzovani
nerovnych vztahu. Kone¢nym cilem politické ekonomie je pochopit
proc jsou zeny chudé a proc je re-distribuce (prerozdéleni) bohatstvi
(zdroju) zasadni pro postaveni zen.



Ekonomickeé charakteristiky medii

* Ekonomické mechanismy urcuji co se produkuje, jak, kdy a kde a pro
koho. O techto mechanismech rozhoduiji tri typy ekonomickych
aktérud: konzumenti, firmy a vlady. A tyto mechanismy jsou
koordinované na trzich. Ekonomie se spoléha na urcité predpoklady o
tom jakym zpusobem tito aktéri Cini sva rozhodnuti.



Koncentrace vilastnictvi medii

Proc je koncentrace vlastnictvi problémem?

Je nedemokraticka, protoze omezuje kulturni rozmanitost, protoze
podryva schopnost obcanu ziskat a délit se o informace a myslenky,
které jsou zasadni pro informované rozhodovani o vecech verejnych a
navic proto, ze prispiva ke komodifikaci kulturniho primyslu/{,
transformuje je z motoru symbolické interakce v motor kapitalisticke
akumulace.



Obcanska zurnalistika, prosumers

* Je mozné — a pokud ano kde a za jakych okolnosti — doplnit expertni
znalost Zurnalistd informacemi od verejnosti/obéti/svédkd apod.?



Nova forma kapitalismu ve ktere ted
Zijeme

* Post-Fordismus

* Financni kapitalismus

* Neo- nebo techno-feudalismus
 Kapitalismus dohledu/surveillance capitalism



Zaverecny kviz



