Bivariacni analyz
yCvicovani
ertace

NI ANALYZA KVANTIDAT




Kontingencni tabulky

------------- S PSS d OSTO neTe preS MPI6_4 : Instagram * edu.q : edu.q Crosstabulation
\ es _ CrOSSTObS % within edu.q : edu.q

N

at si zobrazit
\\ hodno'l' Se Vdm MPIE_4 : Instagram  Nemam profil (1)

|

Ekolikrat tydné

pcova nebo Onne vt v

| élnll VéT\S,inOU Pfl_»:-néne:'
ofrebujete.

Ziahovat vysledky k
nnych




> V piipade, ze déldme typologii, je vhodnejsi sto procent smerfovat na
proménnou, kterou typologizujeme

ariklad, kdyz budeme chfit veédét, jak se od sebe lisi néjaké konkrét

sulky interpretujeme tak, ze porovnavame navzdjem
e podle vlastnosti zavislé proménné

O fddcich” (pokud mame nezdvisly znak ve sloupcich,
J procenta, coz je nejobvyklejsi situace)

vzdy véci teorie, nelze ji urCit z dat samotnych.
oromenné ukazujeme kompletni (100 %) distribuci z

am, jaky vliv ma vzdélani na prijem, co bude zdvisld a co

o vam Rosta fikal minuly tyden: v pfekladu se tato otdzka ptd,
2lani (sloupce) ma prliem 100 a vice tisic (fadky)2 Pokud bychom
at skupiny ncpnc vzdéldnim, budeme cist data po radcich.




» hittps://is.muni.cz/auth/publication/1306158/Stara a nova
kazdodennosti ceskych publik.pdf



https://is.muni.cz/auth/publication/1306158/Stara_a_nova_media_v_kazdodennosti_ceskych_publik.pdf
https://is.muni.cz/auth/publication/1306158/Stara_a_nova_media_v_kazdodennosti_ceskych_publik.pdf

Jak se dUvéra v CT (zavisld) pre
s ohledem na vék (nezdvisla)

DVM_1: Ceska televize * age.q : age.q Crosstabulation
% within age.q : age.q
age.q: age.q
45-54 5-6 65 avice

DVM_1 : Ceskatelevize  Naprosto # 57% 7,3% 18,0%
neduvéryhodné

Docela # neddvéryhodné 6,7% 8,1% 14,6%

Ani neddvéry- # hodné, 22,9% 29,3% 23,0%
ani # davéryhodné

Docela # ddvéryhodné 49,0% 43.7% 30,8%
Zcela # davéryhodné 15,7% 11,6% 13,6%
100,0% 100,0% 100,0%




» hitps://docs.google.com/document/d/1 W8oiUfXQhunMul
Rai53SQrh8tV77HdI8LXME/editeusp=sharing



https://docs.google.com/document/d/1W8oiUfXQhunMulpbcLGO1Rai53SQrh8tV77Hdf8LXME/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1W8oiUfXQhunMulpbcLGO1Rai53SQrh8tV77Hdf8LXME/edit?usp=sharing

CVICENI

» Pouzivani které socialni sité/siti (MP16_1_OSS_BIN az MPI6_6_
se zvysuje s vysi vzdelani?

i sit/& (MP16_1_OSS_BIN az MPI6_6_OSS_BIN)
eny Nez muzie

Qina/y nejvice preferuje alternativni médi
dii¢ (DVM_rel)

enneg, které méri, jak moc by lidem chyb
1-2_1) a sledovdni im0 (MP1-2_4) a zjistéte, ja
buce vzhledem k veéku. Vysledky interpretujte.

promenng, kterd meéri, zda si lidé mysli, ze

muji jenom pro ty, kteri s nimi souhlasi

odivejte se na hodnotu ,rozhodné souhlasim* a
Adistribuci s ohledem na vek.




» Jakd témata v médiich (MP8_1_1 az MP8_1_1_15) preferuji spis
jakd spise muzie Zkuste interpretovat, co preference danych té
AeERend vV obecnegjSim meritku.

8. VZOrku pouze na muze a zjistete, jakemu médi
sne veri (DVM_1 az DVM_31). Nasledné zjisté
média obecneé (DVM1_1 az DVM1_12) je
julezity.

dem k véku néjak méni tendence sledovart
ledky interpretujte.

éni aktivni uzivani internetu (MPI1) s ohledem na
ysledek interpretovat.

boliticky marketér a chcete zjistit, jak se jednoftlivym
dari ziskavat sympatizanty (VOLBY4) ve velkych
P00 obyvatel). Vysledky zkuste interpretovat.




RESENI

» hitps://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecgQ4A 5
FCYDrSWVQIA-3k?UlaceE/editeusp=sharing



https://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecqQ4A_5ayLlf7KWFCYDrSWV9lA-3k9UlaceE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecqQ4A_5ayLlf7KWFCYDrSWV9lA-3k9UlaceE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecqQ4A_5ayLlf7KWFCYDrSWV9lA-3k9UlaceE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecqQ4A_5ayLlf7KWFCYDrSWV9lA-3k9UlaceE/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1dPXUFRecqQ4A_5ayLlf7KWFCYDrSWV9lA-3k9UlaceE/edit?usp=sharing

